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------------------------------------------------- 

 

บทคดัย่อ 

 

การ ศึกษ าค รั� ง นี� มุ่ ง เ น้น ศึกษ าถึง ช่อ งทา งกา รต ลาด ลําไ ยอิ นทรี ย์ทั� ง

ภายในประเทศและต่างประเทศ รวมทั�งปัญหาช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียข์องกลุ่ม

ลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ทาํการเก็บรวบรวมขอ้มลูดว้ยวิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึกและการ

ประชุมกลุ่มยอ่ย ผลการวิจยัพบว่า 

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ มีช่องทางในการจาํหน่ายลาํไยอินทรียท์ั�งตลาดใน

ประเทศและตลาดต่างประเทศ โดยตลาดในประเทศใชช่้องทางจาํหน่าย 2 ช่องทาง คือ การ

ขายโดยตรงไปยงัผูบ้ริโภค และการขายใหก้บัพ่อคา้คนกลาง ส่วนตลาดต่างประเทศ พบว่า 

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือจะขายลาํไยอินทรียใ์หก้บัพ่อคา้คนกลาง จากนั�นพ่อคา้คนกลาง

จะนําไปขายต่อยงัตลาดต่างประเทศต่อไป ตลาดในประเทศส่วนใหญ่ขายให้กับ Top 

Supermarket เป็นหลกั ส่วนตลาดต่างประเทศส่วนใหญ่ขายไปยงัประเทศสิงคโปร์ 

ประเทศในแถบยโุรป และประเทศในแถบเอเชีย 

ส่วนปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ พบว่า  

ส่วนใหญ่ไดแ้ก่ ปัญหาผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด ปัญหาผลผลิตที�ออก

แต่ละปี ไม่สามารถคาดคะเนได้แน่นอน ปัญหาตลาดที�รับซื�อผลผลิตยงัมีน้อย รวมทั�ง

ปัญหาดา้นตน้ทุนการขนส่งที�เพิ�มสูงขึ�น เนื�องจากราคานํ� ามนัสูงขึ�น  
คาํสาํคญั:  ช่องทางการตลาด  ลาํไยอินทรีย ์
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Abstract  

 

This study was aimed to explore marketing channel of organic longan in 

domestic and foreign markets as well as problems encountered of the northern organic 

longan group. Data collection was done through in-depth interview and focus group 

discussion. 

Results of the study revealed that the northern organic longan group had 

marketing channel of organic lognan both in domestic and foreign markets. It was found 

that domestic market employed two channel: selling organic longan directly to 

consumers and selling organic longan to middlemen. For foreign market, it was found 

that the northern organic longan group sold their yields to middlemen and after that the 

middlemen sent it to foreign market. In the case of domestic market, organic longan was 

mostly sent to Top Supermarket. For foreign market it was mostly sent to Singapore, 

European and Asian countries. 

For problems encountered, the following were found: an amount of organic 

longan was inadequate for need of the market; uncertainty of organic longan yields in 

each year; few organic longan markets; and increased production costs due to high price 

of gasoline.  

 



บทที� 1 

บทนํา 

(INTRODUCTION) 

 

สหพนัธ์เกษตรอินทรียน์านาชาติ (International Federation of Organic 

Agriculture Movements : IFOAM) ใหค้าํนิยามของเกษตรอินทรียว์่าเป็น “ระบบการเกษตร

ที�ผลิตอาหารและเส้นใยด้วยความย ั�งยืนทางสิ�งแวดลอ้ม สังคม และเศรษฐกิจ โดยเน้น

หลกัการปรับปรุงบาํรุงดิน การเคารพต่อศกัยภาพทางธรรมชาติของพืช สัตว์ และนิเวศ

การเกษตร เกษตรอินทรียจึ์งลดการใชปั้จจยัการผลิตภายนอก และหลีกเลี�ยงการใชส้ารเคมี

สังเคราะห์ เช่นปุ๋ย สารกาํจดัศตัรูพืช และเวชภัณฑ์สาํหรับสัตว์ และในขณะเดียวกันก็

พยายามประยกุตใ์ชธ้รรมชาติในการเพิ�มผลผลิตและพฒันาความตา้นทานโรคของพืชและ

สัตว์เลี� ยง” หลกัการเกษตรอินทรียจึ์งเป็นหลกัการสากลที�สอดคลอ้งกับเงื�อนไขทาง

เศรษฐกิจ สังคม ภูมิอากาศและวฒันธรรมของท้องถิ�น เนื�องจากก่อให้เกิดผลผลิตที�

ปลอดภัยจากสารพิษ และช่วยฟื� นฟูความอุดมสมบูรณ์ของดิน มีหลกัการของการอยู่

ร่วมกนัและพึ�งพิงธรรมชาติทั�งบนดินและใตดิ้น ใชปั้จจยัการผลิตอย่างเห็นคุณค่า และมี

การอนุรักษใ์หอ้ยูอ่ยา่งย ั�งยนื นอกจากนี� ยงัให้ความสาํคญักบัการพฒันาแบบเป็นองค์รวม

และความสมดุลที�เกิดจากความหลากหลายทางชีวภาพในระบบนิเวศทั�งระบบ  สาํหรับใน

ประเทศไทยได้แบ่งการผลิตเกษตรอินทรียอ์อกเป็น 2 แบบ คือ 1) เกษตรอินทรียแ์บบ

พื�นบา้นเป็นการผลิตเพื�อบริโภคในครัวเรือนเป็นหลกัและมีการนาํผลผลิตบางส่วนไป

จาํหน่ายในตลาดทอ้งถิ�น แต่ผลผลิตนี� จะไม่ไดรั้บการรับรองมาตรฐาน  2) เกษตรอินทรียที์�

ไดรั้บการรับรองมาตรฐาน เป็นการทาํการเกษตรเพื�อจาํหน่ายผา่นทางระบบตลาด และหาก

ตรารับรองมาตรฐานทัดเทียมกับมาตรฐานจากต่างประเทศ จะทาํให้ผลผลิตสามารถ

ส่งออกไปจาํหน่ายในต่างประเทศไดด้ว้ย (วลยัเงิน มหาคุณ และ พิมพห์ทยั วิจิตธนาวนั, 

2550) 

 

การตลาดผลิตภณัฑ์เกษตรอินทรียน์ั�นสามารถจาํแนกไดเ้ป็น 4 รูปแบบดงันี�                  

1) การตลาดระบบสมาชิก เป็นรูปแบบการตลาดที�เก่าแก่ที�สุดของขบวนการเกษตรอินทรีย ์

ที�เชื�อมต่อโดยตรงระหว่างเกษตรกรผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค เช่น ระบบ TEIKEI ในประเทศ

ญี�ปุ่น หรือระบบ Community Support Agriculture (CSA) และระบบ BOX ในยุโรปและ

สหรัฐอเมริกา ระบบตลาดนี�มีหลกัการพื�นฐานว่า ผูบ้ริโภคตกลงกบัเกษตรกรผูผ้ลิต ในการ
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ซื�อผลผลิตเกษตรอินทรียที์�ผลิตได้ตามฤดูกาล โดยผูบ้ริโภคจะชาํระเงินล่วงหน้าให้กับ

เกษตรกร หลงัจากเก็บเกี�ยว ผลผลิตจะถูกจดัส่งไป ณ จุดกระจายย่อยตามที�ตกลง แลว้

สมาชิกผูบ้ริโภคที�อยูใ่นละแวกใกลเ้คียงจะเป็นผูม้ารับผลผลิตดว้ยตนเอง การตลาดระบบนี�  

เกษตรกรจะมีหลกัประกนัทาง เศรษฐกิจ และมีโอกาสในการสื�อสารโดยตรงกบัผูบ้ริโภค 

ส่วนผูบ้ริโภคเองก็สามารถไป เยี�ยมเยอืนฟาร์มเกษตรกร เพื�อดูการผลิต หรือช่วยเกษตรกร

ทาํงานในฟาร์มไดใ้นประเทศไทย มีกลุ่มผูผ้ลิต "ชมรมผูผ้ลิตเกษตรอินทรีย ์สุพรรณบุรี" ที�

ดาํเนินการตลาดในแนวทางนี�อยูใ่นปัจจุบนั  2) ตลาดนดั ส่วนใหญ่จะอยูใ่นทอ้งถิ�นหรือหวั

เมืองใหญ่ในต่างจังหวดั โดยส่วนมากมกัจัดในสถานที� ที�มีผูบ้ริโภคอยู่หนาแน่น เช่น 

โรงพยาบาล ในเขตสถานที�ราชการ หรืออาจเป็นที�ว่าง ที�ผูบ้ริโภคสะดวกในการมาหาซื�อ

ผลผลิต ตลาดนดันี�มกัจะเปิดเฉพาะวนัที�แน่นอน แต่ไม่เปิดทุกวนั เช่น ทุกวนัศุกร์ หรือวนั

เสาร์ โดยมากจะเปิดขายเพียงครึ� งวนั หรืออาจนานทั�งวนัเลยก็ได ้โดยผูผ้ลิตตอ้งมีมาจาก

หลากหลายกลุ่ม เพื�อจะไดม้ีผลผลิตที�หลากหลายมาจาํหน่ายตลาดนัดเกษตรอินทรียใ์น

ประเทศไทยที�น่าสนใจ คือ ที� "กาดนัดเกษตรอินทรีย"์ ที�ตลาดเจเจจงัหวดัเชียงใหม่  3) 

การตลาดช่องทางเฉพาะ เป็นการตลาดที�ดาํเนินการโดยผูป้ระกอบการที�มีนโยบายในดา้น

เกษตรอินทรีย ์อาหารสุขภาพและผลิตภณัฑเ์พื�อสิ�งแวดลอ้มที�ชดัเจน สามารถดาํเนินการได้

หลายรูปแบบ เช่น ร้านขายผลิตภัณฑ์เพื�อสุขภาพและสิ�งแวดลอ้ม หรือซูเปอร์มาร์เก็ต

เกษตรอินทรีย ์การตลาดในลกัษณะนี� สามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดม้ากกว่าการตลาดระบบ

สมาชิก และมีผลผลิตที�หลากหลายจากเกษตรกรที�มีความเชี�ยวชาญในการผลิตเฉพาะทาง 

รวมทั�งอาจมีการแปรรูปผลิตภณัฑแ์บบง่ายๆ มากกว่าดว้ย ตวัอยา่งของการตลาดเฉพาะทาง

ในประเทศไทย คือ ร้านเลมอนฟาร์ม, ร้านไทสบาย เป็นตน้  4)  การตลาดทั�วไป ในหลาย

ประเทศที�ตลาดเกษตรอินทรียไ์ด้พฒันาไประดับหนึ� ง จะพบว่าช่องทางการจําหน่าย

ผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรียจ์ะขยายไปสู่ระบบตลาดทั�วไป โดยเฉพาะอยา่งยิ�งในโมเดิร์นเทรด 

ที�เป็นซูเปอร์มาร์เก็ตและหา้งสรรพสินคา้ขนาดใหญ่ ที�เป็นเช่นนี� เพราะ เมื�อความตอ้งการ

ผลิตภณัฑเ์ริ�มขยายตวัชดัเจน ผูป้ระการคา้ปลีกในตลาดทั�วไปยอ่มเห็นโอกาสในทางการคา้ 

และปรับตวัเพื�อดึงส่วนแบ่งการตลาด และสร้างภาพพจน์ให้กบัหน่วยงานของตน การเขา้

มาของตลาดประเภทนี�จะทาํใหเ้กิดการแข่งขนักนัในตลาดมากขึ�น โดยเฉพาะการริเริ�มหา

ผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ทั�งจากภายในประเทศหรือต่างประเทศ รวมไปถึงการแข่งขนัทางราคา

ดว้ย (http://www.greennet.or.th) 
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ประเทศไทยนั�นเป็นประเทศที�มีความอุดมสมบูรณ์ทั�งทางนํ� าและทางดิน ซึ�งใน

ปัจจุบนันี�การทาํเกษตรกรรมไดม้ีการนาํเทคโนโลยสีมยัใหม่เขา้มาช่วย รวมทั�งมีการคิดคน้

สารเคมีต่างๆ เขา้มาช่วยในการดูแลรักษา จึงทาํใหไ้ดผ้ลผลิตที�ดีขึ�น และเมื�อนาํมาใชก้็ช่วย

ใหเ้กษตรกรสามารถใชไ้ดส้ะดวกรวดเร็ว ทั�งยงัไดผ้ลตามที�ตอ้งการ และในปัจจุบนัไดม้ี

เกษตรกรนิยมใช้สารเคมีกันอย่างแพร่หลาย เพราะสารเคมีเหล่านี� ให้ประโยชน์ตามที�

เกษตรกรตอ้งการ ในทางกลบักนัสารเคมีที�ใชใ้นการเกษตรก็มีโทษเพราะเป็นสารตกคา้ง 

เมื�อผูบ้ริโภคได้บริโภคเข้าไป ผูบ้ริโภคจะรับสารพิษเข้าสู่ร่างกายโดยตรง ในกรณีที�

ผูบ้ริโภคไดม้ีการป้องกนัและแกไ้ขก็จะเป็นการป้องกนัและแกไ้ขที�ปลายเหตุ เนื�องจาก

สินคา้การเกษตรหลายอยา่งจาํเป็นตอ้งบริโภคอยา่งหลีกเลี�ยงไม่ได ้ดงันั�นผูบ้ริโภคจึงไดรั้บ

สารพิษเขา้สู่ร่างกายโดยตรงในการบริโภค จึงเป็นเหตุให้คนในประเทศประสบปัญหา

ทางดา้นสุขภาพ ส่วนมากจะมาจากเรื�องการป่วยจากการบริโภคอาหารเขา้ไปและมีสารเคมี

ตกค้างเข้าสู่ร่างกายทาํให้สารเคมีสะสมในร่างกายได้ ซึ� งในปัจจุบันหลายองค์กรและ

ผูบ้ริโภคไดห้ันมาให้ความสาํคญัเรื� องสุขภาพมากขึ�น โดยเฉพาะการบริโภคอาหารซึ�งมี

ผลกระทบโดยตรงต่อสุขภาพ โดยเริ�มมีการเลือกบริโภคอาหารที�ปลอดสารเคมี เช่น ผกั

ปลอดสารพิษ เมื�อเกษตรกรไดเ้ลง็เห็นถึงความสาํคญัของการรักษาสุขภาพของตวัเองมาก

ขึ�น จึงไดม้ีการผลิตสินค้าเกษตรที�ปลอดสารเคมี โดยการใชอ้ินทรียชี์วภาพเขา้มาใชจ้น

กลายเป็นเกษตรอินทรียขึ์�นมา ซึ�งในปัจจุบนัเกษตรกรนิยมใชอ้ินทรียชี์วภาพมากขึ�นใน

หลายๆ กลุ่มการผลิต เช่น ขา้ว ลาํไย สม้ เป็นตน้ ซึ�งสินคา้เหล่านี� เป็นสินคา้ทางการเกษตร

ที�มีอตัราการส่งออกกนัอยา่งแพร่หลาย โดยจะเห็นไดว้่าการคาํนึงถึงเรื�องสุขภาพไม่ไดม้ีใน

ประเทศไทยเท่านั�น ต่างประเทศทั�วโลกก็ไดเ้ล็งเห็นถึงความสาํคญัของเรื�องการบริโภค

อาหารที�ปลดสารเคมีเช่นเดียวกนั (ดนุวตั  เพง็อน้, 2551) 

 

ความสําคญัของปัญหา 

(Significance of the problem) 

 

ในอดีตลาํไยถือไดว้่าเป็นผลไมที้�มีความสาํคญัยิ�งของภาคเหนือ เนื�องจากทาํให้

เกษตรกรผูป้ลกูมีรายไดแ้ละมีความเป็นอยูที่�ดีขึ�น แต่ปัจจุบนัพบว่าปริมาณพื�นที�ปลูกลาํไย

ของเกษตรกรเพิ�มสูงขึ� น รวมทั�งมีการใส่สารโพแทสเซียมคลอเรตเพื�อบังคับให้ลาํไย

สามารถออกผลผลิตได้ตลอดทั�งปี ทาํให้ปริมาณผลผลิตของลาํไยในแต่ละปีเพิ�มสูงขึ� น 

ขณะที�ตลาดส่งออกที�สาํคญัของไทย คือ ประเทศจีน ได้มีนโยบายที�จะขยายพื�นที�ปลูก
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เพิ�มขึ�น เพื�อตอบสนองความตอ้งการบริโภคภายในประเทศและลดการนาํเขา้ รวมทั�งยงัมี

มาตรการกีดกนัทางการคา้ทั�งในส่วนของการตั�งกาํแพงภาษีและการใชม้าตรการที�ไม่ใช่

ภาษี ทาํให้การส่งออกลาํไยสดของไทยทําได้ยากมากยิ�งขึ� น และยงัมีผลไม้ผลไมใ้น

ประเทศและผลไมน้าํเขา้จากต่างประเทศที�ทาํใหผู้บ้ริโภคมีทางเลือกในการเลือกซื�อมากขึ�น 

ประกอบกบัผลผลิตของลาํไยที�ออกสู่ตลาดมีปริมาณมากและออกมาในช่วงระยะเวลาสั�นๆ 

ทาํใหเ้กิดพ่อคา้คนกลางที�รับซื�อลาํไยมีอาํนาจในการต่อรองเพิ�มขึ�น ก่อให้เกิดปัญหาราคา

ลาํไยตกตํ�า นอกจากนี� ยงัมีปัญหาทางการตลาดดา้นอื�นๆ อีก เช่น ผลผลิตไม่ไดม้าตรฐาน

ตามความตอ้งการของตลาด เกษตรกรขาดขอ้มูลดา้นการตลาดที�ทนัสมยัโดยเฉพาะตลาด

ภายในประเทศในเรื� องของพฤติกรรมและความต้องการของผูบ้ริโภค ช่องทางการจัด

จาํหน่ายไปยงัตลาดที�สาํคัญๆ รวมทั�งนโยบายดา้นการส่งเสริมการตลาดของภาครัฐที�มี

ความไม่แน่นอน เป็นต้น และปัญหาที�สําคญัคือปัญหาด้านการผลิตเนื�องจากมีต้นทุน

เพิ�มขึ�นเพราะมีการใชส้ารเคมีเขา้มาช่วยในการเพาะปลูก ซึ�งสารเคมีที�ใชก้็มีราคาเพิ�มขึ�น

ทุกปี ดว้ยเหตุนี� จึงมีเกษตรกรผูป้ลูกลาํไยหลายรายคิดหาวิธีการทาํเกษตรกรรมแนวใหม่ 

คือ การทาํลาํไยอินทรีย ์เพื�อช่วยลดตน้ทุนการผลิตและไดผ้ลผลิตที�เป็นที�ตอ้งการของตลาด 

โดยการพยายามประยุกต์ใช้ธรรมชาติให้เกิดประโยชน์สูงสุด ลดการใชปั้จจัยการผลิต

ภายนอกและหลีกเลี�ยงการใช้สารเคมีสังเคราะห์ ซึ�งไม่เป็นอนัตรายต่อทั�งเกษตรกรและ

ผูบ้ริโภค อีกทั�งยงัทาํให้ลาํไยอินทรียม์ีมูลค่าเพิ�มสูงขึ�น และแตกต่างจากเกษตรกรผูป้ลูก

ลาํไยทั�วไป เพราะเป็นลาํไยที�เก็บเกี�ยวจากสวนลาํไยอินทรีย ์ 

 

ปัจจุบันมีเกษตรกรผูป้ลูกลาํไยเริ� มสนใจทาํลาํไยอินทรียม์ากขึ� น โดยได้มี

เกษตรกรผูป้ลกูลาํไยอินทรีย ์จาํนวน 32 ราย ในเขตจงัหวดัลาํพูน เชียงใหม่ และแพร่ ได้

รวมกลุ่มกนัในนาม “กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ” ซึ�งมีความมุ่งมั�นในการไม่ใชส้ารเคมี

ใดๆ ในการเพาะปลูกลาํไย และไดเ้ริ�มเขา้สู่ระบบอินทรียต์ามมาตรฐานสากลในปี 2550 

ส่วนผลผลิตปีนี� อยู่ระหว่างตรวจสอบรับรองเกษตรอินทรียต์ามมาตรฐานสากล โดย

สาํนกังานมาตรฐานเกษตรอินทรียไ์ทย, มกท.) เกษตรกรกลุ่มนี� ไดท้าํงานร่วมกบัโครงการ

บ่มเพาะเกษตรอินทรีย ์ ภายใต้ความร่วมมือ 5 องค์กร ประกอบด้วย สถาบันบริการ

ตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ มหาวิทยาลยัแม่โจ้ (Institute of Product 

Quality and Standardization, IQS) สาํนักงานความร่วมมือทางวิชาการของเยอรมนี 

(German Partnership Programmer for SME competitiveness, GTZ) มลูนิธิรักษดิ์นรักษ์นํ� า 

สมาคมการคา้เกษตรอินทรียไ์ทย และ มกท. ซึ�งทั�ง 5 องค์กรมีเจตนารมณ์ร่วมกนั ที�จะ
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ส่งเสริมใหเ้กษตรกรและผูป้ระกอบการของไทยทาํเกษตรอินทรียต์ามมาตรฐานสากล ทั�งนี�

เพื�อใหผ้ลผลิตของเกษตรกรกลุ่มนี�สร้างความมั�นใจใหแ้ก่ผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งแทจ้ริง เมื�อตน้ปี 

2551 ทางกลุ่มฯ ไดส้มคัรขอรับการรับรองผลิตภณัฑ์เกษตรอินทรีย ์จาก มกท. ที�มีชื�อว่า 

Organic Agriculture Certification Thailand หรือชื�อย่อว่า ACT ซึ�งเป็นมาตรฐานที�ไดรั้บ

การยอมรับในระดับสากล ในปีนี� ผลผลิตดงักล่าวเป็นผลผลิตในระยะปรับเปลี�ยนตาม

มาตรฐาน ACT ซึ�งหากผลผลิตลาํไยของเกษตรกรใน กลุ่มผา่นการตรวจสอบอีก 2 ฤดูกาล 

จึงจะไดรั้บการรับรองใหเ้ป็นสินคา้เกษตรอินทรียต์ามมาตรฐาน ACT อยา่งสมบูรณ์  

 

อยา่งไรก็ตามจากการสมัภาษณ์ตวัแทนของเกษตรกรผูป้ลูกลาํไยอินทรีย ์สรุป

ไดว้่า ธุรกิจลาํไยอินทรีย ์ถือเป็นธุรกิจใหม่ที�เพิ�งเกิดขึ� นไดไ้ม่นาน ทาํให้เกษตรกรยงัมี

ช่องทางการตลาดที�ไม่หลากหลาย และขาดข้อมูลทางด้านช่องทางการตลาดทั�งตลาด

ภายในประเทศและต่างประเทศ ซึ�งหากไดม้ีการศึกษาถึงช่องทางการตลาดลาํไยอินทรีย์

ภายประเทศและต่างประเทศ แล้วจะทําให้สามารถนําเอาผลของการศึกษามาใช้เป็น

แนวทางใหแ้ก่เกษตรกรผูป้ลกูลาํไยอินทรียใ์นเขตภาคเหนือในการขยายช่องทางการตลาด

ไปยงัตลาดต่างๆ ที�มีความต้องการลาํไยอินทรียท์ั� งตลาดในประเทศและต่างประเทศ 

ก่อให้เกิดรายได้ที�ดีขึ� น เกษตรกรก็จะมีความเป็นอยู่ที�ดีขึ� นและสามารถทาํธุรกิจลาํไย

อินทรียไ์ดอ้ยา่งย ั�งยนืต่อไป 

 

วตัถุประสงค์ของการวจิยั 

(Objectives of the study) 

 

1.  เพื�อศึกษาช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียภ์ายในประเทศของผูผ้ลิตลาํไย

อินทรีย ์

2.  เพื�อศึกษาช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียต่์างประเทศของผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์

3.  เพื�อศึกษาปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดของผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์

 

ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับ 

(Expected results) 

 

1. กลุ่มเกษตรกรผูป้ลกูลาํไยอินทรียภ์าคเหนือมีช่องทางการตลาดลาํไยอินทรีย์
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ทั�งในประเทศและต่างประเทศเพิ�มขึ� น ทาํให้สามารถกระจายผลผลิตลาํไยอินทรียไ์ปยงั

ตลาดไดอ้ยา่งทั�วถึง 

2. กลุ่มเกษตรกรผูป้ลกูลาํไยอินทรียภ์าคเหนือสามารถพึ�งตนเองได ้เนื�องจาก

จาํหน่ายลาํไยอินทรียไ์ดม้ากขึ�น ลดการพึ�งพาหรือช่วยเหลือจากหน่วยงานของภาครัฐ 

3. หน่วยงานของภาคเอกชน หรือหน่วยงานของภาครัฐที�เกี�ยวขอ้ง สามารถนาํ

ขอ้มูลที�ไดไ้ปใช้ปรับปรุงการจดัการลาํไยอินทรียใ์ห้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล

ต่อไป 

4. ผูที้�สนใจทางดา้นเกษตรอินทรีย ์สามารถนาํขอ้มลูที�ไดไ้ปใชอ้า้งอิงหรือเพื�อ

พฒันาองคค์วามรู้ใหเ้พิ�มมากขึ�น 

 

ขอบเขตของการวจิยั 

(Scope of the study) 

 

เพื�อให้การศึกษาอยู่ในขอบเขตที�สามารถบรรลุวตัถุประสงค์ จึงได้กาํหนด

ขอบเขตการศึกษาครอบคลุมเฉพาะ 

1. ประชากรที�ศึกษา คือ เกษตรกรที�เป็นสมาชิกและเคยเป็นสมาชิกของกลุ่ม

ลาํไยอินทรียภ์าคเหนือในจงัหวดัเชียงใหม่ และจงัหวดัลาํพนูเท่านั�น 

2. ศึกษาเฉพาะช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียข์องกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ

เท่านั�น  

 

นิยามศัพท์ 

(Definition of terms) 

 

เกษตรอนิทรีย์ (organic agriculture) หมายถึง ระบบการจดัการการผลิตดา้น

การเกษตรแบบองค์รวม ที�เกื�อหนุนต่อระบบนิเวศ รวมถึงความหลากหลายทางชีวภาพ 

วงจรชีวภาพ โดยเนน้การใชว้สัดุธรรมชาติ หลีกเลี�ยงการใชว้ตัถุดิบจากการสงัเคราะห์ และ

ไม่ใช้พืช สัตว์ หรือจุลินทรีย์ ที�ได้มาจากเทคนิคการดัดแปลงพันธุกรรม (genetic 

modification) หรือพนัธุวิศวกรรม (genetic engineering) มีการจดัการกบัผลิตภณัฑ์ โดย
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เนน้การแปรรูปดว้ยความระมดัระวงั เพื�อรักษาสภาพการเป็นเกษตรอินทรีย ์และคุณภาพที�

สาํคญัของผลิตภณัฑใ์นทุกขั�นตอน 

 

ลําไยอินทรีย์ (organic longan) หมายถึง   ลาํไยที�หลีกเลี�ยงการใช้สาร

สงัเคราะห์ไม่ว่าจะเป็นปุ๋ยเคมี สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชและฮอร์โมนต่าง ๆ ตลอดจนไม่ใชพ้ืช

หรือสตัวที์�เกิดจากการตดัต่อทางพนัธุกรรมที�อาจเกิดมลพิษในสภาพแวดลอ้ม เน้นการใช้

อินทรียว์ตัถุ เช่น ปุ๋ยคอก ปุ๋ยหมกั ปุ๋ยพืชสด และ ปุ๋ยชีวภาพในการปรับปรุงบาํรุงให้มี

ความอุดมสมบูรณ์ 

 

ช่องทางการตลาด (marketing channel) หมายถึง กลุ่มของสถาบนัหรือองคก์ร

ที�เกี�ยวขอ้งกบักระบวนการในการเคลื�อนยา้ยสินคา้หรือบริการจากผูผ้ลิตไปสู่ผูบ้ริโภคคน

สุดทา้ย (ultimate consumer) หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม (industrial user) 

 



บทที� 2 

การตรวจเอกสาร 

(REVIEW OR RELATED LITERATURE) 

 

การศึกษาเ รื� อง  “ช่องทางการตลาดลําไยอินทรีย์ภายในประเทศและ

ต่างประเทศ” อาศยัแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัที�เกี�ยวขอ้งตามลาํดบั ดงันี�  

 

1. แนวคิดหรือทฤษฏีที�เกี�ยวขอ้ง 

1.1 ความรู้เบื�องตน้เกี�ยวกบัเกษตรอินทรีย ์

1.1.1 มาตรฐานเกษตรอินทรีย ์

1.1.2 กระบวนการผลิตพืชอินทรีย ์การทาํสารสกดัจากสมุนไพร 

1.2 การดาํเนินงานของเกษตรกรผูป้ลกูลาํไยอินทรีย ์

1.2.1 กระบวนการขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรียแ์ละการขอใช้

เครื�องหมาย 

1.2.2 การผลิตลาํไยอินทรียต์ามมาตรฐานเกษตรอินทรีย ์
2. เอกสารงานวิจยัที�เกี�ยวขอ้ง 

3. กรอบแนวความคิดในการวิจยั 

 

แนวคดิหรือทฤษฏีที�เกี�ยวข้อง 

 

ความรู้เบื�องต้นเกี�ยวกบัเกษตรอนิทรีย์ 

 

เกษตรอินทรียเ์ป็นระบบการผลิตที�คาํนึงถึงสภาพแวดลอ้ม รักษาสมดุลของ

ธรรมชาติและความหลากหลายทางชีวภาพ โดยมีระบบการจดัการนิเวศวิทยาที�คลา้ยคลึง

กบัธรรมชาติ และหลีกเลี�ยงการใชส้ารสงัเคราะห์ ที�อาจก่อให้เกิดมลพิษในสภาพแวดลอ้ม 

รวมถึงการนาํภูมิปัญญาชาวบา้นมาใชป้ระโยชน์ 

 

ประเทศไทยในฐานะที�เป็นผูผ้ลิตและส่งออกสินค้าอาหารที�สําคญัแห่งหนึ� ง

ของโลกมีความเหมาะสมและมีศกัยภาพที�จะเป็นแหล่งผลิตอาหารที�ระบบเกษตรอินทรีย ์

เพื�อเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขนัในระดบันานาชาติ  แนวโน้มความตอ้งการ
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สินคา้เกษตรอินทรียท์ั�งในและต่างประเทศ  เริ�มมีอตัราการขยายตวัเพิ�มขึ�นร้อยละ 20 ต่อปี  

ทั�งนี� เนื�องจากผูผ้ลิต และผูบ้ริโภคผลิตภณัฑ์อาหารเริ�มคาํนึงถึงสุขอนามยั ความปลอดภยั

และมลพิษในสิ�งแวดลอ้มมากขึ�น 

 

ในปัจจุบนัมีขอ้กาํหนดมาตรฐานการผลิตเกษตรอินทรียใ์นระดบัสากล และใช้

บังคับอยู่แลว้ในประเทศ เช่น ประเทศสหรัฐอเมริกาได้ประกาศใช้พระราชบัญญัติ

ผลิตภณัฑ์อาหารอินทรีย ์(Organic Food Production Act: OFPA) ตั�งแต่ปี พ.ศ.2533 และ

แกไ้ขเพิ�มเติมในปี พ.ศ.2539ตลาดร่วมยโุรป (European Union: EU) ไดร้วบรวมขอ้กาํหนด

ของผลิตผลเกษตรอินทรียไ์วใ้นขอ้กาํหนดของสภาตลาดยุโรป  และฉบบัแกไ้ข องค์การ

การคา้โลกยงัไม่มีขอ้กาํหนดการผลิตเกษตรอินทรีย ์แต่ใชก้ารปฏิบติัตามขอ้แนะนาํของ 

Codex Alimentarius สมาพนัธ์ผูผ้ลกัดันสินค้าเกษตรอินทรียน์านาชาติ (International 

Federation of Organic Agriculture Movement: IFOAM)  ซึ�งเป็นองคก์รเอกชนที�มีสมาชิก

ทั�วโลกมากกว่า 100 ประเทศ ไดจ้ดัพิมพม์าตรฐานเบื�องตน้สาํหรับเกษตรอินทรียแ์ละการ

แปรรูป ตั�งแต่ปี พ.ศ. 2523 และไดพ้ฒันาอย่างต่อเนื�องจนไดม้าตรฐานที�ใชเ้ป็นแนวทาง

ผลิตเกษตรอินทรีย ์ เพื�อให้เกษตรอินทรียเ์ป็นที�ยอมรับในระดับชาติ และระดับสากล 

ประเทศไทยจําเป็นต้องสร้างมาตรฐานการผลิตเกษตรอินทรีย์ ให้สอดคล้องกับ

มาตรฐานสากลดังกล่าวข้างต้น  ดังนั�น ในปี พ.ศ. 2542  สถาบนัวิจัยวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย โดยการสนับสนุนของกรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวง

พาณิชย ์ ไดจ้ดัทาํมาตรฐานการผลิตพืชอินทรียฉ์บบัร่างขึ�น  ซึ�งต่อมาไดม้ีการพิจารณาร่าง

ดงักล่าวร่วมกนั โดยสถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งประเทศไทย กรมส่งเสริม

การส่งออก และกรมวิชาการเกษตร เพื�อใหไ้ดม้าตรฐานการผลิตพืชอินทรียที์�เหมาะสมใน

การใช้เป็นคู่มือการผลิตพืชอินทรียข์องประเทศไทยต่อไป ทั�งนี�  ได้มีการส่งมอบร่าง

มาตรฐานการผลิตพืชอินทรียใ์ห้แก่กรมวิชาการเกษตร เมื�อวนัที� 17 กนัยายน 2542  และ

กรมวิชาการเกษตรไดท้าํประชาพิจารณ์ร่างดงักล่าวเมื�อวนัที� 11 พฤษภาคม 2543  หลงัจาก

ผา่นการปรับปรุงแกไ้ขครั� งสุดทา้ย  เมื�อวนัที� 18 ตุลาคม 2543 โดยคณะทาํงานเฉพาะกิจ

ปรับปรุงมาตรฐานการผลิตพืชอินทรียข์องประเทศไทย และผ่านความเห็นชอบของ

คณะกรรมการบริหารงานวิจยัและพฒันาเกษตรอินทรีย ์กรมวิชาการเกษตร ให้ใช้เป็น

มาตรฐานการผลิตพืชอินทรียข์องประเทศไทย และผ่านความเห็นชอบของคณะกรรมการ

บริหารงานวิจยัและพฒันาเกษตรอินทรีย ์กรมวิชาการเกษตร ให้ใชเ้ป็นมาตรฐานการผลิต
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พืชอินทรียข์องประเทศไทย (กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2543: 14-

15) 

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรีย์ 

 

สถาบนับริการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภณัฑ ์(Institute of Product 

Quality and Standardization: IQS) มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ไดใ้ห้มาตรฐานเพื�อรับรองเกษตร

อินทรียต์ามสถาบนักาํหนดมีขึ�นตอนดงัต่อไปนี�  

 

1. เป้าหมาย 

1.1 ฟื� นฟแูละรักษาความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติโดยใชว้สัดุ

ดิบในฟาร์มมาหมุนเวียนใชใ้หเ้กิดประโยชน์สูงสุด  และใชปั้จจยัการผลิตภายในประเทศ

เท่านั�น ป้องกนัและหลีกเลี�ยงการปฏิบติัที�ทาํใหเ้กิดมลพิษที�มีผลกระทบต่อสิ�งแวดลอ้ม 

1.2 พัฒนาระบบการผลิตสู่การพึ� งตนเอง สร้างระบบนิเวศ ความ

หลากหลายทั�งพืชและสตัว ์และรักษาใหค้งไวซึ้�งทรัพยากรธรรมชาติอย่างย ั�งยืนของระบบ

นิเวศโดยรวมสนับสนุนการผลิตและกระบวนการจัดการทุกขั�นตอนที�คาํนึงถึงหลัก

มนุษยธรรม 

1.3 ยึดหลักการปฏิบัติหลงัการเก็บเกี�ยว และการแปรรูปที� เป็นวิธีการ

ธรรมชาติ ประหยดั พลงังาน และส่งผลกระทบต่อสิ�งแวดลอ้มนอ้ยที�สุด 

 

2. มาตรฐานเกษตรอนิทรีย์ 

การปฏิบัตใินแปลง 

1. แปลงที�เขา้ร่วมโครงการทุกแปลง เกษตรกรตอ้งบนัทึกปัจจยัการผลิต

และกิจกรรมภายในแปลงทุกครั� งที�มีการปฏิบติัภายในแปลง ซึ�งทางโครงการอนุญาตให้

เกษตรกรเขา้ร่วมเป็นบางแปลงได ้(ในกรณีที�เกษตรกรเขา้ร่วมโครงการไม่ครบทุกแปลง

เกษตรกรตอ้งมีมาตรการในการป้องกันการปนเปื� อนของผลผลิตคู่ขนานระหว่างแปลง

อินทรียแ์ละเคมี) 

2. ไร่ หรือ ฟาร์มหรือสวน จะตอ้งปลอดสารเคมีอย่างสิ�นเชิง รวมถึงยาฆ่า

แมลงที�ทาํมาจากสมุนไพรที�มีส่วนผสมของสารเคมี ยกเวน้สมุนไพรที�ทาํขึ�นเองโดยไม่ใช้

สารเคมี หา้มตดัป่าไมที้�สาธารณะ  และบุกรุกป่าใหม่เพื�อทาํการเกษตรอินทรีย ์
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3. ใหป้ลกูพืชตระกูลถั�วแซมในแปลงหรือให้ปลูกพืชหลากหลายชนิดใน

แปลงและพืชนั�นตอ้งไม่ใชส้ารเคมี หรือยาฆ่าแมลง 

4. ห้ามเผาทาํลายวตัถุทุกชนิดเช่นใบไม ้กิ�งไม ้ฟางข้าวหรือวสัดุอื�น ๆ 

ภายในแปลงยกเวน้ในกรณีที�เกษตรกรมีการก่อไฟภายในแปลงเพื�อหุงหาอาหาร 

5.  พืชลม้ลุก มีระยะปรับเปลี�ยนขั�นตํ�า 12 เดือน พืชที�ปลูกหลงัจากระยะ

ปรับเปลี�ยนเท่านั�น จึงถือเป็นพืชอินทรีย ์

6. พืชยืนตน้  หรือไมย้ืนตน้  มีระยะปรับเปลี�ยนขั�นตํ�า 18 เดือน ตอ้งเก็บ

เกี�ยวหลงัจากพน้ระยะปรับเปลี�ยนเท่านั�น จึงถือว่าเป็นพืชอินทรีย ์ ให้ใชปุ๋้ยอินทรียอ์ย่าง

ผสมผสานระหว่าง ปุ๋ยหมกั ปุ๋ยคอก และปุ๋ยพืชสดห้ามเกษตรกรใช้ปุ๋ยเคมี ยาฆ่าแมลง 

หรือคลุมหญา้ฮอร์โมนสงัเคราะห์ทุกชนิด 

 

การป้องกนัการปนเปื� อน 

1. แปลงเกษตรอินทรียต์อ้งแยกจากแปลงเคมีให้ชดัเจน และอยู่ห่างกนัไม่

ต ํ�ากว่า 1 เมตร  ห่างมากยิ�งดี 

2. ถา้แปลงขา้งเคียงฉีดพ่นสารเคมี แปลงเกษตรอินทรียข์องเกษตรกรตอ้งมี

แนวกนัชน โดยปลกูพืชที�มีความสูงกว่าพืชเคมีแปลงขา้งเคียง ซึ�งพืชแนวกนัชนไม่ถือว่า

เป็นพืชอินทรีย ์(ในกรณีที�เป็นพืชชนิดเดียวกนักบัพืชที�ขอรับรอง เกษตรกรตอ้งมีมาตรการ

ในการแยกผลผลิตอินทรียแ์ละปนเปื� อน และมีการบนัทึกการจดัแยกผลผลิตที�ชดัเจน) 

3. แปลงเกษตรอินทรียต์อ้งมีแนวกนัชนเพื�อป้องกนัการปนเปื� อนทางนํ� า 

คือ คนัดิน คูดิน ร่องนํ� า พืชกรองนํ� า  หรือการหยอดจุลินทรียที์�ไดรั้บการรับรองจากทาง

โครงการ  เพื�อกรองสารเคมีที�เขา้มาในแปลงอินทรีย ์ 

4. ห้ามใช้เครื� องมือการเกษตรปะปน เช่น ถงัฉีดยาเคมี ไปฉีดสารสกัด

สมุนไพรในแปลงอินทรีย์  ยกเวน้ในกรณีที�ได้รับอนุญาตจากโครงการ ซึ� งในกรณีนี�  

เกษตรกรตอ้งมีการบันทึกขั�นตอนในการลา้งเครื�องมือ และวนัใชเ้ครื�องมืออย่างชดัเจน  

หา้มนาํผลผลิตของญาติ เพื�อนบา้นมาปะปนดว้ย  ตอ้งแยกแยะการจดัการผลผลิตอินทรีย ์ 

และเคมีใหช้ดัเจน หา้มกรองหรือคดัแยก หรือบรรจุหีบห่อใกลก้นั  สมาชิกตอ้งมีมาตรการ

ป้องกนัการชะลา้งพงัทลายของหน้าดิน ห้ามใชส้ารเคมีฉีดพ่นในโรงเก็บผลผลิตหรือโรง

บรรจุภณัฑ ์
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การใช้ปัจจยัการผลติ 

1. เกษตรกรจะตอ้งบนัทึกปัจจยัการผลิต/วตัถุดิบ แหล่งที�มาที�นาํมาใชใ้น

แปลงเกษตรอินทรีย ์และปริมาณผลผลิตที�ไดจ้ากการผลิตในระบบเกษตรอินทรียทุ์กครั� ง 

ห้ามใช้พืชที�มีการดัดแปลงตัดแต่งพนัธุกรรม หรือ พืชที� เรียกว่า จี เอ็ม โอ ใชใ้นแปลง

อินทรีย ์

2. ให้ใช้เมล็ดพนัธุ์หรือกิ�งพนัธุ์  ที� เป็นเกษตรอินทรีย์  และเป็นชนิดที�

โครงการจัดหาให้เท่านั�น ยกเวน้ในกรณีที�เมล็ดพนัธุ์หรือกิ�งพนัธุ์ เกษตรอินทรียม์ีไม่

เพียงพอแต่ตอ้งไดรั้บอนุญาตจากโครงการก่อนเท่านั�น 

3. การใชปั้จจัยการผลิตอื�น ๆ นอกเหนือจากที�โครงการส่งเสริมสมาชิก

ตอ้งแจง้ใหท้างโครงการทราบก่อนเพื�อตรวจสอบและอนุมติัก่อนการใช ้

4.  ให้ใช้สารสมุนไพรในการป้องกันกําจัดศัตรูพืชได้ เช่น สะเดา ข่า 

ตะไคร้หอม พริก หนอนตายอยาก ขิง บอระเพด็ ฯลฯ 

5.  หา้มนาํเมลด็พนัธุเ์กษตรอินทรียค์ลุกสารเคมี กาํจดัแมลงศตัรูพืชหรือนาํ

กิ�งพนัธุแ์ช่ในฮอร์โมนสงัเคราะห ์

6.  ห้ามใช้ปุ๋ยหมกัจากเทศบาลและไม่ให้ใชปุ๋้ยที�มียี�ห้อทางการค้าก่อนที�

ไดรั้บอนุญาตจากโครงการ หา้มใชอุ้จจาระคนมาเป็นปุ๋ย 

7. ห้ามใช้ขี� ไก่จากฟาร์มที�เป็นกรงตับนํามาเป็นปุ๋ย แต่สามารถนําขี� ไก่

พื�นบา้นหรือขี� ไก่จากฟาร์มที�เลี�ยงแบบฝงูปล่อย (ไก่เนื�อ) มาเป็นปุ๋ยได ้  ห้ามใชฮ้อร์โมน

สงัเคราะห์เร่งการเจริญเติบโต 

8.  สมาชิกทุกคนควรผลิตปุ๋ยหมกั / นํ� าหมกัชีวภาพ ไวใ้ชเ้อง เพื�อลดตน้ทุน

ในการผลิต 

 

การจดัการหลงัการเกบ็เกี�ยว 

1. ถุงกระสอบ หรือภาชนะที�นาํมาใชผ้ลผลิตเกษตรอินทรียจ์ะตอ้งเป็นถุง

กระสอบ หรือภาชนะที�ทางโครงการจดัหาใหเ้ท่านั�น 

2. กรณีขา้วเปลือกอินทรียห์้ามใชถุ้งกระสอบปุ๋ยเคมีหรือถุงบรรจุอาหาร

สตัว ์

3. ถุงหรือกระสอบหรือภาชนะที�นาํมาใส่ผลผลิตเกษตรอินทรียจ์ะตอ้งระบุ

ชื�อผูผ้ลิต รหสัสมาชิก  สถานะผลผลิต 
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4. ในกรณีขา้วอินทรียก์ารนวดขา้วเปลือกจะตอ้งแยกผลผลิตกระสอบแรก

ออกจากผลผลิตทั�งหมด และผลผลิตกระสอบแรกไม่ถือว่าเป็นผลผลิตอินทรีย ์และห้าม

ขายเขา้โครงการ เพื�อป้องกนัการปนเปื� อนผลผลิตเคมีจากเครื�องนวดขา้ว หรือเครื�องโม ่

5. ผลผลิตในแปลงเกษตรอินทรียก์ับแปลงเกษตรทั�วไปจะต้องคัดแยก

ผลผลิตอยา่งชดัเจน และหากโครงการตรวจสอบภายหลงัพบว่าเกษตรกรมีการนาํผลผลิต

เคมีมาปลอมปนเพื�อจาํหน่ายใหก้บัโครงการ โครงการสามารถตดัรายชื�อของเกษตรกรออก

ไดท้นัที และเกษตรกรตอ้งชดใชค่้าเสียหายที�เกิดขึ�นในทุกกรณี 

6. การเก็บตวัอยา่งตรวจวิเคราะห์สารเคมีตกคา้ง 

7. สถาบัน IQS จะเป็นผูเ้ก็บตวัเองผลผลิตแต่เพียงผูเ้ดียวเพื�อตรวจสอบ

รับรองคุณภาพและออกใบรับรองผลผลิต 

8. ใบรับรองจะออกให้เฉพาะผลผลิตที�ผ่านการส่งเสริมเกษตรอินทรีย์

เท่านั�น 

9. การออกใบรับรองทุกครั� งจะตอ้งผ่านการตรวจสอบดว้ยเครื�องมือของ

สถาบนั IQS เท่านั�น 

10. ระยะปรับเปลี�ยนสถาบนั IQS สุ่มตรวจสารเคมีตกคา้งทั�ง 4 กลุ่ม (ถา้ไม่

พบสามารถจาํหน่ายได ้

 

การบรรจุหีบห่อ (packing) 

1. การตดัแต่งหรือบรรจุขึ�นอยู่กบัลูกคา้แต่กระทาํในอาคารที�สะอาดถูก

หลกัอนามยั 

2. การเก็บรักษาผลผลิตหลงัตดัแต่งแลว้ใหเ้ก็บในหอ้งเยน็หรือหอ้งที�ไม่ถูก

แสงแดด 

3. การติดฉลากเพื�อแสดงใหผู้บ้ริโภคเห็นและมั�นใจที�บริโภคตลอดไป 

4. เมื�อติดฉลากแลว้สถาบนั IQS สามารถสุ่มตรวจไดต้ลอดเวลา (ถา้พบว่า

มีสารเคมีตกคา้งสถาบนัจะสอบสวนถา้พบว่าผูผ้ลิตปลอมปนจะถูกตดัออกจากกลุ่มทนัที 

และเกษตรกรตอ้งชดใชค่้าเสียหายที�เกิดขึ�นในทุกกรณี) 

5. การขนส่งจากจุดรวมสินคา้ถึงหา้งจุดกระจายสินคา้ หรือถึงผูบ้ริโภคทุก

ขั�นตอนตอ้งกระทาํดว้ยความระมดัระวงัเพราะความเสียหายอาจเกิดขึ�นไดทุ้กขั�นตอน ผูที้�

ร่วมโครงการตอ้งช่วยกนัรับผดิชอบ ทุกขั�นตอนกระทาํดว้ยวิธีการที�ถกูตอ้งจะไม่ผิดพลาด
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และลกูคา้หรือผูบ้ริโภคไดบ้ริโภคประจาํทาํให้การผลิตและการขายตอ้งทาํอย่างต่อเนื�อง 

(สถาบนับริการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภณัฑ ์มหาวิทยาลยัแม่โจ,้ ม.ป.ป.) 

 

กร ะบ วน กา รใ นก าร ผลิตพืชอินท รีย์  ก าร ทํ า สา รส กัด จา กส มุน ไพ ร 

(phytochemical) 

 

แมลงศัตรูพชืและโรคพชืมคีวามต้านทาน 

ใชพ้ืชสมุนไพร เช่น สะเดา  ตระไคร้หอม  หนอนตากอยาก (โป่งมดง่าม 

หรือสลอดเขียวดาํ) ยาสูบพื�นเมือง  กระเพราะชา้ง  ขิง  ข่า  ยคูาลิปตสั  มะแขว่น  พริกไทย  

พริก  ผกากรอง  สาบเสือ  ว่านสาวหลวง  บอระเพ็ด  ว่านนํ� า  สารภี  และพืชสมุนไพรอื�น 

ๆ ที�แมลงไม่รบกวน (พืชสมุนไพรจะมีสารเคมีอยูเ่รียกว่า Phytochemical มีฤทธิ� ขบัไล่และ

ป้องกนัศตัรูพืชได)้ 

 

วธิีการทําสารสกดัจากสมุนไพร 

เลือกสมุนไพรที�มีรสขม เผด็ ร้อน เปรี� ยว ฝาด มาสับให้เป็นชิ�นเล็กที�สุด 

เพื�อที�จะไดส้ารที�สกดัออกมาในปริมาณมาก (สมุนไพรที�มีรสฝาดมีสารแทนนิน) 

1. ใชส้มุนไพร 3 -5 กิโลกรัม  หมกักบัแอลกอฮอล ์เช่น เหลา้ขาว สาโท 

และนํ� าสม้สายชู โดยใหแ้อลกอฮอลท่์วมพืชสมุนไพรหมกัเป็นเวลา 1-3 วนั กรองเอาแต่นํ� า

หรือก่อนใชผ้สมจุลินทรีย ์1 ลิตร + กากนํ� าตาล 1 กิโลกรัม หมกันาน 7 วนั อตัราการใช ้20-

30 ซีซี. ต่อนํ� า 20 ลิตร หรือ 2-3 ชอ้นแกง ต่อนํ� า 20 ลิตร 

2. วิธีการตม้สมุนไพร 3 -5 กิโลกรัม ตม้กบันํ� าร้อนประมาณ 1 - 3 ชั�วโมง 

กรองแยกกากออก หรือก่อนใชผ้สมจุลินทรีย ์1 ลิตร + กากนํ� าตาล 1 กิโลกรัม หมกันาน 7 

วนั อตัราการใช ้20 - 30 ซีซี. ต่อนํ� า 20 ลิตร หรือ 2 - 3 ชอ้นแกง ต่อนํ� า 20 ลิตร 

3. การหมกัสมุนไพร หนอนตายอยาก ใชเ้หงา้หนอนตายอยาก 1 ส่วน ผสม

กบัใบสาบเสือ  ตะไคร้หอมอย่างละ 1/2 ส่วน นาํทั�งหมดมาผสมกนัและหมกัดว้ยนํ� าตาล

ทรายแดง หรือกากนํ� าตาล 1 ส่วน และผสมกบัจุลินทรียข์ยาย 1 ส่วน (จุลินทรียข์ยายคือ

จุลินทรีย ์1 ส่วน นํ� าตาลทรายแดงหรือกากนํ� าตาล 1 ส่วนผสมนํ� าสะอาด 20 ลิตร และเติม

อากาศ 4 ชั�วโมง) ให้ใชน้ํ� าท่วมสมุนไพร จะได้สมุนไพรที�เข้มขน้ หมกัแลว้มีกลิ�นคลา้ย

ไวท ์แลว้นาํไปตม้ใหเ้หลือสมุนไพร 40 % 
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4. พืชทุกชนิดเมื�อหมกัแลว้ตอ้งแยกเอากากออก เอาเฉพาะที�เก็บใส่ขวดปิด

สนิทไม่ใชน้ํ� าหมกัที�เน่าเหม็นไปพ่น เป็นการเอาของเน่าของเสียไปพ่นให้พืช จะทาํให้

สมุนไพรไม่มีประสิทธิภาพ 

 

การทํานํ�าหมกัจากหอยเชอร์รี�และเศษปลา 

1. หอยเชอร์รี�บด หรือปลาบด 100 กิโลกรัม (หอยเชอร์รี�ลา้งใหส้ะอาด) 

2. เติมกากนํ� าตาล 70-80 กิโลกรัม (เป็นอาหารของจุลินทรีย)์ 

3. เติมจุลินทรีย ์MMO หรือ DMO ที�ขยายแลว้ (ถา้มี) 70-80 ลิตร และเติม

นํ� าใหท่้วมหอยเชอร์รี�  

4. ผสมรําขา้ว 20-30 กิโลกรัม (รําขา้วเป็นอาหารของจุลินทรีย)์  

5. ผสมปุ๋ยโดโลไมท ์5-10 กิโลกรัม (ถา้มี) 

6. กรณีมีหางนมที�ตกเกรดใส่หมกัไปดว้ยจะทาํใหปุ๋้ยนํ� าชีวภาพมีคุณภาพดี

ยิ�งขึ�น (นมตอ้งไม่เน่าเหมน็) 

7. หมกัในถงั คนติดต่อกนัเช้า - เยน็ หมกันาน 1 - 3 เดือน (กรณีเติม

จุลินทรีย)์ ปิดฝาไม่ให้จุลินทรียอ์ื�นลงการหมกัในถงัควรทบัหอยเชอร์รี�ด้วยกอ้นหินให้

จมนํ� า เพื�อนํ� าหมกัจะนาํมาใชไ้ดเ้ลย 

8. เติมนํ� ามะพร้าว เพื�อใหจุ้ลินทรียเ์จริญเติบโตไดดี้ขึ�น (นํ� ามะพร้าวตอ้งไม่

เน่าเหมน็) 

9. กรองและเก็บนํ� าหมกัใส่ขวดสะอาดปิดฝาเหลือช่องว่างเล็กน้อย ให้

จุลินทรียห์ายใจ 

10. นาํกากหอยเชอร์รี� เป็นปุ๋ยต่อไป 

 

วิธีการใช ้อตัราการใช ้20 - 100 ซีซี หรือ 2 - 10 ชอ้นแกง ต่อนํ� า 20 ลิตร พ่น 

ถา้ราดลงดินใช ้40 - 200 ซีซี  หรือ 4-20 ชอ้น ต่อนํ� า 20 ลิตร จะช่วยให้ดินดีขึ�น รากเจริญ 

ใบ  ตา  ดอกแตกเร็ว (อตัรามากนอ้ยขึ�นอยูก่บัชนิดและอายขุองพืช  เช่น  ระยะตน้กลา้ หรือ

อายยุงันอ้ย ใชอ้ตัราตํ�า)  

 

การทําปุ๋ยหมกัอนิทรีย์ และผลการวเิคราะห์ 

วสัดุที�ใชใ้นการทาํปุ๋ยหมกั 

1. ปุ๋ยคอก (มลูววัแหง้) 200 กิโลกรัม 
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2. ปุ๋ยมลูไก่ (แหง้) 200 กิโลกรัม 

3.  รําละเอียด 5 กระสอบ (150 กิโลกรัม) 

4. แกลบดิบ 50 กิโลกรัม 

5. เศษใบไมบ้ดหรือเศษวชัพืช 10 กระสอบ (100 กิโลกรัม) 

6. จุลินทรีย ์MMO สูตรที� 1 (ขยาย) ให้ความชื�น 60% (200 ลิตร) ผสม

กากนํ� าตาล 

7. โดโลไมท ์2 กระสอบ (100 กิโลกรัม) 

 

นาํมลูววั  มลูไก่  มาเขา้เครื�องบด แลว้นาํวสัดุที�ใชม้าผสมใหเ้ขา้กนั แลว้ราด

ดว้ย MMO สูตรที� 1 (ขยาย) ใหไ้ดค้วามชื�น 50-60% คลุมดว้ยกระสอบป่าน กองปุ๋ยหมกัจะ

มีอุณหภูมิร้อนถึง 40 - 50 องศา วนัที� 2 ให้กลบักองปุ๋ยหมกั  อุณหภูมิจะลดลง และกลบั

กองปุ๋ยอีกครั� ง วนัที� 3 - 4 ใชเ้วลาในการหมกัประมาณ 7 - 10 วนั หรือจะใชล้าํไมไ้ผม่ดัเป็น

ตารางวางขา้งล่างแลว้กองปุ๋ยทบัเพื�อง่ายต่อการกลบักอง โดยการยกตารางไมไ้ผ่ขึ�นครั� งละ

นิดหน่อย เพื�อใหอ้ากาศระบายในกองปุ๋ยได ้ 

จากการศึกษาวิจยัเพิ�มเติมการใส่ปุ๋ยร่วมกนั 2 สูตร คือ MMO สูตร 1 ที�ใช้

ราดทางดิน ร่วมกบั MMO สูตร 2 ใช่พ่นทางใบเมื�อเปรียบเทียบการใชปุ๋้ยชีวภาพ MMO 

สูตร 1 ใชร้าดทางดินอยา่งเดียวเท่านั�น ผลการศึกษาพบว่าการใชปุ๋้ยร่วมกนั 2 สูตร ทาํให้

ลาํไยมีการเจริญเติบโตไดดี้กว่าการใชปุ๋้ยชีวภาพสูตรเดียวอยา่งเห็นไดช้ดั วิธีใชเ้พียงทาํการ

พ่นขณะที�ปากในเปิดเต็มที� จะได้ผลดีที�สุดต่างจากการใช้ปุ๋ยชีวภาพราดทางดินซึ�งตอ้ง

ขึ�นอยู่ก ับความชื�นในดินที�พอเหมาะ  สามารถพิสูจน์ผลการวิจัยพบว่าเมื�อเปรียบเทียบ

ประสิทธิภาพของปุ๋ยชีวภาพพบว่า การใชปุ๋้ยชีวภาพร่วมกนั 2 สูตร ทาํใหม้ีการเจริญเติบโต

ในดา้นความสูงเพิ�มขึ�น 2.97 เซนติเมตร ขนาดเส้นผ่าศูนยก์ลางเพิ�มขึ�น 0.65 เซนติเมตร 

ส่วนการใชปุ๋้ยชีวภาพเพียงสูตรเดียวพบว่า มีความสูงเพิ�มขึ�นเพียง 1.61 เซนติเมตร และ

ขนาดเสน้ผา่ศนูยก์ลางเพิ�มขึ�นเพียง 0.26 เซนติเมตร (สถาบนับริการตรวจสอบคุณภาพและ

มาตรฐานผลิตภณัฑ ์มหาวิทยาลยัแม่โจ,้ ม.ป.ป.) 

 

การดําเนินงานของเกษตรกรผู้ปลูกลาํไยอนิทรีย์ 

 

การจดัการรูปแบบลาํไยอินทรีย ์เกิดขึ�นจากเกษตรกรที�มีอาชีพการปลูกลาํไย

เคมีที�มีการขาดทุนเพราะมีตน้ทุนสูงและราคาตกตํ�า จึงไดห้ันมาปลูกลาํไยอินทรียเ์พราะ
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เป็นทางเลือกใหม่ในการเพราะปลกูลาํไยมากขึ�น 

 

ปรกชล พรมกงัวาน กรรมการผูจ้ดัการ ห้างหุ้นส่วนจาํกดัพรมกงัวาน และผู ้

รวบรวมผลผลิตและแปรรูป ของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ กล่าวว่า ครอบครัวไดย้ึด

อาชีพทาํสวนลาํไยมาตั�งแต่รุ่นคุณปู่  เรื�อยมาถึงรุ่น คุณพ่อสวิง ขาววรรณา  ที�มีสวนลาํไย 50 

ไร่ ซึ�งตลอดระยะเวลาที�ผา่นมา มีการใชส้ารเคมีค่อนขา้งสูง และนบัวนัตน้ทุนในการผลิตก็

สูงขึ�นเรื� อย ๆ ทั�งราคาปุ๋ยและราคายาฆ่าแมลง เมื�อเขามีความมุ่งมั�นที�จะสานต่ออาชีพทาํ

สวนลาํไยต่อจากคุณพ่อ หลงัจากไปรํ� าเรียนและทาํงานหาประสบการณ์ที�กรุงเทพฯ นานถึง 

13 ปี จึงมีแนวคิดว่าน่าจะปรับเปลี�ยน เป็นสวนลาํไยอินทรีย ์เพราะลาํไยที�ออกมาจะมีความ

แตกต่างจากสวนลาํไยทั�ว ๆ ไป ทั�งในแง่ราคาและคุณภาพ และสิ�งที�สาํคญัที�สุด คือ สุขภาพ

ของทุกคนภายในบา้นที�ดีขึ�น เพราะว่าไม่ตอ้งเกี�ยวขอ้งกบัสารเคมีอีกต่อไป  ปรกชล กล่าว

ว่า การทาํสวนลาํไยปกติมีตน้ทุนในการผลิตสูงขึ�นเรื� อย ๆ ขณะที�ตน้ทุนลดลงจากราคา

ปัจจยัการผลิตทั�งปุ๋ย ยาฆ่าแมลง รวมไปถึงค่าแรงงานอื�น ๆ ขณะที�การทาํสวนลาํไยอินทรีย์

ตน้ทุนลดลงอยา่งเห็น ไดช้ดั แถมกาํไรก็ไม่ลดลงแมว้่าราคาลาํไยในทอ้งตลาดจะตกตํ�าก็

ตาม ภายในเดือน มี.ค. พ.ศ. 2552 สวนลาํไยของคุณปรกชล  พรหมกงัวาน  จะครบกาํหนด

ระยะปรับเปลี�ยนจากสวนลาํไยทั�วไป มาเป็นสวนลาํไยอินทรีย ์ ซึ� งจะมีเจ้าหน้าที�จาก

สาํนกังานมาตรฐานเกษตรอินทรีย ์(มกท.) มาตรวจสอบรับรองอีกครั� ง 

 

นางวรรณทิภา  ปัญญากรณ์  เกษตรกรผูป้ลกูลาํไยอินทรียไ์ดก้ล่าวว่า เมื�อก่อน

ไดม้ีการปลกูลาํไยเคมี และมีเกิดการลม้ละลายเพราะว่าตน้ทุนสูง และราคาลาํไยตกตํ�าจึงมี

การขาดทุนในการผลิตและลม้ละลาย จึงไดห้ันมาปลูกลาํไยอินทรีย ์เนื�องจากเริ�มตน้มา

อบรมจากสถาบนับริการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภณัฑ ์มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ใน

โครงการบ่มเพาะเกษตรอินทรีย ์จึงไดเ้กิดจุดประกายการผลิตลาํไยอินทรียขึ์�น เนื�องจากว่า

การผลิตลาํไยอินทรียม์ีตน้ทุนตํ�า และมีราคาสูงซึ�งไดผ้ลิตลาํไยอินทรียม์านานถึง 3 ปีที�ผ่าน

มาแลว้ โดยได้ร่วมโครงการกับเกษตรกรด้วยกันในนามของโครงการลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือ และปัจจุบนัไดม้ีสมาชิกเขา้ร่วมโครงการจาํนวน 16 ราย ในอาํเภอลี�   และทุ่งหัว

ชา้ง  จงัหวดัลาํพนู  

 

ยงัมีเกษตรกรอีก 32 ราย ในพื�นที� จงัหวดัเชียงใหม่ แพร่ และจงัหวดัลาํพูน ได้

รวมตวักนั ในนาม “กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ” ซึ�งเป็น ผูที้�มีความมุ่งมั�นในการไม่ใช้
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สารเคมีใด ๆ ในการเพาะปลกูลาํไย และไดเ้ริ�มเขา้สู่ระบบอินทรียต์ามมาตรฐานสากลในปี 

พ.ศ. 2550 ส่วน ผลผลิตปีนี�อยูร่ะหว่างตรวจสอบรับรองเกษตรอินทรียต์ามมาตรฐานสากล 

โดย สาํนกังานมาตฐานเกษตรอินทรียไ์ทย (มกท.) 

 

เกษตรกรกลุ่มนี� ไดท้าํงานร่วมกบัโครงการบ่มเพาะเกษตรอินทรีย ์ภายใตค้วาม

ร่วมมือ 5 องคก์ร  ประกอบดว้ย สถาบนับริการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภณัฑ์

มหาวิทยาลยัแม่โจ ้(Institute of Product Quality and Standardization: IQS) สาํนักงาน

ความร่วมมือทางวิชาการของเยอรมนีประจําประเทศไทย (Germen Partnership 

Programmer for SME Competitiveness: GTZ)  มูลนิธิรักษ์ดินรักษ์นํ� า  สมาคมการคา้

เกษตรอินทรียไ์ทย และ สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรียไ์ทย ซึ� งทั� ง 5 องค์กร  มี

เจตนารมณ์ร่วมกนั ที�จะส่งเสริมใหเ้กษตรกรและผูป้ระกอบการของไทยทาํเกษตรอินทรีย์

ตามมาตรฐานสากล 

 

ทั�งนี�  เพื�อให้ผลผลิตของเกษตรกรกลุ่มนี� สร้างความมั�นใจให้แก่ผูบ้ริโภคได้

อย่าง แทจ้ริง เมื�อตน้ปี 2551 ทางกลุ่มเกษตรกรผูป้ลูกลาํไยอินทรียใ์นเขตภาคเหนือ ได้

สมคัรขอรับการรับรองผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย ์จาก มกท. ที�มีชื�อย่อว่า (Organic Agriculture 

Certification Thailand: ACT) ซึ�งเป็นมาตรฐานทีไดรั้บการยอมรับในระดบัสากล ในปีนี�

ผลผลิตดงักล่าวเป็นผลผลิตในระยะปรับเปลี�ยนตามมาตรฐาน ACT ซึ�งหากผลผลิตลาํไย

ของเกษตรกรใน กลุ่มผา่นการตรวจสอบอีก 2 ฤดูกาล จึงจะไดรั้บการรับรองให้เป็นสินคา้

เกษตรอินทรียต์ามมาตรฐาน ACT อยา่งสมบูรณ์ 

 

สําหรับลําไยสดที�อยู่ในระยะปรับเปลี�ยนของเกษตรกรกลุ่มนี�  ได้นํา

ออกจาํหน่ายที�ท็อปส์ ซูเปอร์มาร์เก็ต เมื�อเดือน กรกฏาคมที�ผ่านมา จาํนวน 8 ตนั สาํหรับ

ลาํไยอินทรียส์ดระยะปรับเปลี�ยนที�เหลืออีกจาํนวน 110 ตนันั�น เกษตรกรกลุ่มนี� ไดน้าํไป

ผลิตเป็นลาํไยอบแห้งสีทอง ซึ� งเหลือนํ� าหนักแห้งประมาณ 10 ตัน เพื�อส่งออกไป ยงั

ประเทศสิงคโปร์ ภายในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2552  โดยเกษตรกรผูป้ลูกลาํไยอินทรียต์อ้ง

ได้รับการรับรองมาตรฐานลาํไยอินทรีย์จากโครงการเกษตรอินทรีย ์สถาบันบริการ

ตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ จึงจะสามารถผลิตและ

จาํหน่ายลาํไยใหแ้ก่โครงการไดอ้ยา่งถกูตอ้ง 
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กระบวนการขอรับรองมาตรฐานเกษตรอนิทรีย์และขอใช้เครื�องหมาย 

 

ขั�นตอนที� 1 ขั�นเตรียมการ 

1. กลุ่มเกษตรกรยื�นความจาํนงขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย ์

2. ใหค้าํปรึกษาเรื�อง “การทาํเกษตรอินทรียแ์ละอาหารเพื�อสุขภาพ” 

3. จดัอบรมเกษตรกรและกรรมการกลุ่ม 

4. กลุ่มเกษตรกรเตรียมเอกสารและกระบวนการการผลิตตามสถาบนั

กาํหนด 

5. ที�ปรึกษาจดัทาํรายงานสรุปใหส้ถาบนั 

 

ขั�นตอนที� 2 ขั�นยื�นคาํขอและพจิารณาโครงการ 

1. กลุ่มเกษตรกรยื�นคาํขอรับการตรวจรับรองต่อสถาบนั 

1.1   เอกสารรายชื�อคณะกรรมการกลุ่ม 

1.2  กรณีการยื�นจะเป็นรายเดี�ยวหรือกลุ่ม (ตอ้งแยกยื�น) 

2.   เจา้หนา้ที�ตรวจความถกูตอ้งของเอกสาร 

3.   วิเคราะห์พื�นที�และความสามารถของเกษตรกรเป็นรายหรือกลุ่ม 

4.   นัดหมายการตรวจพื�นที�พร้อมทั�งชาํระค่าธรรมเนียมการตรวจรับรอง

โดยเกษตรกรเตรียมความพร้อมดงันี�  

4.1   แผนที�แสดงที�ตั�งของพื�นที�ที�ขอรับรองพอสงัเขป 

4.2   รายชื�อคณะกรรมการกลุ่มและเกษตรกรที�ขอรับรอง 

4.3   สาํเนาบตัรประชาชน 

4.4   สาํเนาทะเบียนบา้น 

4.5   สาํเนาการแสดงความเป็นเจา้ของพื�นที�ที�ขอรับรอง 

4.6   กรอกแบบสอบถามขอ้มลูเบื�องตน้ตามแบบของสถาบนั 

 

ขั�นตอนที� 3 ขั�นตรวจพื�นที�การขอรับรอง 

1. หวัหนา้คณะผูต้รวจรับรองออกตรวจพื�นที�เกษตรกรตามที�นดัหมาย 

2. ประชุมชี�แจงร่วมกนัระหว่างกลุ่มเกษตรกรและคณะกรรมการผูต้รวจ

รับรอง 

3. ใหม้ีการแนะนาํตวัเพื�อความคุน้เคยซึ�งกนัและกนั 
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4. หัวหน้าคณะกรรมการผูต้รวจรับรองชี� แจงระเบียบ เหตุผลและความ

จาํเป็นในการตรวจรับรอง 

5. เกษตรกรชี� แจงสรุปความถนัดกระบวนการผลิต ปัจจัยการผลิตและ

ปัญหาต่าง ๆ 

6. หวัหนา้คณะกรรมการผูต้รวจรับรองตรวจดูพื�นที� (อาจจะเก็บตวัอยา่งดิน

และนํ� าเพื�อตรวจหาธาตุอาหารหรือสารเคมีตกคา้ง) 

7. หวัหนา้คณะกรรมการผูต้รวจรับรองให้คาํแนะนาํแก่ผูย้ื�นคาํขอ ตรวจดู

ปัจจยัการผลิต ใหค้วามรู้ ความเขา้ใจเรื�องการผลิตที�ถกูตอ้ง 

8. หัวหน้าคณะกรรมการผูต้รวจรับรองชี�แจงการบนัทึกให้เกษตรกรเพื�อ

ตรวจสอบภายใน 

9. กลุ่มเกษตรกรลงนามสัญญายอมรับและปฏิบัติตามเงื�อนไขการขอ

รับรองตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย ์

10. คณะผูต้รวจรับรองรายงานผลให้คณะกรรมการตรวจสอบรับรอง

พิจารณา 

 

ขั�นตอนที� 4  ขั�นพิจารณาผลการตรวจรับรอง (ระยะปรับเปลี�ยน) เพื�อยื�น

กรรมการใหญ่สถาบัน IQS เพื�อสมัครขอรับรองมาตรฐาน  IFOAM กับสํานักงาน

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ไทย (มกท.) หรือสมัครเพื�อขอรับรองมาตรฐาน ORGANIC 

THAILAND กรมวชิาการเกษตร 

1. สถาบันจัดเตรียมเอกสารสมคัร มกท. หรือกรมวิชาเกษตร พร้อมจ่าย

ค่าธรรมเนียม (ในกรณีของกรมวิชาการเกษตรไม่มีค่าธรรมเนียมการสมคัร) 

2. คณะกรรมการสาํนกังานมาตรฐานเกษตรอินทรียไ์ทย นัดหมายเพื�อสุ่ม

ตรวจรับรองเพื�อออกหนงัสือรับรองระยะแรก  (อาจจะแกไ้ขหรือไม่แลว้แต่กรณี) และให้

เครื�องหมายรับรองต่อไป  (กลุ่มเกษตรกรตอ้งชาํระค่าธรรมเนียมเรียบร้อยแลว้เท่านั�น) 

3. เอกสารทุกฉบับต้องเก็บไว้ให้พร้อมที�คณะกรรมการทั� งสถาบัน

สาํนกังานมาตรฐาน เกษตรอินทรียไ์ทย และกรมวิชาการเกษตรตรวจสอบต่อไดต้ลอดเวลา 

 

ขั�นตอนที� 5 ขั�นตอนการตดิตามและประเมนิผลการรับรอง 

1. คณะกรรมการตรวจรับรองจะกาํกบัดูแลเกษตรกรที�ไดรั้บใบรับรองแลว้

อยา่งเคร่งครัด โดยปฏิบติัดงันี�  
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1.1 คณะกรรมการผูต้รวจรับรองจะสุ่มเก็บตวัอย่างผลผลิตตรวจสอบ

เพื�อหา สารตกคา้ง ทั�งเคมีที�ปนเปื� อนและจุลินทรียที์�ก่อใหเ้กิดโทษ 

1.2 กรณีพบสารปนเปื� อนที�เป็นอนัตราย สถาบนัจะเพิ�งถอนการรับรอง

ทนัที 

1.3 คณะกรรมการผูต้รวจรับรองจะตรวจพื�นที�และเก็บตวัอย่างผลผลิต

โดยไม่มีการนดัหมายล่วงหนา้ 

1.4 สถาบนัจะพิจารณาการอนุญาตให้ใชเ้ครื�องหมายต่อไปหรือไม่นั�น

ขึ�นอยูก่บัการปฏิบติัตามระเบียบของเกษตรกรหรือไม่ 

1.5 หากมีการขอขอ้มลูหรือเอกสารเพิ�มเติม กลุ่มตอ้งจดัการให้ภายใน 

30 วนั 

1.6 ค่าธรรมเนียมที�จ่ายแลว้จะไม่คืนใหไ้ม่ว่ากรณีใด ๆ 

1.7 การขอต่ออายุประจาํปีให้ยื�นคาํขอได้ที�สถาบันแต่ต้องยื�นก่อน 3 

เดือน มิฉะนั�นตอ้งเสียค่าธรรมเนียมใหม่ทั�งหมด 

2. กรณีการขอใชต้รารับรองจากสถาบนั IQS เกษตรกรหรือกลุ่มเกษตรกร 

หรือผูข้อใชต้ราสถาบนัตอ้งยนิดีหรือยนิยอมใหส้ถาบนัตรวจสอบสินคา้ทุกระยะอย่างน้อย 

4 ครั� ง/ปี โดยผูข้อเป็นผูรั้บผดิชอบค่าใชจ่้าย 

3. ตราสถาบนั IQS มหาวิทยาลยัแม่โจ้ จะรับรองเฉพาะตวัอย่างที�นํามา

ตรวจเท่านั�น แต่ถา้ นาํไปใชติ้ดผลิตภณัฑ ์ตอ้งผา่นระบบการตรวจสอบรับรองและเงื�อนไข

และระเบียบของสถาบนั 

 

การผลติลาํไยอนิทรีย์ตามมาตรฐานเกษตรอนิทรีย์ 

 

การเลอืกพื�นที� 

1. พื�นที�สูง นํ� าไม่ท่วม ระบายนํ� าดี และการคมนาคมสะดวก 

2. มีนํ� าสะอาดใชต้ลอดเวลาในช่วงฤดูแลง้ 

3. ดินมีความเป็นกรด-ด่าง 6.0 – 6.8  สูงสุดไดไ้ม่เกิน 7 

4. ดินมีความอุดมสมบูรณ์  มีโครงสร้างโปร่ง  อุม้นํ� าดี  ดินร่วนจะดีมาก 

คือ มีไสเ้ดือนดิน 
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การวางแผนการผลติและการจดัการ 

1. วางแผนการผลิตตามมาตรฐานเกษตรอินทรียข์องสถาบนั IQS 

2. แปลงลาํไยใหม่หรือแปลงเก่าตอ้งดูแลเรื�องดินเป็นอนัดบัแรก 

3. เตรียมปัจจัยการผลิตทุกอย่างในเรียบร้อยเช่น ปุ๋ยหมกั จุลินทรีย ์นํ� า 

สมุนไพร ฮอร์โมนต่างๆ 

4. พนัธุล์าํไยขึ�นอยู่กบัผูป้ลูกและตามที�ตลาดตอ้งการ ขอให้เหมาะสมกบั

ภูมิประเทศนั�นๆ 

5. การใช้ปัจจัยการผลิต ใช้น้อยๆ แต่บ่อยครั� งทาํให้ลาํไยได้กินอาหาร

ตลอดเวลา 

6. กรณีดินเป็นกรดจดัให้แกไ้ขโดย ใส่ปูนโดโลไมท์ และปลูกพืชตระกูล

ถั�วต่าง ๆ 

7. แปลงปลูกลาํไยใหม่และเก่าตอ้งเก็บตวัอย่างดินตรวจสอบทุกปีเพื�อจะ

ไดท้ราบว่าควรใส่ปุ๋ยหมกัมากนอ้ยเพียงใด 

8. หมั�นตรวจต้นลาํไยทุกระยะเพื�อป้องกันศตัรูพืช  ทั� งแมลง โรค  และ

กาํจดัวชัพืชโดยวิธีกล  คือ ตดั ให้เศษวชัพืชคลุมดินตลอดเวลา (ใส่เสื�อให้ดินตลอดเวลา 

อยา่ใหดิ้นเปลือย) 

9. ใช้จุลินทรียที์�คัดเลือกแลว้ผสมกากนํ� าตาลผสมนํ� ารดบ่อยๆ เพื�อเพิ�ม

จุลินทรียที์�ดีๆในดิน และจุลินทรียย์งัช่วยป้องกนัศตัรูพืชไดด้ว้ย 

 

การดูแลรักษาลาํไยอนิทรีย์ตลอดปี 

1. ระยะหลงัเก็บเกี�ยวผลผลิต (สิงหาคม – พฤศจิกายน) 

1.1   ตัดแต่งกิ�ง  โดยเลือกแต่งกิ�งที�มีลักษณะดังต่อไปนี� ออกคือ กิ�ง

กระโดง กิ�งในทรงพุ่ม  กิ�งไม่สมบูรณ์  กิ�งขนานกบัพื�น  กิ�งชี� ลงดิน  เลือกกิ�งที�ทาํมุม 45 

องศากบัลาํตน้ไวโ้ดยแยกการตดัแต่งกิ�งออกเป็น 3 ครั� ง คือ เดือนสิงหาคม 1 ครั� ง  ตุลาคม 1 

ครั� ง  พฤศจิกายน 1 ครั� ง   

1.2   ใส่ปุ๋ยหมกัจุลินทรีย ์โดยหว่านให้ทั�วทรงพุ่ม 2 กาํมือต่อพื�นที�  1 

ตารางเมตร คลุมด้วยปุ๋ยหมกัจุลินทรียจ์ากอินทรียวตัถุในท้องถิ�น รดนํ� าผสมจุลินทรีย ์

อตัราส่วน 1 – 2 ซีซีต่อนํ� า 1 ลิตรอยา่งต่อเนื�อง เดือนละครั� ง จนถึงเดือนตุลาคมจึงหยุดการ

ใหปุ๋้ย   

1.3   พ่นจุลินทรียห์มกัขบัไล่แมลง  15 วนั/ครั� ง อยา่งต่อเนื�อง 
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2. ระยะแทงช่อดอก (ธนัวาคม – เมษายน) 

2.1   พ่นฮอร์โมนผลไมสุ้กอยา่งต่อเนื�อง 15 วนั/ครั� ง จนถึงระยะลาํไยติด

ผลเท่าหวัไมขี้ด 

2.2พ่นจุลินทรียห์มกัป้องกนัโรคและแมลง 15 วนั/ครั� ง 

2.3 เ ริ� มใส่ปุ๋ยหมักจุลินทรีย์เมื�อแทงช่อดอกตามอัตราส่วนและ

ระยะเวลาเดิม 

2.4 ให้นํ� าผสมจุลินทรียข์ยาย 1 – 2 ซีซีต่อนํ� า 1 ลิตร ประมาณ 10 % 

สปัดาห์ละครั� ง 

3. ระยะใหผ้ลผลิต (พ.ค. – ส.ค.) 

3.1 พ่นสารสกดัชีวภาพจากหอยเชอร์รี�อยา่งต่อเนื�อง 15 วนั/ครั� ง จนถึง

เก็บเกี�ยวผลผลิต 

3.2 พ่นจุลินทรียห์มกัป้องกนัโรคและแมลงอยา่งต่อเนื�อง 15 วนั/ครั� ง 

3.3 ใส่ปุ๋ยหมกัจุลินทรียแ์ละอินทรียวตัถุเดือนละครั� ง 

3.4 ให้นํ� าผสมจุลินทรียข์ยาย 1 – 2 ซีซี ต่อนํ� า 1 ลิตร ประมาณ 50 % 

(กรณีที�ฝนไม่ตก) 

4. เก็บเกี�ยวผลผลิต (กรกฎาคม – สิงหาคม) 

ควรใชก้รรไกรตดัพวกลาํไยแทนการหักกิ�ง  จะทาํให้การแตกช่อของ

ลาํไยในปีต่อไปเป็นพวงสวยงาม และกระจายทั�วทรงพุ่ม 

 

ข้อแนะนํา 

1. หากใชมู้ลสัตวใ์ส่ลาํไยควรหมกัด้วยจุลินทรียก่์อนเพื�อทาํลายเชื�อโรค 

เชื�อรา และเมล็ดวชัพืชที�ติดมากับมูลสัตว์ และเร่งการย่อยสลายให้เร็วขึ� นโดยผสมหัว

เชื�อจุลินทรีย ์+กากนํ� าตาล +นํ� า อตัราส่วน 1 ต่อ 1 ต่อ 100 (ไม่ตอ้งหมกั) รดกองมูลสัตวใ์ห้

ทั�ว หมกัไว ้7 วนัขึ�นไป  แลว้นาํไปใส่ตน้ลาํไยได ้หากนาํไปบดละเอียดจะมีประสิทธิภาพ

การใชดี้ขึ�น 

2.   กิ�งลาํไย ใบลาํไยที�ไดจ้ากการตดัแต่งกิ�งและการเก็บผลผลิต ไม่ควรเอา

ไปทิ�ง ควรนํามาบดละเอียด แลว้นํากลบัมาทาํเป็นปุ๋ยหมกัจุลินทรียจ์ากอินทรียวตัถุใน

ทอ้งถิ�น คลุมบริเวณตรงพุ่มของตน้ลาํไยจะเกิดประโยชน์สูงสุด 

3. ผลลําไยที� เหลือจากการคัดเกรดแล้วไม่ควรทิ� งให้นํามาทุบหรือ

บดละเอียดแลว้หมกัดว้ยหัวเชื�อจุลินทรีย ์ในอตัราส่วนลูกลาํไยที�ทุบหรือบดละเอียด 50 
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กก.ต่อหวัเชื�อจุลินทรีย ์1 ลิตร  หมกัในภาชนะที�มีฝาปิดมิดชิด หมกัไว ้1 เดือนขึ�นไป นํ� าที�

ไดจ้ากการหมกัควรเก็บไวเ้พื�อใชผ้สมนํ� ารดต้นไมอ้ตัราส่วน 1 ต่อ 1,000 (1 ซีซีต่อนํ� า 1 

ลิตร) ส่วนกากที�เหลือนาํไปใส่ตน้ลาํไย เพื�อเป็นอาหารต่อเนื�องต่อไป 

4. หากมีการทาํปุ๋ยหมกัจุลินทรียจ์ากเศษอาหารหรือขยะเปียกในครัวเรือน 

ให้นาํมาใส่ตน้ลาํไยอย่างต่อเนื�องจะทาํให้ลาํไยมีอาหารอย่างอุดมสมบูรณ์มากขึ� น การ

สะสมอาหารอยา่งเพียงพอทาํใหล้าํไยติดผลทุกปี 

5. ขั�นตอนการปลูกลาํไยอินทรียส์ามารถนํามาปรับใช้กบัการปลูกไมผ้ล

อินทรียช์นิดอื�นได ้เช่น สม้ มะม่วง 

6. การผลิตลาํไยอินทรียต์ามขั�นตอนที�ถูกต้องไม่มีการใช้สารเคมีใด ๆ 

ทั�งสิ�นเมื�อสุ่มตัวอย่างลาํไยเข้าตรวจสอบคุณภาพเพื�อหาสารพิษตกค้าง ยาฆ่าแมลง ณ 

สถาบนั IQS จากการทดสอบที�ผา่นมาพบว่าเกษตรกรที�ทาํการเกษตรจาํหน่ายสินคา้ที�ผลิต

ไดอ้ยา่งต่อเนื�องเป็นระบบการทาํการเกษตรที�ยอมรับทั�งในประเทศและต่างประเทศมุ่งสู่

มาตรฐานสากล คือ ไม่ทาํลายสิ�งแวดลอ้ม ดีต่อสุขภาพ และแกปั้ญหาภาวะโลกร้อน 

7. สถาบนั IQS จะเป็นผูสุ่้มตรวจสารตกคา้งในลาํไย โดยตรวจหาสารพิษ

ตกคา้ง ยาฆ่าแมลง ทั�ง 4  กลุ่ม ในราคา 4,500 บาท โดยคิดเงินจากผลผลิตที�ขายได ้แต่ถา้

เกษตรกรไม่แน่ใจในการตรวจว่าลาํไยตนเองผลิตถูกตอ้งตามมาตรฐานเกษตรอินทรียทุ์ก

ขั�นตอนหรือไม่ แลว้ยงัใหเ้ก็บตวัอยา่งมาตรวจ ถา้พบสารพิษตกคา้ง ยาฆ่าแมลง เกษตรกร

ตอ้งเสียเงินตรวจเอง ดงันั�นเกษตรกรที�เขา้ร่วมโครงการตอ้งไม่ใชส้ารเคมีใด ๆ ทั�งสิ�นและ

ดว้ยความบริสุทธิ� ใจตามมาตรฐานเกษตรอินทรียจ์ริง 

 

ต้นทุนในการผลติลาํไยอนิทรีย์ 

ตน้ทุนในการผลิตลาํไยอินทรียข์องเกษตรกรจะมีตน้ทุนคงที�คือ ที�ดินในการ

ปลกูลาํไยของเกษตรกร และตน้ทุนผนัแปร  คือ  ค่าจ่างแรงงาน  และค่าดูแลรักษาจะขึ�นอยู่

กบัจาํนวนการผลิตและพื�นที�การผลิตลาํไยอินทรียข์องเกษตรกร  ซึ�งเกษตรกรผูป้ลูกลาํไย

อินทรียแ์ต่ละคนจะมีตน้ทุนแตกต่างกนัไปตามจาํนวนตน้ลาํไยที�ทาํการผลิตลาํไยอินทรีย ์

แต่ตน้ทุนในการผลิตลาํไยอินทรียย์งัมีตน้ทุนตํ�าเพราะวตัถุดิบส่วนมากเกษตรกรจะหาได้

จากสวนของตนเองหรือปลูกไวเ้อง และออกตามธรรมชาติ  จึงสามารถลดตน้ทุนในการ

ผลิตส่วนนี� ได้  ส่วนต้นทุนในการผลิตที�หลีกเลี�ยงไม่ได้คืออุปกรณ์ในการผลิต และ

ค่าแรงงานในการผลิต รวมทั�งหัวเชื�อจุลินทรีย ์และกากนํ� าตาลที�เป็นส่วนผสมในการฉีด 
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พ่นและ ปุ๋ยมลูสตัวที์�ตอ้งใชใ้นปริมาณที�มากและไม่สามารถผลิตขึ�นมาเองได ้ ทั�งหมดนี� จึง

รวมเป็นตน้ทุนในการผลิตลาํไยอินทรีย ์

 

ต้นทุนในการแปรรูปและใช้จุลนิทรีย์ 

ในการผลิตลาํไยอินทรีย ์การใชจุ้ลินทรียใ์นการผลิตจะช่วยใหไ้ดผ้ลดี จึงมีการ

ปรับปรุงในการใชร้วมกนัหลายแบบมาผสมผสานกนั และมีการใชต่้อเนื�องจึงมีตน้ทุนใน

การผลิตต่อปี ตามรายละเอียด ดงัต่อไปนี�  

 

ตน้ทุนในการดูแลและรักษาลาํไยอินทรียม์ีดงันี�  

-  หวัเชื�อจุลินทรีย ์   ราคา   80  บาท ต่อ  1  ลิตร 

-   ปุ๋ยหมกัจุลินทรีย ์    ราคา 120 บาท ต่อ  1  กระสอบ 

-   ฮอร์โมนหอยเชอรี�      ราคา   40  บาท ต่อ  500  ซีซี 

-   ฮอร์โมนผลไมสุ้ก ราคา   20  บาท ต่อ  500  ซีซี 

-   กากนํ� าตาล ราคา   20  บาท ต่อ  1  ลิตร 

-   แกลบ ราคา   10 บาท ต่อ  1  กระสอบ 

-   ลาํ ราคา 120 บาท ต่อ  1  กระสอบ 

-   ขี�ววั ราคา   20  บาท ต่อ  1  กระสอบ 

ตน้ทุนแรงงานในการดูแลรักษา และการเก็บผลผลิตลาํไยอินทรียต่์อปี นาง

วรรณทิภาปัญญากรณ์  ไดใ้หส้มัภาษณ์ว่า ค่าแรงในการผลิตลาํไยอินทรีย ์ มีดงันี�  

ในช่วงดูแลรักษา  

- ค่าตดัแต่งกิ�ง  วนัละ 200 บาท  เฉลี�ยตน้ละ 15 - 20 บาท 

- ค่าตดัหญา้  ปีละ 3 ครั� ง วนัละ 300 บาท ต่อไร่ 

- ค่าพ่น   200 บาท ต่อ วนั 

ในช่วงเก็บผลผลิต 

- ค่าแรงขึ�นเก็บ  300 บาท ต่อ วนั 

- ค่าแรงคดัเกรดหญิง  120 บาท ต่อ วนั 

- ค่าเดินแข่ง  170 บาท ต่อ วนั 

ตน้ทุนค่านํ� า  ค่าไฟในการผลิต ขึ�นอยู่กบัอตัราของลาํไยและสภาพแวดลอ้ม

ของลาํไยอินทรีย์ในแต่ละปี  เนื�องจากว่าค่าไฟส่วนมากจะขึ� นอยู่ก ับการใส่นํ� าลาํไย  

เนื�องจากเกษตรกร ผูป้ลกูลาํไยจะใส่นํ� าลาํไยโดยการใชไ้ดนาโมในการสูบนํ� าจากพื�นดิน
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ขึ�นมา  ดงันั�น  ในช่วงที�ฤดูแลง้จะตอ้งใส่นํ� าลาํไยอยา่งนอ้ย 5 วนั และในช่วงฤดูหนาว 7 วนั 

ต่อครั� ง และในฤดูฝนจะงดใส่นํ� าลาํไยตน้ทุนค่านํ� า และค่าไฟก็จะขึ�นอยู่กบัช่วงระยะเวลา

ของฤดูกาลตามธรรมชาติ  

 

ตารางที�  1  ค่าเฉลี�ยตน้ทุนการผลิตลาํไยอินทรีย ์ ประจาํปี 2551  

 

ลาํดบัที� รายการ ตน้ทุน (บาท/ก.ก.) 

1 ค่าปัจจยัการผลิต 3.50 

2 ค่าแรง 3.00 

3 ค่านํ� ามนั(ใชภ้ายในแปลง) 1.50 

4 ค่าเก็บเกี�ยว 3.00 

5 ค่าขนส่ง 1.62 

รวมทั�งหมด 12.62 

ที�มา: สถาบันบริการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้

(ม.ป.ป.) 

 

ความหมายของช่องทางการตลาด  

 

คาํว่า “ช่องทางการตลาด (marketing channel)” หรือ “ช่องทางการค้า (trade 

channel)” หรือ “ช่องทางการจัดจําหน่าย (channel of distribution)” ไดม้ีนักการตลาด

หลายท่านใหค้วามหมายที�แตกต่างกนัออกไป ตามแนวความคิดของแต่ละท่าน ดงันี�  

 

ช่องทางการตลาด หมายถึง “กลุ่มของสถาบนัซึ�งเกี�ยวขอ้งกบักระบวนการที�จะ

ทาํใหสิ้นคา้หรือบริการเป็นที�หาไดง่้ายสาํหรับการใชห้รือการบริโภค” (Stern, El-Ansary 

and Coughlan, 1996 : 1) 

 

ช่องทางการตลาด หมายถึง “ระบบหรือเครือข่ายของตวัแทนและสถาบนัที�ทาํ

การรวบรวมและปฏิบติักิจกรรมทุกอย่างในการเชื�อมงานทางการตลาดระหว่างผูผ้ลิตกบั

ผูใ้ชใ้หบ้รรลุผลสาํเร็จ” (Berman, 1996 : 5) 
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ช่องทางการตลาด หมายถึง “เสน้ทางการเปลี�ยนกรรมสิทธิ� ในสินคา้จากผูผ้ลิต

ไปยงัผูบ้ริโภคขั�นสุดทา้ย (ultimate consumer) หรือผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรม (industrial 

user)” (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2540 : 472) 
 

จากความหมายของช่องทางการตลาด ซึ�งนักการตลาดไดก้ล่าวไวต่้าง ๆ กัน 

ดงักล่าวมาแลว้ขา้งตน้ สามารถสรุปสาระสาํคญัของความหมายคาํว่า “ช่องทางการตลาด” 

ไดด้งันี�  

 

ช่องทางการตลาด” หมายถึง “กลุ่มของสถาบันหรือองค์กรที�เกี�ยวข้องกับ

กระบวนการในการเคลื�อนย้ายสินค้าหรือบริการจากผู้ผลิตไปสู่ผู้บริโภคคนสุดท้าย 

(ultimate consumer) หรือ ผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม (industrial user” (จาํเนียร  บุญมาก, 2552 : 4) 

 

ผู้ที�มส่ีวนร่วมในช่องทางการตลาด  

จากความหมายของช่องทางการตลาด จะเห็นไดว้่า ในการเคลื�อนยา้ยสินค้า

หรือบริการจากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรมนั�น จะตอ้งเกี�ยวขอ้งกบักลุ่ม

ของสถาบนัหรือผูที้�มีส่วนร่วมในช่องทางการตลาด ที�ช่วยให้การจดัจาํหน่ายสินคา้หรือ

บริการสามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายให้เป็นไปอย่างมี

ประสิทธิภาพ ซึ�งผูที้�มีส่วนร่วมในช่องทาง สามารถแบ่งได ้2 กลุ่ม คือ 

 

1. องค์กรที�ทําหน้าที�ติดต่อ (contractual organization) หรือเรียกว่า ช่องทาง

การตลาด (marketing channel) หมายถึง ผูที้�ทาํหน้าที�เกี�ยวกบัการซื�อ การขาย และการ

โอนยา้ยความเป็นเจา้ของในสินคา้หรือบริการ ซึ�งประกอบไปดว้ย 

1.1 ผูผ้ลิต (producers or manufacturers) 

1.2 คนกลาง (intermediaries) ไดแ้ก่ 

1.2.1 คนกลางที�ทาํหนา้ที�คา้ส่ง 

1.2.2 คนกลางที�ทาํหนา้ที�คา้ปลีก 

1.3 ผูใ้ชค้นสุดทา้ย (final users) ไดแ้ก่ 

1.3.1 ผูบ้ริโภค (consumers) 

1.3.2 ผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม (industrial users) 
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2.  ผู้อาํนวยความสะดวก (facilitators) หมายถึง ผูที้�ทาํหน้าที�ช่วยเหลือในการ

ปฏิบติังานทางการจดัจาํหน่ายสินคา้หรือบริการ ในวิถีทางที�ไม่ใช่การเขา้ไปเสาะแสวงหา

ลกูคา้หรือเจรจาต่อรองกบัลกูคา้แต่เป็นในดา้นอื�น ๆ เช่น การขนส่ง การเก็บรักษา การให้

กูย้มืเงิน หรือการโฆษณา เป็นตน้ ประกอบไปดว้ย 

2.1  ธุรกิจที�ใหบ้ริการดา้นการขนส่ง (transportation firms) 

2.2  ธุรกิจที�ใหบ้ริการดา้นการเก็บรักษาสินคา้ (storage firms) 

2.3  บริษทัตวัแทนโฆษณา (advertising agencies) 

2.4  ธุรกิจที�ใหบ้ริการดา้นการเงิน (financial firms) 

2.5  ธุรกิจที�ใหบ้ริการดา้นการรับประกนั (insurance firms) 

2.6  ธุรกิจที�ใหบ้ริการดา้นการวจิยัการตลาด (marketing research firms) 

 

คนกลางทางการตลาด  

คนกลางทางการตลาด (marketing intermediaries) หรือเรียกว่า สถาบัน

ทางการตลาด (marketing institution) หมายถึง บุคคลหรือองค์กรที�เขา้มาดาํเนินงาน

ระหว่างผูผ้ลิต สินคา้ กบัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม (Kotler, et al., 1999 : 555 – 

556) ซึ�งประกอบไปดว้ย 

1.  พ่อค้าคนกลาง (merchant middlemen) หมายถึง บุคคลหรือองค์กรที�ซื�อ

สินคา้ไปขายต่อเพื�อเอากาํไร และมีกรรมสิทธิ� ในสินคา้ที�ตนจาํหน่ายอยู่ เช่น พ่อคา้ส่ง 

พ่อคา้ปลีก เป็นตน้ 

2.  ตัวแทนคนกลาง (agent middlemen) หมายถึง บุคคลหรือองค์กรที�คน้หา

ลกูคา้ใหแ้ก่ผูผ้ลิตและทาํการเจรจาต่อรองใหผู้ผ้ลิต แต่ไม่มีกรรมสิทธิ� ในสินคา้ที�เสนอขาย 

เช่น นายหนา้ ตวัแทนผูผ้ลิต ตวัแทนขาย เป็นตน้ 

3. ผู้อํานวยความสะดวก (facilitators) หมายถึง บุคคลหรือองค์กรที�ไม่ไดม้ี

กรรมสิทธิ� ในสินคา้ และไม่ไดท้าํการเจรจาต่อรองให้ผูผ้ลิต แต่จะช่วยทาํหน้าที�อาํนวย

ความสะดวกในการจดัจาํหน่ายสินคา้ใหก้บัผูผ้ลิต เช่น บริษทัขนส่ง บริษทัให้บริการคลงั

เก็บสินคา้ สถาบนัการเงิน ตวัแทนบริษทัโฆษณา เป็นตน้ 
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เอกสารงานวจิยัที�เกี�ยวข้อง 
 

เนื�องจากการทาํธุรกิจลาํไยอินทรีย ์เพิ�งจะมีการเริ� มทาํกันได้ไม่นาน ทาํให้

เอกสารหรืองานวิจยัที�เกี�ยวขอ้งกบัเรื�องของช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียโ์ดยตรงยงัไมไ่ด้

มีการศึกษากันอย่างแทจ้ริง ผูว้ิจยัจึงได้รวบรวมรายงานการวิจัยที�ใกลเ้คียงกับแนวคิด

ดงักล่าว สรุปไดด้งันี�  

 

“ตลาดส่งออกลําไยอินทรีย์มาแรง” โดยนายปรกชล พรมกังวาน กรรมการ

ผูจ้ดัการ หา้งหุน้ส่วนจาํกดัพรมกงัวาน ผูผ้ลิตและจาํหน่ายลาํไยอินทรีย ์หนึ�งในสมาชิกของ

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ เปิดเผยว่า ขณะนี� ต่างประเทศ โดยเฉพาะสิงคโปร์ ฮ่องกง 

สหภาพยโุรป และญี�ปุ่น ตอ้งการสั�งซื�อลาํไยสดและอบแหง้อินทรียจ์ากไทยจาํนวนมาก แต่

ผลผลิตยงัไม่เพียงพอกบัความตอ้งการ เพราะกลุ่มเกษตรกรที�ผลิตมีแค่ 30 ราย ผลิตไดปี้ละ 

1.3 แสนตนั (หนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย ์วนัพฤหัสบดีที�  7 สิงหาคม 2008 เข้าถึงได้จาก 

http://www.ryt9.com/s/psum/408495/ , 19 กรกฎาคม 2552) 

 

“ลาํไยอินทรีย์ผลไม้ดาวรุ่งที�น่าจับตา” สรุปว่า ลาํไยเป็นผลไมเ้ศรษฐกิจของ

เกษตรกรภาคเหนือ ในแต่ละปีมีผลผลิตออกสู่ตลาดมากมาย แต่วนันี� มีเกษตรกรอยู่กลุ่ม

หนึ� งพยายามที�จะทาํให้ลาํไยเป็นสินคา้ที�มีมูลค่าเพิ�มมากขึ�น และแตกต่างจากเกษตรราย

อื�นๆ นั�นคือ เป็นลาํไยที�ผลิตมาจากสวนลาํไยอินทรีย ์โดยปรกชล พรมกงัวาน กรรมการ

ผูจ้ดัการ ห้างหุ้นส่วนจาํกดัพรมกงัวาน และผูร้วบรวมผลผลิตและแปรรูปของกลุ่มลาํไย

อินทรียภ์าคเหนือ กล่าวว่า การทาํสวนลาํไยตลอดระยะเวลาที�ผ่านมา มีการใชส้ารเคมี

ค่อนขา้งสูง และนับวนัตน้ทุนในการผลิตก็สูงขึ�นเรื� อยๆ ทั�งราคาปุ๋ยและราคายาฆ่าแมลง 

ซึ�งการปรับเปลี�ยน เป็นสวนลาํไยอินทรีย ์จะทาํให้ลาํไยที�ออกมามีความแตกต่างจากสวน

ลาํไยทั�วๆ ไป ทั�งในแง่ราคาและคุณภาพ และสิ�งที�สาํคญัที�สุด คือ สุขภาพของทุกคนภายใน

บา้นที�ดีขึ�น เพราะว่าไม่ตอ้งเกี�ยวขอ้งกบัสารเคมีอีกต่อไป นอกจากนี�การทาํสวนลาํไยปกติ

มีตน้ทุนในการผลิตสูงขึ�นเรื� อยๆ ขณะที�ตน้ทุนลดลงจากราคาปัจจยัการผลิตทั�งปุ๋ย ยาฆ่า

แมลง รวมไปถึงค่าแรงงานอื�นๆ เมื�อใชม้ากตน้ทุนก็เพิ�มตามไปดว้ย แต่ราคาขายลาํไยกลบั

สวนทางกบัตน้ทุน อีกทั�งเมื�อใชส้ารเคมีมากๆ ทั�งตน้ลาํไยและดินก็เสื�อมโทรมอยา่งเห็นได้

ชดั ขณะที�การทาํสวนลาํไยอินทรียต์น้ทุนลดลงอย่างเห็นไดช้ดั แถมกาํไรก็ไม่ลดลงแมว้่า

ราคาลาํไยในทอ้งตลาดจะตกตํ�าก็ตาม สาํหรับในช่วง 5 ปีที�ผ่านมา ความ ตอ้งการสินคา้



 32

เกษตรอินทรียใ์นกลุ่มประเทศ ที�พฒันาแลว้ เพิ�มขึ�นปีละ 25% ประเทศ ผูน้าํเขา้สินค้า

อินทรียม์ากที�สุด คือ ประเทศเยอรมนี และมีอตัราการบริโภคสินคา้อินทรียม์ากที�สุดใน

ยุโรปด้วย (หนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย ์วนัพฤหัสบดีที�  14 สิงหาคม 2008 เขา้ถึงได้จาก 

http://www.pandintong.com/ViewContent.php?ContentID=646, 19 กรกฎาคม 2552) 

 

“ลอดช่องออเดอร์ทะลกั” สรุปว่า  อีกตลาดหนึ� งที�มีทิศทางสดใสไม่แพก้นัคือ 

สิงคโปร์ ให้ความสนใจในลาํไยอินทรีย(์ปลอดสารเคมี) และแปรรูปในผลิตภณัฑ์ ลาํไย

อบแหง้ ซึ�ง “ ปรกชล พรมกงัวาน ” กรรมการผูจ้ดัการ หา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน หนึ� ง

ผูส่้งออกผลิตภัณฑ์ดังกล่าวอธิบายว่า ลาํไยอินทรียจ์ะเป็นทางรอดของชาวสวนลาํไย 

เนื�องจากราคาที�ค่อนขา้งมั�นคงและสูงกว่าราคาลาํไยทั�วไปกว่าเท่าตวั“ลาํไยอินทรียม์ีจุด

แข็งที�ราคาค่อนขา้งสูง และมีแนวโนม้เพิ�มสูงขึ�นอยา่งมากเพราะผูบ้ริโภคใหค้วามสาํคญัใน

เรื�องของสุขภาพมากขึ�น ซึ�งตลาดสิงคโปร์ มีความตอ้งการสูงมาก(ผูจ้ดัการรายสัปดาห์ 

เ ข้ า ถึ ง ไ ด้ จ า ก  http://www.manager.co.th/mgrWeekly/ ViewNews.aspx?NewsID= 

9510000097026, 19 กรกฎาคม 2552) 

 

“ตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ในสหภาพยุโรป” สรุปว่า สินคา้เกษตร อินทรีย ์

(Organic) หรือสินคา้เกษตรที�เพาะปลกู/เพาะเลี�ยงแบบไร้สารพิษไดรั้บความนิยมเพิ�มมาก 

ขึ�นในตลาดยโุรป ควบคู่กบัการกระแสความนิยมการดูแลรักษาสุขภาพ การรับประทาน

อาหารเพื�อสุขภาพ (Healthiness) และการทาํการเกษตรแบบย ั�งยืน (Sustainability) ยุโรป

ถือเป็นตลาดสินคา้เกษตรอินทรียที์�มีความสาํคญัเป็นอนัดบัหนึ� งของโลก ควบคู่กบัตลาด

สหรัฐฯ และญี�ปุ่น สินคา้เกษตรอินทรียข์องไทยไม่ว่าจะเป็นขา้ว สินคา้ประมง (โดยเฉพาะ

กุง้) หรือผกัและผลไมล้ว้นเป็นสินค้าที�มีศกัยภาพและมีช่องทางและโอกาสที�ดีในตลาด

ยโุรป 

 

ตลาดสินค้าเกษตรอินทรียใ์นสหภาพยุโรปเป็นตลาดใหม่ และเป็น ‘niche 

market’ ที�ยงัมีส่วนแบ่งตลาดน้อย (เมื�อเทียบกับตลาดสินค้าเกษตรทั�งหมดในสหภาพ

ยุโรป) กล่าวคือ ในปี 2004 ตลาดสินค้าเกษตรอินทรียใ์น EU-25 มีมูลค่าประมาณ 11 

พนัลา้นยูโร ซึ�งคิดเป็นเพียงร้อยละ 1 ของตลาดสินคา้เกษตรทั�งหมด โดยมีเยอรมนีเป็น

ประเทศสมาชิกที�มีการคา้สินคา้อินทรียที์�ใหญ่ที�สุด คิดเป็น 3.5 พนัลา้นยโูร หรือร้อยละ 30 

ของตลาดสินคา้เกษตรอินทรียท์ั�งหมดในยโุรป ตามมาดว้ยสหราชอาณาจกัร (1.6 พนัลา้นยู
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โร) อิตาลี (1.4 พนัลา้นยโูร) และฝรั�งเศส (1.3 พนัลา้นยโูร) แมต้ลาดสินคา้เกษตรอินทรีย์

ในยโุรปยงัมีส่วนแบ่งตลาดที�นอ้ย แต่นกัวิเคราะห์คาดว่าเป็นตลาดที�ยงัมีแนวโน้มขยายตวั

และเติบโตไดอ้ีกมาก เนื�องจากแสความนิยมการรักษาสุขภาพและการรับประทานอาหาร

เพื�อสุขภาพในหมู่ ผูบ้ริโภคยโุรปเป็นกระแสที�มาแรง และผูบ้ริโภคยุโรปมีกาํลงัซื�อสูงจึง

สามารถซื�อหาสินค้าเกษตรอินทรียที์�มี ราคาสูงกว่าสินค้าเกษตรทั�วไปได้ ประกอบกับ

ปัจจุบนัสหภาพยโุรปและประเทศสมาชิกส่วนใหญ่ใหค้วามสาํคญัของการส่ง เสริมการคา้

เกษตรอินทรียแ์ละการให้ขอ้มูลแก่ผูบ้ริโภคเพื�อขยายตลาดเพิ�ม ขึ�น โดยสหภาพยุโรปใช้

งบประมาณจาํนวนมาก (80 ลา้นยโูรต่อปี) สาํหรับการศึกษาวิจยัเพื�อพฒันาสินคา้และหา

ช่องทางตลาดใหม่ของเกษตรอินทรีย ์

 

หากพิจารณาความตอ้งการของผูบ้ริโภค เดนมาร์กเป็นประเทศที�มีผูบ้ริโภค

จบัจ่าย/ซื�อสินคา้เกษตรอินทรียม์ากที�สุด คิดเป็นจาํนวน 60 ยโูรต่อหัว ตามมาดว้ย สวีเดน 

(45 ยโูร) ออสเตรีย (41 ยโูร) และเยอรมนี (40 ยโูร) ในขณะที�ผูบ้ริโภคในประเทศยุโรปอีก

หลายประเทศ ไดแ้ก่ เบลเยยีม เนเธอร์แลนด์ ฝรั�งเศส สหราชอาณาจกัร และอิตาลี จบัจ่าย

สินคา้เกษตรอินทรียอ์ยู่ที�ประมาณ 20-25 ยูโรต่อหัวในภาพรวม ประเทศยุโรปตะวนัตก

และยโุรปเหนือเป็นตลาดสาํคญัในยุโรป ซึ�งมีสัดส่วนการคา้สินคา้อินทรียอ์ยู่ที�ประมาณ

ร้อยละ 1-2 ตั� งแต่ปี 1997 และมีแนวโน้มสูงขึ� นเรื� อยๆ โดยมีเดนมาร์ก ออสเตรีย และ

เยอรมนี เป็นตลาดหลกั แต่ประเทศยุโรปใตแ้ละยุโรปตะวนัออกยงัเป็นตลาดที�เล็กมาก 

อาทิ สเปน กรีซ โปรตุเกส ฮังการี และเช็ก ยงัมีความต้องการสินค้าอินทรียน์้อยมาก 

กล่าวคือเพียงร้อยละ 0.1 

 

โดยทั�วไปราคาสินคา้เกษตรอินทรียใ์นตลาดจะสูงกว่าสินคา้เกษตรทั�วไปอยู่

มาก เนื�องจากมีตน้ทุนการผลิตที�สูงกว่าประมาณร้อยละ 30-40 (ขอ้มลูจากการสมัภาษณ์นกั

ธุรกิจไทยและผูน้าํเขา้ยโุรปในงาน European Seafood Exposition 2007) อย่างไรก็ดี ราคา

และส่วนต่างของราคาระหว่างสินคา้เกษตรทั�วไป-สินคา้เกษตรอินทรียจ์ะแตก ต่างกนัไป

ตามรายสินคา้ นอกจากนั�น อาจยงัอาจสังเกตไดว้่า ราคาสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ

ยุโรปใตน้ั�นสูงกว่าสินคา้เกษตรอินทรียใ์น ประเทศยุโรปอื�นๆ มากในปี 2003 มีผูน้าํเข้า

สินคา้เกษตรอินทรียที์�ไดรั้บการรับรองในสหภาพยุโรป (EU-15) ทั�งหมด 1400 ราย ซึ�งมี

จาํนวนเพิ�มขึ� นคิดเป็นร้อยละ 160 เทียบกับจาํนวนผูน้าํเขา้สินค้าดงักล่าวในปี 1998 ซึ� ง

แสดงถึงการเติบโตและการขยายตัวของตลาดสินคา้เกษตรอินทรียใ์นยุโรป ในประเทศ
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เบลเยียม เยอรมนั กรีซ ฝรั�งเศส ลกัเซมเบิร์ก ไอร์แลนด์ อิตาลี เนเธอร์แลนด์ และสเปน 

ตลาดเป็นลักษณะเป็นการขายตรงผ่านร้านที�ขายสินค้าอินทรียโ์ดยเฉพาะ (Specialist 

Retailers) 

 

ส่วนในประเทศเดนมาร์ก ฟินแลนด ์สวีเดน สหราชอาณาจกัร ฮงัการี และเช็ก 

สินคา้อินทรียก์ว่าร้อยละ 60 ขายผา่นซุปเปอร์มาร์เก็ต และวางขายในร้านขายของทั�วๆ ไป 

ซึ�งนกัวิเคราะห์ใหข้อ้สงัเกตว่า ในประเทศที�ขายสินคา้เกษตรอินทรียผ์่านซุปเปอร์มาร์เก็ต

จะมีอตัราการเจริญ เติบโตและการขยายตวัของตลาดสูงกว่าในขณะที�เกษตรกรและผูผ้ลิต

ยโุรปเองก็ผลิต สินคา้เกษตรอินทรียอ์ยูม่าก (โดยยโุรปมีพื�นที�ทาํการเกษตรแบบอินทรียคิ์ด

เป็นร้อยละ 23 ของการทาํเกษตรอินทรียท์ั�งหมดทั�วโลก และส่วนใหญ่ผลิตสินคา้เนื�อววั 

นม ธญัพืช ผกัและผลไมเ้มืองหนาว) แต่สินคา้ส่วนใหญ่ไม่ใช่ประเภทสินคา้ที�นาํเขา้จาก

ประเทศไทย สินค้าเกษตรอินทรียไ์ทยจึงน่าจะยงัมีโอกาสที� ดีในตลาดยุโรปอีกมาก 

(http://www.thaiinfonet.com/agri/5-europe-organic-market.html, 19  กรกฎาคม 2552) 

 

“เกษตรอนิทรีย์ ทางเลอืกใหม่ของเกษตรกรไทย” สรุปว่า การทาํเกษตรกรรม

ของไทยมกัประสบปัญหาการขาดทุน ซึ�งหนึ�งในสาเหตุของปัญหานี� เกิดจากรายจ่ายในการ

จดัซื�อสารเคมีจาํนวนมาก มาใชเ้พื�อเร่งผลผลิต อยา่งไรก็ตาม หากผลผลิตที�ไดม้ีราคาตกตํ�า 

การขาดทุนก็ยงัคงมีอยู่อย่างไม่จบไม่สิ�น ในปัจจุบันกระแสการดูแลรักษาสุขภาพของ

ประชากรโลกเริ�มมีมากขึ�น ทาํให้ผูบ้ริโภคหันมาใส่ใจในการเลือกซื�ออาหารที�ปลอดภัย

และปราศจากสารเคมีต่าง ๆ ที�เป็นพิษต่อร่างกาย ดว้ยเหตุนี� เกษตรกรหลายรายจึงคิดหา

วิธีการทาํเกษตรกรรม แนวใหม่ เรียกว่า เกษตรอินทรีย ์(Organic Agriculture) เพื�อช่วยลด

ตน้ทุนการผลิตและไดผ้ลผลิตที� เป็นที�ตอ้งการของตลาด โดยการพยายามประยุกต์ใช้

ธรรมชาติให้เกิดประโยชน์สูงสุด ลดการใชปั้จจยัการผลิตภายนอกและหลีกเลี�ยงการใช้

สารเคมีสงัเคราะห์ ซึ�งวิธีการทาํเกษตรแนวนี� จะไม่เป็นอนัตรายต่อทั�งผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค 

(http://www.thaiinfonet.com/agri/6-organic-farm.html, 19 กรกฎาคม 2552) 

 

ปรีดา  ศรีนฤวรรณ (2551) ได้ศึกษา กลยุทธ์การตลาดของเครือข่ายกาดนัด

เกษตรอินทรียจ์งัหวดัเชียงใหม่ สรุปว่า เครือข่ายกาดนัดเกษตรอินทรียม์ีการจดัจาํหน่าย

ผลิตภัณฑ์โดยตรงไปยงัผูบ้ริโภคในรูปแบบของการขายตามตลาดนัด และจดัจาํหน่าย

ผลิตภณัฑแ์ปรรูปผา่นคนกลางที�จดัจาํหน่ายผลิตภณัฑป์ลอดสารเคมี 
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จาํเนียร  บุญมาก (2551) ไดศ้ึกษา พฤติกรรมและความตอ้งการของผูบ้ริโภคที�

มีต่อผลิตภณัฑข์องเครือข่ายกาดนดัผูผ้ลิตเกษตรอินทรียจ์งัหวดัเชียงใหม่ สรุปว่า ผูบ้ริโภค

ส่วนใหญ่ซื�อผลิตภณัฑ์สัปดาห์ละ 1 ครั� ง โดยนิยมซื�อที�กาดนัด และผลิตภณัฑ์ที�เลือกซื�อ

เป็นประเภทผลไม ้ส่วนใหญ่เดินทางไปซื�อผลิตภณัฑเ์พียงคนเดียวทาํให้สามารถตดัสินใจ

ซื�อไดด้ว้ยตวัเอง มีค่าใชจ่้ายในการซื�อประมาณ 10 – 100 บาท โดยซื�อผลิตภณัฑ์เพื�อนาํไป

ประกอบอาหารหรือรับประทานเอง และมีเหตุผลในการซื�อผลิตภณัฑ์ คือ ทาํให้สุขภาพ

ร่างกายแข็งแรง ส่วนความต้องการทางด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ต้องการให้

ผลิตภณัฑม์ีตรารับรองมาตรฐาน/ปลอดสารพิษ  มีการกาํหนดราคาที�เหมาะสมกบัคุณภาพ 

มีสถานที�จดัจาํหน่ายที�หาไดง่้ายและสะดวกต่อการเดินทาง และตอ้งการให้มีการรณรงค์

และประชาสมัพนัธ์เกี�ยวกบัผลิตภณัฑ์เกษตรอินทรียใ์ห้กบัผูบ้ริโภคทั�วไป สาํหรับระดบั

ของปัญหาและอุปสรรคทั�งทางดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และ

ดา้นการส่งเสริมการตลาด อยูใ่นระดบัปานกลาง 
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กรอบแนวความคดิในการวจิยั 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที�  1  กรอบแนวความคิดในการวิจยั 

การจดัการช่องทางการตลาด 

คนกลางทางการตลาด 

ช่องทางการตลาด 

ลาํไยอนิทรีย์ที�เหมาะสม 

ปัญหาและอปุสรรค 

การแจกจ่ายตวัสินคา้ 

- การกระจายสินค้า 

- การขนส่ง 

- การเกบ็รักษา 



บทที� 3 

วธิีดําเนินการวจิยั 

(RESEARCH METHODOLOGY) 

 

การศึกษาเ รื� อง  “ช่องทางการตลาดลําไยอินทรีย์ภายในประเทศและ

ต่างประเทศ” เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมุ่งเน้นศึกษาถึงช่องทาง

การตลาดลาํไยอินทรียท์ั�งภายในประเทศและต่างประเทศ รวมทั�งปัญหาช่องทางการตลาด

ลาํไยอินทรียข์องกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ โดยมีระเบียบวิธีการวิจยั ดงันี�  

 

1. สถานที�ดาํเนินการวิจยั 

2. ประชากร 

3. เครื�องมือที�ใชใ้นการวิจยั 

4. การเก็บรวบรวมขอ้มลู 

5. การวิเคราะห์ขอ้มลู 

6. ระยะเวลาที�ใชใ้นการวิจยั 

 

สถานที�ดําเนินการวจิยั 

(Locale of the study) 

 

สถานที�ในการดาํเนินการวิจยั แบ่งออกเป็น 2 พื�นที� คือ 

1. พื�นที�ที�ศึกษาในประเทศ คือ สถานที�ตั�งของเกษตรกรที�เป็นสมาชิกและ

เคยเป็นสมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือในพื�นที�จงัหวดัเชียงใหม่ และจงัหวดัลาํพนู 

2. พื�นที�ที�จะศึกษาตลาดต่างประเทศ คือ ประเทศสิงคโปร์  

 

ประชากร 

(Population) 

 

ประชากรที�ศึกษา แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่  

1. เกษตรกรที�เป็นสมาชิกและเคยเป็นสมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

จาํนวน 15 ราย  
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2. พ่อคา้คนกลางที�รับซื�อลาํไยอินทรียท์ั�งในประเทศและต่างประเทศ 

 

เครื�องมอืที�ใช้ในการวจิยั 

(The research instrument) 

 

เครื� องมือในการวิจัยครั� งนี�  ได้แก่ แนวคําถาม (guidelines) ที� เป็นคําถาม

ปลายเปิดใช้สาํหรับเป็นหัวขอ้การสนทนาถึงขอ้มูลสภาพทั�วไป ช่องทางการตลาดของ

เกษตรกรกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ช่องทางการตลาดทั�งภายในประเทศและต่างประเทศ

ของลาํไยอินทรีย์ รวมทั� งใช้เครื� องบันทึกเสียงประกอบการสัมภาษณ์เชิงลึก(In-dept 

Interview) และการประชุมกลุ่มยอ่ย (Focus Groups)  

 

การเกบ็รวบรวมข้อมลู 

(Data collection) 

 

การเก็บรวบรวมขอ้มลูเก็บจากขอ้มลู 2 ประเภท คือ 

 

1. ขอ้มูลทุติยภูมิ (primary data) จะดาํเนินการรวบรวมขอ้มูลจากการติดต่อ 

ประสานงาน และรวบรวมเอกสารต่างๆ เช่น เอกสารของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

เอกสารของหน่วยงานราชการ รายงานการวิจยั และบทความต่างๆ ที�เกี�ยวขอ้ง 

2. ขอ้มลูปฐมภูมิ(secondary data) จะเก็บขอ้มลูจากเกษตรกรที�อยูใ่นกลุ่มลาํไย

อินทรีย์ภาคเหนือทั� งหมด พ่อค้าคนกลางที� รับซื� อล ําไยอินทรีย์ทั� งในประเทศและ

ต่างประเทศ 

 

การวเิคราะห์ข้อมลู 

(Analysis of data) 

 

การวิเคราะห์ขอ้มลูการวิจยัครั� งนี�  แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 

 

1. การวิเคราะห์ขอ้มูลทุติยภูมิ ใชว้ิธีการวิเคราะห์เนื�อหา (Content Analysis) 

รายงานผลเป็นการบรรยายประกอบการวิเคราะห์ นําเสนอในรูปแบบของตารางและ
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แผนภาพ 

2. การวิเคราะห์ขอ้มูลปฐมภูมิ วิเคราะห์ขอ้มูลและสรุปผลจากการสัมภาษณ์

เชิงลึก และการประชุมกลุ่มยอ่ย รายงานผลเป็นการบรรยายประกอบการวิเคราะห์ พร้อม

ทั�งนาํเสนอในรูปแบบของตารางและแผนภาพ 

 

ระยะเวลาที�ใช้ในการวจิยั 

(Research duration) 

 

ในการวิจยัครั� งนี�  ผูว้ิจยัไดใ้ชร้ะยะเวลาทั�งสิ�น 22 เดือน คือตั�งแต่เดือนมกราคม 

2554 ถึงเดือนตุลาคม 2555 

 



บทที� 4 

ผลการวจิยั 

(RESEARCH RESULTS) 

 

การศึกษาเ รื� อง  “ช่องทางการตลาดลําไยอินทรีย์ภายในประเทศและ

ต่างประเทศ” เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมุ่งเน้นศึกษาถึงช่องทาง

การตลาดลาํไยอินทรียท์ั�งภายในประเทศและต่างประเทศ รวมทั�งปัญหาช่องทางการตลาด

ลาํไยอินทรียข์องกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ทาํการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยใช้วิธีการ

สัมภาษณ์เชิงลึก (in-dept interview) และการประชุมกลุ่มย่อย (focus groups) ผลการวิจยั

แบ่งออกเป็น 3 ตอน คือ 

ตอนที� 1  ช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียภ์ายในประเทศของผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์

ตอนที� 2  ช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียต่์างประเทศของผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์

ตอนที� 3  ปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดของผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์

 

ผลการวิจยัแต่ละตอนมีรายละเอียด ดงันี�  

 

ตอนที�  1  ช่องทางการตลาดลาํไยอนิทรีย์ภายในประเทศของผู้ผลติลาํไยอนิทรีย์ 

 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-dept interview) เกษตรกรที�เป็นสมาชิกและเคย

เป็นสมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จาํนวน 15 ราย ไดผ้ลการวิจยัดงันี�  

 

1. เกษตรกรรายที�  1 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน   

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 
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1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- นิยมขายแบบร่วง 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- แบ่งการชาํระเงินออกเป็นงวด โดยจ่าย 2 อาทิตย/์ครั� ง หรืออย่างชา้จะจ่าย

ภายในหนึ�งเดือน โดยจ่ายเป็นเช็ค 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชต้ะกร้าสาํหรับเป็นบรรจุภณัฑใ์นการขายผลผลิต 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- จากสวนลาํไยไปยงัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- รถยนต ์4 ลอ้ 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 30 กิโลเมตร 

 

2. เกษตรกรรายที�  2 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัลกูคา้กลุ่มเดิมที�เคยติดต่อซื�อขายกนัมาก่อน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  จะมีลกูคา้ใหม่เขา้มาติดต่อ โดยไดรั้บการบอกต่อจาก

ลกูคา้เก่า 

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  โดยการจดัแสดงสินคา้ทั�งในและต่างประเทศ 
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1.2  การหาลูกค้า 

- จะเน้นกลุ่มลูกคา้ที�รักสุขภาพ ชอบและเขา้ใจในการผลิตลาํไยอินทรีย ์.

โดยหาจากสมาชิกกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ และการแนะนาํจากลกูคา้ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายเอง ไม่มีพ่อคา้คนกลาง ไม่มีนายหนา้ (เวน้แต่โรงงานแปรรูปมาติดต่อ

ซื�อลาํไย) ไม่มีการขายแบบเหมาสวน  

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- แบบผลสด  ส่วนใหญ่ มักจะขายภายในประเทศ จะส่งตาม TOP 

Supermarkets และขายหนา้โรงงาน โดยตลาดภายในประเทศคิดเป็น 30 

เปอร์เซ็นตข์องผลผลิตทั�งหมด 

- แบบแปรรูป ส่วนใหญ่จะส่งออกตลาดต่างประเทศ โดยประเทศที�ส่งออก

คือ จีน ยโุรป และแถบเอเชีย โดยการแปรรูปแบ่งออกเป็น2 ส่วน คือ 1) 

อบแหง้ทั�งเปลือก ส่งออกไปยงัประเทศจีน และ 2) อบแห้งเนื�ออย่างเดียว

(เนื�อสีทอง) ส่งออกไปยงัประเทศแถบยโุรป เยอรมนั และแถบเอเชีย 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- กาํหนดราคา โดยการบวกเพิ�มจากตน้ทุนประมาณ 25 – 30 เปอร์เซ็นต ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัราคาที�ไดต้กลงกนัไว ้

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด หรือจ่ายเป็นเช็ค ไม่มีการขายเป็นเงินเชื�อ 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- แบบสด  นิยมใส่ถุงตาข่าย กล่องกระดาษ ตะกร้าพลาสติก 

- แบบแปรรูป นิยมใส่ถุงพลาสติก และบรรจุใส่กล่อง  

- แบบแปรรูป(เนื�อทอง) นิยมบรรจุแบบเบ๊าท ์ถุงสุญญากาศ 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงโรงงานรับซื�อผลผลิต 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ภายในสวน ใชร้ถบรรทุกในการขนส่ง 
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- ตลาดต่างประเทศ ใชก้ารขนส่งทางรถบรรทุก ทางเรือ ทางอากาศ 

 

3. เกษตรกรรายที�  3 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบมดัและแบบร่วง  

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

- ราคาขายเฉลี�ย 25 – 40 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ชําระเงินโดยการโอนเงินผ่านธนาคารเพื�อการเกษตรและสหกรณ์

การเกษตร 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑป์ระเภทตะกร้า เพื�อการเก็บรักษาและการขนส่ง 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑป์ระเภทกล่อง สาํหรับการขายผลผลิต 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 
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2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถบรรทุก 6 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 35 กิโลเมตร 

 

4. เกษตรกรรายที�  4 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบมดัและแบบร่วง  

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

- ราคาขายเฉลี�ย 20 – 35 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด โดยการโอนเงินผา่นบญัชีของธนาคารตามที�ไดต้กลงกนั

ไว ้

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- ผลผลิตจะถกูเก็บไวใ้นหอ้งเยน็ไม่เกิน 2 วนั จากนั�นทาํการขนส่งไปยงั

สถานที�รับซื�อ 
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2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 30 กิโลเมตร 

 

5. เกษตรกรรายที�  5 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบช่อและแบบร่วง  

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

- ราคาขายเฉลี�ย 20 – 30 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด โดยการโอนเงินผา่นบญัชีของธนาคารตามที�ไดต้กลงกนั

ไว ้

 



 46

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑเ์ป็นตะกร้า สาํหรับเก็บรักษา การขนส่ง และการขาย

ผลผลิต 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 30 กิโลเมตร 

 

6. เกษตรกรรายที�  6 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบตะกร้าและแบบร่วง  

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

- ราคาขายเฉลี�ย 20 – 30 บาทต่อกิโลกรัม 
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1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ชาํระเงินภายใน 20 วนั 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 40 กิโลเมตร 

 

7. เกษตรกรรายที�  7 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน  

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบมดัและแบบร่วง  

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 
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1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด โดยการโอนเงินผา่นบญัชีของธนาคารตามที�ไดต้กลงกนั

ไว ้

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 20 กิโลเมตร 

 

8. เกษตรกรรายที�  8 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบร่วง และขายเหมาสวน 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์ส่วนกรณีขายเหมาสวน เจา้ของสวนกบัพ่อคา้จะ

ทาํการตกลงราคากนัเอง 
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1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ และระหว่างเจา้ของ

สวนกบัพ่อคา้ที�ซื�อเหมาสวน 

- ราคาขายเฉลี�ย 16 – 20 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสดทั�งการขายให้กับพ่อคา้คนกลาง และขายให้กับพ่อค้าที�

เหมาสวน 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 90 กิโลเมตร 

 

9. เกษตรกรรายที�  9 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยสมาชิกภายในกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายผา่นหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน  

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบยกช่อและแบบร่วง 



 50

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์ 

1.6  ราคาขาย 

- ขึ�นอยูก่บัการกาํหนดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ  

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด โดยการโอนเงินผา่นบญัชีของธนาคารตามที�ไดต้กลงกนั

ไว ้

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

2.3  ระยะทางการขนส่ง 

- ระยะทางจากสวนไปสถานที�รับซื�อ ประมาณ 20 กิโลเมตร 

 

10. เกษตรกรรายที�  10 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  ขายผ่านตวัแทนจาํหน่าย และขายผ่านพ่อคา้คนกลาง

ทั�วไป 

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- โดยการออกงานแสดงสินคา้ตามเทศกาลต่างๆ 

- การเปิดเวป็ไซตข์องกลุ่มเอง 
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1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ขายผา่นตวัแทนจาํหน่าย 

- ขายผา่นพ่อคา้คนกลางทั�วไป 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบร่วง และขายแบบตะกร้า 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์ 

1.6  ราคาขาย 

- ราคาขายเฉลี�ย 24 – 25 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวานจะชาํระเงินโดยการโอนเงินผา่น

บญัชีธนาคารภายใน 7 – 15 วนั 

- ขายผา่นตวัแทนจาํหน่าย และขายผา่นพ่อคา้คนกลางทั�วไป จะขายเป็นเงิน

สดเท่านั�น 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงห้างหุ้นส่วนจาํกดั พรมกงัวาน ตวัแทนจาํหน่าย พ่อคา้คน

กลางทั�วไป 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

 

11. เกษตรกรรายที�  11 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 
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- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  -ขายใหก้บับริษทั NP Fruit และขายผา่นพ่อคา้คนกลาง

ทั�วไป 

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- การลงโฆษณาผา่นทางเวป็ไซตที์�เกี�ยวกบัผลไมป้ลอดสารพิษ หรือเกษตร

อินทรีย ์

- ผา่นเวทีเครือข่ายของกลุ่มผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ขายใหก้บับริษทั NP Fruit 

- ขายผา่นพ่อคา้คนกลางทั�วไป 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต์ โดยการขายแบบมดัพวง ขายแบบร่วง  

และขายแบบบรรจุถุง 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- สมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะประชุมร่วมกนัเพื�อกาํหนด

ราคาของลาํไยอินทรีย ์ 

- บริษทั NP Fruit เป็นผูก้าํหนดราคา 

- พ่อคา้คนกลางทั�วไป เป็นผูก้าํหนดราคา 

1.6  ราคาขาย 

- ราคาขายเฉลี�ย 25 – 30 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน และพ่อคา้คนกลางทั�วไป จะ

ชาํระเงินโดยการโอนเงินผา่นบญัชีธนาคารภายใน 7 วนั 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า และบรรจุถุง 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงห้างหุ้นส่วนจาํกดั พรมกงัวาน ตวัแทนจาํหน่าย พ่อคา้คน
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กลางทั�วไป 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถยนต ์4 ลอ้ ในการขนส่ง 

- ขนส่งทางบริษทั นิ�มซี�เส็ง จาํกดั 

 

12. เกษตรกรรายที�  12 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลาง และพ่อคา้ภายในทอ้งถิ�น 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  -ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลางที�มีการซื�อขายกนัมาก่อน 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลาง และพ่อคา้ภายในทอ้งถิ�น 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบร่วง 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- พ่อคา้คนกลางทั�วไป เป็นผูก้าํหนดราคา 

1.6  ราคาขาย 

- ราคาขายเฉลี�ย 15 – 20 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงพ่อคา้คนกลาง 
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2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถบรรทุก 4 ลอ้ ในการขนส่ง 

 

13. เกษตรกรรายที�  13 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลาง 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  -ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลางที�มีการซื�อขายกนัมาก่อน 

- ผา่นเครือข่ายกลุ่มเกษตรกรลาํไยอินทรีย ์

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลาง 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบร่วง 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- พ่อคา้คนกลางทั�วไป เป็นผูก้าํหนดราคา 

1.6  ราคาขาย 

- ราคาขายเฉลี�ย 15 – 20 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ขายเป็นเงินสด 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงพ่อคา้คนกลาง 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถบรรทุก 4 ลอ้ หรือรถมอเตอร์ไซตแ์บบพ่วงขา้ง ในการขนส่ง 
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14. เกษตรกรรายที�  14 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน และพ่อคา้คน

กลางในทอ้งถิ�น 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  -ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลางที�มีการซื�อขายกนัมาก่อน 

- การออกร้านตามงานแสดงสินคา้ต่างๆ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายใหก้บัพ่อคา้คนกลาง 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบมดัช่อ และแบบร่วง 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- หา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน เป็นผูก้าํหนดราคา 

- พ่อคา้คนกลางทั�วไป เป็นผูก้าํหนดราคา 

1.6  ราคาขาย 

- ราคาขายเฉลี�ย 25 – 35 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ชาํระเงินโดยการโอนผา่นบญัชีธนาคารภายใน 7 – 15 วนั 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า และแบบถุง 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงพ่อคา้คนกลาง 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถบรรทุก 4 ลอ้ ในการขนส่ง 
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15. เกษตรกรรายที�  15 พบว่า 

1.  กระบวนการขาย 

1.1  การหาตลาด (ทั�งในและต่างประเทศ) 

- ตลาดเดิม  ไดแ้ก่  ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

- ตลาดใหม่  ไดแ้ก่  -ไม่ม ี

- อื�นๆ  ไดแ้ก่  ไม่ม ี

1.2  การหาลูกค้า 

- ขายใหก้บักลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

- การออกร้านตามงานแสดงสินคา้ต่างๆ 

1.3  วธิีการขายผลผลติ 

- ขายใหก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

1.4  ลกัษณะการขาย (ผลผลติ) 

- ขายแบบผลสด 100 เปอร์เซ็นต ์โดยการขายแบบตดักา้น และแบบมดัช่อ 

1.5  วธิีการกาํหนดราคา 

- กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ เป็นผูก้าํหนดราคา 

1.6  ราคาขาย 

- ราคาขายเฉลี�ย 25 – 35 บาทต่อกิโลกรัม 

1.7  เงื�อนไขการชําระเงิน 

- ชาํระเงินโดยการโอนผา่นบญัชีธนาคารภายใน 21 วนั 

1.8  บรรจุภัณฑ์ที�ใช้ 

- นิยมใชบ้รรจุภณัฑแ์บบตะกร้า และแบบถุง 

 

2  กระบวนการขนส่ง 

2.1  เส้นทางการขนส่ง 

- สวนลาํไยถึงหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

2.2  พาหนะที�ใช้ในการขนส่ง 

- ใชร้ถบรรทุก 4 ลอ้ ในการขนส่ง 
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ตอนที�  2  ช่องทางการตลาดลาํไยอนิทรีย์ต่างประเทศของผู้ผลติลาํไยอนิทรีย์ 

 

สําหรับช่องทางการตลาดลาํไยอินทรีย์ต่างประเทศของกลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือ พบว่า จะทาํการจาํหน่ายโดยคือ ห้างหุ้นส่วนจาํกดั พรมกงัวาน ซึ�งผลิตภณัฑ์

ลาํไยอินทรียที์�จาํหน่ายไปยงัต่างประเทศจะเป็น ลาํไยอินทรียอ์บแห้ง จะมีทั�งการอบแห้ง

ทั�งเปลือก และการอบแห้งเนื�อสีทอง ทั�งนี� ขึ�นอยู่กบัคาํสั�งซื�อของลูกค้าจากต่างประเทศ 

เหตุผลหลักที� ส่งออกลาํไยอินทรีย์อบแห้ง 100 เปอร์เซ็นต์ ไปตลาดต่างประเทศ 

เนื�องจากว่าหากจาํหน่ายภายในประเทศจะตอ้งแข่งขนักบัลาํไยทั�วไปซึ�งมีเป็นจาํนวนมาก 

และผูบ้ริโภคภายในประเทศยงัไม่ตระหนกัถึงคุณค่าของผลิตภณัฑที์�แปรรูปมาจากวตัถุดิบ

ที�เป็นเกษตรอินทรีย ์

 

การจดัจาํหน่ายลาํไยอบแห้งอนิทรีย์ 

 

การจดัจาํหน่ายลาํไยอบแหง้อินทรียไ์ปยงัต่างประเทศ แบ่งออกเป็น 2 ช่องทาง

ไดแ้ก่ 

1. การจดัจาํหน่ายผา่นเทรดเดอร์ (Trader) ที�อยู่ในแถบประเทศอีย ู(EU) และ 

เอเชีย (Asia) ซึ�งการจดัหน่ายโดยใชช่้องทางนี� ยงัมีคู่แข่งขนัที�ไม่มากนัก อย่างไรก็ตามการ

จาํหน่ายลาํไยอบแห้งอินทรียใ์นแถบประเทศอีย ูยงัคงตอ้งทาํตามมาตรฐานสินคา้เกษตร

อินทรียข์องประเทศยโุรปและประเทศแคนาดาจึงจะจาํหน่ายได ้ซึ�งการตรวจรับรองจะเป็น

อาศยัความร่วมมือกบัสาํนกังานมาตรฐานเกษตรอินทรีย ์(มกท.) เป็นผูต้รวจให ้

2. การจดัจาํหน่ายผา่นบราวเซอร์ (Browser ) ซึ�งเป็นการขายผ่านอินเตอร์เน็ท 

ซึ�งการจัดจาํหน่ายโดยช่องทางนี� ส่วนใหญ่จะเป็นคาํสั�งซื�อจากลูกคา้ที�เป็นรายใหญ่กว่า

ช่องทางแรก  

 

เงื�อนไขการชําระเงิน 

 

เงื�อนไขในการขายจะเป็นการชาํระเงินสดแบบ T/T (Telegraphic Transfer) ซึ�ง

ราคาที�จาํหน่ายในต่างประเทศ จะเป็นราคาที�กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือเป็นผูก้าํหนด

ขึ�นมาเอง โดยราคาที�จาํหน่ายในแต่ละปีจะไม่มีการเปลี�ยนแปลงมากนกั เนื�องจากทางกลุ่ม

ลาํไยอินทรียภ์าคเหนือตอ้งการใหร้าคาที�จาํหน่ายเป็นราคามาตรฐานที�เหมาะกบัการขายส่ง 
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ประกอบกบัตน้ทุนการรับซื�อลาํไยสดอินทรียม์กัจะมีราคาที�ใกลเ้คียงกนัจึงทาํให้กลุ่มลาํไย

อินทรียภ์าคเหนือยงัมีความพอใจกบัการจดัจาํหน่าย ณ ระดบัราคาปัจจุบนั 

 

การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  

 

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือไดรั้บการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการเขา้

ตลาดต่างประเทศ ไดแ้ก่ ศนูยส่์งเสริมอุตสาหกรรมเป็นหน่วยงานหลกัที�ให้การส่งเสริมใน

การหาตลาดต่างประเทศ หน่วยงานไทยเยอรมนั (GTZ) และกรมส่งเสริมการส่งออกให้

การสนบัสนุนในการจดัแสดงสินคา้ในต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์สาํนกังานพาณิชยใ์น

จงัหวดัเชียงใหม่  ให้การสนับสนุนและช่วยเหลือในการหาตลาด  รวมทั�งหน่วยงานของ

ภาครัฐบางหน่วยงานที�มีแผนโครงการสนบัสนุนสินคา้เกษตรอินทรีย ์ 

 

ปัญหาการจดัจาํหน่ายตลาดต่างประเทศ 

 

ปัญหาการจดัจาํหน่ายที�กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ พบคือ ทางกลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือยงัไม่มีผูแ้ทนจาํหน่าย (Distributor) ในตลาดต่างประเทศ ซึ�งกลุ่มวิสาหกิจมีความ

ตอ้งการผูแ้ทนจาํหน่าย (Distributor) ในยโุรปจาํนวน 2 ราย และประเทศจีน 2 ราย  รวมทั�ง

ตอ้งการใหม้ีศนูยห์รือจุดสั�งซื�อที�ลูกคา้รายย่อยสามารถติดต่อสั�งซื�อจากกลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือ ได้ นอกจากนี� ทางกลุ่มลาํไยอินทรีย์ภาคเหนือ ยงัมีข้อจ ํากัดในเรื� องของ

เทคโนโลยีหลงัการเก็บเกี�ยว และโรงบรรจุภณัฑ์ (Packing house) ที�ใชเ้พื�อการจดัเตรียม

ลาํไยอินทรียส์ด ไดแ้ก่ การทาํความสะอาด การคดัเลือก การคดัเกรด และการบรรจุภณัฑ ์
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ตอนที�  3  ปัญหาทางด้านช่องทางการตลาดของผู้ผลติลาํไยอนิทรีย์ 

 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-dept interview) เกษตรกรที�เป็นสมาชิกและเคย

เป็นสมาชิกของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จาํนวน 15 ราย เกี�ยวกบัปัญหาทางดา้นช่องทาง

การตลาด ไดผ้ลการศึกษา ดงันี�  

 

ตารางที�  2  ปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียข์องกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

 

เกษตรกรรายที� ปัญหาทางด้านช่องทางการตลาดที�พบ 

1 

2 

3 

 

 

4 

 

5 

 

6 

7 

8 

9 

 

10 

 

11 

 

12 

 

 

- ระยะทางในการขนส่งค่อนขา้งไกล 

- ระยะทางในการขนส่งค่อนขา้งไกล 

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- การส่งออกลาํไยอินทรีย ์ผูส่้งออกจะตอ้งไดรั้บใบอนุญาต และ

ผา่นมาตรฐานสากล 

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- ระยะทางในการขนส่งค่อนขา้งไกล 

- ผลผลิตที�ออกแต่ละปีไม่สามารคาดคะเนได ้

- ระยะทางในการขนส่งค่อนขา้งไกล 

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- การกาํหนดราคาแบบผกูขาดจากตลาดต่างประเทศ 

- ตน้ทุนค่าขนส่งสูงขึ�น เนื�องจากราคานํ� ามนัสูงขึ�น 

- ปัญหาดา้นการควบคุมคุณภาพของผลผลิตระหว่างการเก็บ

เกี�ยว และระหว่างการขนส่ง 

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- ผลผลิตที�ออกแต่ละปีไม่สามารคาดคะเนได ้

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- ปัญหาการขนส่งที�เนื�องมาจากฝนตก 

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- ช่องทางการตลาดยงัมีนอ้ย 
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ตารางที�  2  (ต่อ) 

 

เกษตรกรรายที� ปัญหาทางด้านช่องทางการตลาดที�พบ 

13 

 

 

14 

15 

- การขาดแคลนแรงงาน ทาํใหเ้ก็บเกี�ยวไม่ทนักบัความตอ้งการ

ของตลาด 

- ปัญหาเศรษฐกิจตกตํ�าทาํใหร้าคลาํไยลดตํ�าลงไปดว้ย 

- ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

- ตลาดที�รับซื�อมีนอ้ย 

 

จากตารางที� 2 พบว่า ปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดของกลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือ ส่วนใหญ่ไดแ้ก่ ปัญหาผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด ปัญหา

ผลผลิตที�ออกแต่ละปี ไม่สามารถคาดคะเนไดแ้น่นอน เพราะขึ�นอยู่กบัสภาพภูมิอากาศใน

แต่ละปี ปัญหาตลาดที�รับซื�อผลผลิตยงัมีน้อย รวมทั�งปัญหาดา้นตน้ทุนการขนส่งที�เพิ�ม

สูงขึ�น เนื�องจากราคานํ� ามนัสูงขึ�น 

 

นอกจากนี�จากการสมัภาษณ์เชิงลึกพบว่า ปัญหาส่วนใหญ่ที�กลุ่มลาํไยอินทรีย ์

ประสบอยูส่่วนใหญ่เป็นปัญหาทางดา้นการผลิต ไดแ้ก่ ปัญหาความแปรปรวนของสภาพ

ภูมิอากาศที�ส่งผลต่อการให้ผลผลิตลาํไย ปัญหาแรงงานในการเก็บเกี�ยวผลผลิตลาํไย 

ปัญหาในการดูแลรักษาช่วงก่อนการเก็บเกี�ยวผลผลิตเป็นตน้ 

 



บทที� 5 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

(SUMMARY, IMPLICATION, AND RECOMMENDATIONS) 

 

สรุปผลการวจิยั 

(Summary) 

 

การ ศึกษ าค รั� ง นี� มุ่ ง เ น้น ศึกษ าถึง ช่อ งทา งกา รต ลาด ลําไ ยอิ นทรี ย์ทั� ง

ภายในประเทศและต่างประเทศ รวมทั�งปัญหาช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียข์องกลุ่ม

ลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ผลการศึกษาสรุปได ้ดงันี�  

 

ตอนที�  1  ช่องทางการตลาดลาํไยอนิทรีย์ภายในประเทศของผู้ผลติลาํไยอนิทรีย์ 

 

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะขายผลผลิตส่วนใหญ่ให้กบัห้างหุ้นส่วนจาํกดั 

พรมกงัวาน ส่วนลาํไยอินทรียที์�เหลือสมาชิกภายในกลุ่มมกัจะขายให้กบัพ่อคา้คนกลางใน

ทอ้งถิ�น หรือนาํไปขายตามตลาดภายในทอ้งถิ�นเอง โดยทางกลุ่มจะเป็นผูก้าํหนดราคารับ

ซื�อลาํไยอินทรียไ์วก่้อน อยู่ในช่วงฤดูการเก็บเกี�ยวลาํไยอินทรีย ์คือ ช่วงปลายเดือน

มิถุนายน - ตน้เดือนกรกฎาคม  โดยกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะมีทาํการประชุมสมาชิก 

เพื�อสรุปตน้ทุนในการผลิต ปริมาณผลผลิตที�ได ้และการนาํขอ้มูลดา้นราคาของตลาดใน

ภาพรวมมาใชป้ระกอบการพิจารณากาํหนดราคารับซื�อลาํไยอินทรีย ์ซึ�งราคาที�กาํหนดขึ�น

จะเป็นราคามาตรฐานของลาํไยอินทรียแ์ต่ละชั�นคุณภาพ เพื�อใชส้าํหรับการซื�อขายลาํไย

อินทรียจ์ากสมาชิกภายในกลุ่ม การกาํหนดราคามาตรฐานจะมีการจดัแบ่งตามระดบัชั�น

คุณภาพของลาํไยอินทรีย ์คือ ลาํไยอินทรียส์ดช่อ เกรดเอ และเกรดบี  และลาํไยอินทรียส์ด

ร่วง เกรด 2 เอ  เกรดเอ  เกรดบี  และเกรดซี สาํหรับปริมาณในการรับซื�อลาํไยอินทรียท์ั�ง

สดช่อ และลาํไยอินทรียส์ดร่วง จะขึ�นอยูก่บัคาํสั�งซื�อของลกูคา้ในตลาดที�กลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือไดรั้บคาํสั�งซื�อ 

 

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ส่วนใหญ่จะขายผลผลิตลาํไยอินทรียใ์ห้กบัตลาด

เดิม คือ ขายให้กบัห้างหุ้นส่วนจาํกดั พรมกังวาน โดยการใชร้ถยนต์ส่วนตวัขนส่งลาํไย

อินทรียจ์ากสวนของสมาชิกแต่ละคนไปขายยงัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน ซึ�งภาชนะที�
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ใชบ้รรจุส่วนใหญ่ไดแ้ก่ ตะกร้า โดยเงื�อนไขในการชาํระเงินที�ใชส่้วนใหญ่ คือ การโอนเงิน

ผา่นบญัชีธนาคาร ภายใน 7 – 15 วนั 

 

ตอนที�  2  ช่องทางการตลาดลาํไยอนิทรีย์ต่างประเทศของผู้ผลติลาํไยอนิทรีย์ 

 

ช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียต่์างประเทศของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ จะ

ทาํขายผลผลิตลาํไยอินทรียใ์หก้บัหา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน จากนั�นทางผูรั้บซื�อจะนาํ

ผลิตภณัฑล์าํไยอินทรียไ์ปจาํหน่ายยงัต่างประเทศต่อไป ซึ�งลาํไยอินทรียที์�จะหน่ายไปยงั

ต่างประเทศจะเป็นลาํไยอินทรียอ์บแหง้ทั�งหมด มีทั�งการอบแหง้ทั�งเปลือก และการอบแห้ง

เนื�อสีทอง โดยใชช่้องทางในการจดัจาํหน่าย 2 ช่องทาง คือ 1) การจดัจาํหน่ายผ่านเทรด

เดอร์ (Trader) ที�อยูใ่นแถบประเทศอีย ู(EU) และ เอเชีย (Asia) และ 2) การจดัจาํหน่ายผ่าน

บราวเซอร์ (Browser ) ซึ�งเป็นการขายผา่นทางอินเตอร์เน็ท ซึ�งมีเงื�อนไขในการชาํระเงินสด

แบบ T/T (Telegraphic Transfer) ซึ�งราคาที�จาํหน่ายในต่างประเทศ จะเป็นราคาที�กลุ่มลาํไย

อินทรียภ์าคเหนือเป็นผูก้าํหนดขึ�นมาเอง  

 

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือไดรั้บการสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการเขา้

ตลาดต่างประเทศ สาํหรับปัญหาการจดัจาํหน่ายที�กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ พบคือ ยงัไม่

มีผูแ้ทนจาํหน่าย (Distributor) ในตลาดต่างประเทศ นอกจากนี� ทางกลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือ ยงัมีข้อจาํกัดในเรื� องของเทคโนโลยีหลงัการเก็บเกี�ยว และโรงบรรจุภัณฑ ์

(Packing house)  

 

ตอนที�  3  ปัญหาทางด้านช่องทางการตลาดของผู้ผลติลาํไยอนิทรีย์ 

 

ปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ส่วนใหญ่

ไดแ้ก่ ปัญหาผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด ปัญหาผลผลิตที�ออกแต่ละปี 

ไม่สามารถคาดคะเนไดแ้น่นอน เพราะขึ�นอยูก่บัสภาพภูมิอากาศในแต่ละปี ปัญหาตลาดที�

รับซื�อผลผลิตยงัมีน้อย รวมทั�งปัญหาดา้นต้นทุนการขนส่งที�เพิ�มสูงขึ�น เนื�องจากราคา

นํ� ามนัสูงขึ�น อยา่งไรก็ตาม ปัญหาส่วนใหญ่ที�กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ประสบอยู่ส่วน

ใหญ่เป็นปัญหาทางดา้นการผลิต ไดแ้ก่ ปัญหาความแปรปรวนของสภาพภูมิอากาศที�ส่งผล
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ต่อการใหผ้ลผลิตลาํไย ปัญหาแรงงานในการเก็บเกี�ยวผลผลิตลาํไย ปัญหาในการดูแลรักษา

ช่วงก่อนการเก็บเกี�ยวผลผลิตเป็นตน้ 

 

อภิปรายผล 

(Implication) 

 

จากผลการวิจัยพบว่า ช่องทางการจัดจําหน่ายลําไยอินทรีย์ของตลาด

ภายในประเทศและตลาดต่างประเทศของกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ สามารถสรุปได ้     

ดงัภาพที� 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที� 2  ช่องทางการตลาดลาํไยอินทรียข์องกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

 

จากภาพที� 2 จะเห็นว่ากลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ มีช่องทางในการจาํหน่าย

ลาํไยอินทรียท์ั�งตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ โดยตลาดในประเทศใชช่้องทาง

จาํหน่าย 2 ช่องทาง คือ การขายลาํไยอินทรียโ์ดยตรงไปยงัผูบ้ริโภค และการขายลาํไย

อินทรียใ์หก้บัพ่อคา้คนกลางไดแ้ก่ ห้างหุ้นส่วนจาํกดั พรมกงัวาน และพ่อคา้ทอ้งถิ�นหรือ

พ่อคา้ต่างจงัหวดั จากนั�นพ่อคา้คนกลางจะนาํลาํไยอินทรียไ์ปจาํหน่ายให้กบัผูบ้ริโภคอีก

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ 

หา้งหุน้ส่วนจาํกดั พรมกงัวาน 

ตลาดต่างประเทศ ตลาดภายในประเทศ 

พ่อคา้ทอ้งถิ�น/ต่างจงัหวดั 
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ทอดหนึ�ง ซึ�งสอดคลอ้งกบังานวิจยัของปรีดา ศรีนฤวรรณ (2551) ที�สรุปว่า การจดัจาํหน่าย

ผลิตภณัฑอ์ินทรียม์ีทั�งจาํหน่ายโดยตรงไปยงัผูบ้ริโภค และจดัจาํหน่ายผ่านพ่อคา้คนกลาง 

ส่วนตลาดต่างประเทศ กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือจะขายลาํไยอินทรียใ์ห้กบัห้างหุ้นส่วน

จาํกดั พรมกงัวาน จากนั�นห้างหุ้นส่วนจาํกดั พรมกงัวาน จะนาํลาํไยอินทรียไ์ปจาํหน่าย

ให้กับผูบ้ริโภคทั�งตลาดในประเทศ และต่างประเทศ ซึ� งตลาดในประเทศส่วนใหญ่จะ

จาํหน่ายให้กบั Top Supermarket เป็นหลกั ส่วนตลาดต่างประเทศที�นาํลาํไยอินทรียไ์ป

จาํหน่าย ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์ ประเทศในแถบยุโรป และประเทศในแถบเอเชีย ซึ� ง

สอดคล้องกับ บทความเรื� อง “ตลาดส่งออกลําไยอินทรีย์มาแรง” ที�สรุปว่า ตลาด

ต่างประเทศโดยเฉพาะสิงคโปร์ ฮ่องกง สหภาพยุโรป และญี�ปุ่น มีความต้องการสั�งซื�อ

ลาํไยสดและอบแห้งอินทรียจ์ากไทยเป็นจาํนวนมาก สอดคลอ้งกบับทความเรื�อง “ลาํไย

อินทรียผ์ลไมด้าวรุ่งที�น่าจบัตา” ที�สรุปว่า ในช่วง 5 ปีที�ผ่านมา ความตอ้งการสินคา้เกษตร

อินทรียใ์นกลุ่มประเทศที�พฒันาแลว้เพิ�มขึ�นปีละ 25 % ประเทศผูน้าํเขา้สินคา้อินทรียม์าก

ที�สุดคือ ประเทศเยอรมนันี สอดคลอ้งกบับทความเรื�อง “ลอดช่องออเดอร์ทะลกั” ที�สรุปว่า 

ตลาดสิงคโปร์มีความตอ้งการลาํไยอินทรียสู์งมาก และสอดคลอ้งกบับทความเรื�อง “ตลาด

สินคา้เกษตรอินทรียใ์นสหภาพยโุรป” ที�สรุปว่า ยโุรปถือเป็นตลาดสินคา้เกษตรอินทรียที์�มี

ความสาํคญัเป็นอนัดบัหนึ�งของโลก ควบคู่กบัตลาดสหรัฐ และญี�ปุ่น 

 

ข้อเสนอแนะ 

(Recommendations) 

 

จากผลการวิจยัพบว่า ปัญหาทางดา้นช่องทางการตลาดของกลุ่มลาํไยอินทรีย์

ภาคเหนือ ส่วนใหญ่ไดแ้ก่ ปัญหาผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด ปัญหา

ผลผลิตที�ออกแต่ละปี ไม่สามารถคาดคะเนไดแ้น่นอน เพราะขึ�นอยู่กบัสภาพภูมิอากาศใน

แต่ละปี ปัญหาตลาดที�รับซื�อผลผลิตยงัมีน้อย รวมทั�งปัญหาดา้นตน้ทุนการขนส่งที�เพิ�ม

สูงขึ� น เนื�องจากราคานํ� ามนัสูงขึ� น รวมทั�งยงัมีปัญหาด้านช่องทางการจาํหน่ายไปตลาด

ต่างประเทศคือ ยงัไม่มีผูแ้ทนจาํหน่าย (Distributor) ในตลาดต่างประเทศ ดงันั�นผูว้ิจยัจึงมี

ขอ้เสนอแนะดงันี�  

 

1. กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือควรมีการสร้างและพฒันาเครือข่ายความร่วมมือ

ทางธุรกิจกบักลุ่มผูผ้ลิตลาํไยอินทรีย ์หรือกลุ่มผูผ้ลิตเกษตรอินทรีย ์ในเขตพื�นที�อื�นของ
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จงัหวดัเชียงใหม่และจงัหวดัใกลเ้คียง เพื�อให้เกิดการเชื�อมโยงของเครือข่ายซึ� งจะทาํให้

เครือข่าย การแลกเปลี�ยนหรือการซื�อขายผลิตภณัฑ์ระหว่างกนั รวมทั�งเกิดการช่วยเหลือ 

แลกเปลี�ยนองคค์วามรู้ดา้นลาํไยอินทรีย ์ดา้นเกษตรอินทรีย ์และดา้นอื�นๆ ที�เป็นประโยชน์

สาํหรับการดาํเนินงานธุรกิจของกลุ่มลาํไยอินทรีย ์และของกลุ่มในเครือข่าย 

 

2. กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ ควรมีการวางแผนการเก็บเกี�ยวที�ทาํใหเ้กิดความ

ร่วมมือกนัในการเก็บเกี�ยวผลผลิต และร่วมมือกนัในการขนส่งลาํไยอินทรียไ์ปยงัสถานที�

รับซื�อลาํไยอินทรีย ์เพื�อใหเ้กิดการประหยดัตน้ทุนดา้นการเก็บเกี�ยว และประหยดัตน้ทุนใน

การขนส่ง 

 

3. หน่วยงานภาครัฐ เช่น ศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรม ซึ�งเป็นหน่วยงานหลกัที�

ให้การส่งเสริมในการหาตลาดต่างประเทศ กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย ์

สาํนกังานพาณิชยใ์นจงัหวดัเชียงใหม่ เป็นตน้ ควรเขา้มาให้การสนับสนุนในดา้นการจดั

แสดงสินคา้ในต่างประเทศ ใหข้อ้มลูข่าวสารทางดา้นการตลาดทั�งในและต่างประเทศ การ

ใหก้ารฝึกอบรม ศึกษา ดูงาน รวมทั�งให้คาํปรึกษาในการวางแผนการผลิตและการตลาด

ให้กบักลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ เพื�อให้สามารถขายลาํไยอินทรียที์�สอดคลอ้งกบัความ

ตอ้งการของตลาด ทั�งตลาดภายในประเทศ และตลาดต่างประเทศ 

 

 

ข้อเสนอแนะสําหรับการทําวจิยัครั�งต่อไป 

(Recommendations for future study) 

 

1. ควรทาํการศึกษาถึงการสร้างและพฒันาเครือข่ายความร่วมมือทางธุรกิจ

ระหว่างกลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ กบักลุ่มลาํไยอินทรีย ์กลุ่มเกษตรอินทรียใ์นเขตพื�นที�

อื�นของจงัหวดัเชียงใหม่และจงัหวดัใกลเ้คียง เพื�อเป็นประโยชน์สาํหรับการดาํเนินงานของ

กลุ่มลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ และของกลุ่มในเครือข่าย 

 

2. ควรมีการศึกษาถึงการพฒันาเครือข่ายใหม้ีการดาํเนินงานที�หลากหลายมาก

ขึ�น เช่น เครือข่ายความร่วมมือดา้นการตลาด ดา้นการผลิต ดา้นการเงิน เป็นตน้ เพื�อจะได้

ทาํใหก้ารดาํเนินงานของเครือข่ายมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากขึ�น 
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3. ควรมีการศึกษาวิธีการเพิ�มประสิทธิภาพการผลิตและการตลาดของกลุ่ม

ลาํไยอินทรียภ์าคเหนือ เพื�อทาํใหต้น้ทุนในการผลิตและการตลาดของกลุ่มตํ�าลง 
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