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การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนในพืน้ท่ี           
ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ 

Sustainable Cultural Tourism Development of Chinese Community, 
Mae-ngon Watershed Area, Fang District, Chiang Mai, Thailand 

 
วีระพล  ทองมา1 วินิตรา  ลีละพัฒนา1  และนวนจันทร์ ทองมา1 
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1คณะพัฒนาการท่องเท่ียว มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จังหวัดเชียงใหม่ 50290 
--------------------------- 

 
บทคัดย่อ 

 
  การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอย่างย่ังยืน (sustainable cultural 
tourism) นั้น เป็นจุดประสงค์หลักสําหรับการวิจัยครั้งน้ี  เน่ืองจากหลักการสําคัญของการท่องเที่ยว
ทางเลือก (alternative tourism) ประเภทนี้น้ันปรารถนาท่ีจะลดความขัดแย้งและสร้างความเข้าใจ
ระหว่างคนภายในชุมชน สังคมและประเทศชาติให้เกิดความเข้าใจที่ดี รักและเคารพในศักด์ิและศรี
ของความเป็นคน โดยที่การวิจัยได้มุ่งศึกษาเฉพาะชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง 
จังหวัดเชียงใหม่ และหลังจากที่มีการประชุมเวทีชาวบ้านแล้วเปิดโอกาสให้ผู้บริหารองค์การบริหาร
ส่วนตําบลแม่งอน ผู้นําชุมชน ตลอดจนผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้พิจารณาคัดเลือกชุมชนที่พวกเขาคาดว่า
จะมีศักยภาพในการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึง่มีฉันทามติให้คณะผู้วิจัยดําเนินการ
ในพื้นที่ชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) ตําบลแม่งอน   

การวิจัยครั้งน้ีได้ประเมินศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยการ
ประเมินจากกลุ่มตัวอย่างในชุมชนเป้าหมาย จํานวน  50 ราย และได้ใช้วิธีการวิจัยแบบปฏิบัติจริง 
(action research) ด้วยความหลากหลายวีธีในการได้มาซึ่งข้อมูลทั้งข้อมูลที่เป็นข้อมูลทุติยภูมิ 
(secondary data) จากเอกสาร ตําราและส่ิงพิมพ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับชาวจีนยูนานและข้อมูลที่เป็น
ข้อมูลปฐมภูมิ (primary data) เช่น การสอบถาม สัมภาษณ์ จัดเวทีชาวบ้าน ระดมและแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น รวมทั้งการจัดทําโครงการนําร่อง (pilot project) พร้อมทั้งการสังเกตการณ์จาก
สถานการณ์จริงดังกล่าว จากน้ันได้นําข้อมูลมาวิเคราะห์ด้วยสถิติบรรยาย (descriptive statistics) 
เกี่ยวกับการพรรณนาข้อมูล ลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ผลการประเมินศักยภาพการเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชนภายใน
ชุมชน นอกจากนี้การวิจัยได้ศึกษาความสัมพันธ์ของผลการประเมินศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยว
กับระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชนบ้านยาง
โดยมี สถิติ  X2 - test 

ผลการประเมินศักยภาพของชุมชนทําให้ทราบว่าชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) นั้น
มีศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในระดับมาก ทั้งน้ีเน่ืองจากในพ้ืนที่ของชุมชนเป็น
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ที่ตั้งของพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) ซึ่งถือว่าเป็นพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิต (Living SITE Museum) 
โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนและคนภายในชุมชนเป็นศูนย์กลางของการน าเสนอเรื่องราวประวัติความเป็นมา 
ภูมิปัญญา ความรู้และประสบการณ์ผ่านทางนิทรรศการ วัตถุที่สะสมมาตั้งแต่อดีต หลักฐานทาง
ประวัติศาสตร์ในชุมชนให้เป็นแหล่งเรียนรู้เชิงอนุรักษ์ควบคู่ไปกับ “โรงงานสีเขียว” ที่สร้างขึ้นตาม
แนวพระราชด ารัสของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ที่ปรารถนาให้พิพิธภัณฑ์ในชุมชนบ้านยางเป็น
แหล่งท่องเที่ยวใหม่เชิงอนุรักษ์และวัฒนธรรม นั่นเอง 

ชุมชนชาวจีนยูนานบ้านยางยังคงรักษาเอกลักษณ์ด้านความเชื่อและค่านิยมตามวิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ของชาวจีนมาตั้งแต่บรรพบุรุษอย่างแน่นแฟ้น ซึ่งนักท่องเที่ยวไม่จ าเป็นที่จะต้อง
เดินทางไปไกลถึงประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน แต่สามารถศึกษาจากขนบธรรมเนียมประเพณีและ
วิถีชีวิตแบบชาวจีนยูนานได้ในชุมชนบ้านยางแห่งนี้ ตั้งแต่สภาพของบ้านเรือน การแต่งกาย การใช้
ภาษาพูด การใช้ภาษาเขียน หรือแม้แต่การประกอบอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวจีนอย่างแท้จริง 
นอกจากนี้ชุมชนบ้านยาง ยังได้มีการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ส าหรับนักท่องเที่ยวทั้ง
ทางด้านที่พักแบบโฮมสเตย์ ซึ่งนักท่องเที่ยวจะมีโอกาสได้สัมผัสบรรยากาศของพ่ีน้องชาวจีนที่อยู่
ร่วมกันอย่างสันติสุข ภายใต้ความหลากหลายของศาสนาและความเชื่อ โดยเฉพาะศาลเจ้า เจ้าแม่
กวนอิม พุทธศาสนา คริสต์ศาสนา และอิสลาม เป็นต้น การได้ชิมและรับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพ
อันเลิศรสของชาวจีน เช่น สุกี้ยูนาน ขาหมูหมั่นโถและไก่ด าตุ๋นยาจีน เป็นต้น 

ส าหรับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
ชุมชนนั้น ผู้ให้ข้อมูลรายงานว่ามีส่วนร่วมในระดับมากในกิจกรรมทางด้านวัฒนธรรมทางความคิด 
(ความเชื่อและค่านิยม) และวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจ าวัน) ส่วนด้านวัฒนธรรม
บรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) รวมทั้งด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) นั้นผู้ให้
ข้อมูลมีส่วนร่วมในระดับปานกลางเท่านั้น 

นอกจากนี้ผลการวิจัยเกี่ยวกับการทดสอบหาความสัมพันธ์ระหว่างผลการประเมิน
ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมของชุมชนบ้านยางโดยใช้ X2 - test นั้นพบว่า ไม่มีความสัมพันธ์กันทางสถิติ จึงปฏิเสธ
สมมตฐิานที่ระบุว่าชุมชนชาวจีนยูนานในพื้นที่ลุ่มน้ าแม่งอน อ าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีศักยภาพ
ด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น มีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของ
ประชาชนภายในชุมชน 
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Abstract 

 
Sustainable cultural tourism is the main goal of this research due to 

important principle of alternative tourism which aims to decrease the conflicts and 
build up understanding among the people in the community, society and country 
leading to good understanding, loving and respecting the sacredness and honor of a 
human being wherein the research focuses on the study of the Chinese Yunnan 
community in Mae Ngon Watershed Area, Fang district, Chiang Mai province.  A stage 
meeting opened opportunities for the administrators of the Sub-district 
Administration Organization (SAO) of Mae Ngon and community leaders as well as 
the stakeholders in considering and choosing the communities that they expect to 
have the cultural tourism destinations potentials. With partiality, the research 
committee conducted the research in the Chinese Yunnan community (Ban Yang) in 
Mae Ngon sub-district. 

This research evaluated the cultural tourism destination potential 
from a sample in the community consisting of target 50 individuals and used the 
research method as action research including many methods in data collection. 
Secondary data were from textbooks and printed documents/matter about Chinese 
Yunnan while primary data were from questionnaire, interview, community forum, 
brainstorming, exchange of ideas, pilot projects as well as observing real situations. 
Data were analyzed by descriptive statistics, personal characteristics of the sample. 
Results were on the evaluation tests of cultural tourism destination potential and 
people participation of the community. The research also analyzed the relationship 
between the evaluation results of cultural tourism destination potential and level of 
people participation in the community by chi-square test (X2-test). 

Results of the evaluation of the cultural tourism destination potential 
of Chinese Yunnan (Ban Yang) community showed it has high potential as cultural 
tourism destination since in the area it has First Royal Factory at Fang the Museum 
which is a live museum or Living SITE Museum. It highlights this community and the 
community committee as the center of presenting the history, local wisdom, and 
experience as an exhibition of things collected from the past or history of the 
community as a knowledge coupled with “green factory,” built following the Royal 
Initiatives of HRH Princess Sirindhorn who graciously desires that the Museum in Ban 
Yang community be a cultural tourism destination. 
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The Chinese Yunnan Ban Yang community still keeps or maintains the 
identity of their beliefs and values of Chinese way of life inherited from their 
ancestors and which the tourists do not necessarily have to travel to mainland China 
but can study from the customs and traditions Chinese Yunnan way of life in the Ban 
Yang community itself. These include the house architecture, clothing/ apparel, 
speaking Chinese, writing Chinese or Chinese cooking. Besides these, the BanYang 
community has developed convenience facilities for the tourists in terms of 
homestay accommodation in which the tourist can experience living together with 
the Chinese Yunnan peacefully and experience their various religious beliefs 
especially Chinese temple/Shrine, The bodhisattva (Guan Yin), Buddhist religion and 
Islam too. The tourists can also enjoy healthy Chinese food such as Suki Yunnan, 
pork leg, and back chicken and herbs soup as examples. 

Concerning people participation in cultural tourism destination 
development, respondents reported that there was high participation in cultural 
activities, and ideas-thinking (beliefs and values) and norms-doing (occupation and 
way of life). On the other hand, in norms-doing (food and herb) including material-
having (art and handicraft), participation was moderate. In addition, research results 
by X2-test showed that the relationship between the potential of cultural tourism 
destination and levels of people participation in developing their community into a 
cultural tourism destination was statistically insignificant or no relationship. Thus, the 
hypothesis that Chinese Yunnan in Mae Ngon Watershed Area Fang district Chiang Mai 
province that has potential to be a cultural tourism destination has a relationship 
with Chinese Yunnan people participation in cultural tourism destination 
development is rejected.  
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บทท่ี 1 
บทนํา 

(INTRODUCTION) 
 

การท่องเท่ียวมีบทบาทสําคัญต่อประเทศ  จึงทําให้การท่องเที่ยวขยายตัวอย่าง
รวดเร็วไม่เฉพาะแต่การท่องเท่ียวภายในประเทศเท่าน้ัน  แต่ยังรวมไปถึงการท่องเท่ียวระหว่าง
ประเทศด้วย  ประเทศไทยต้ังอยู่ในทําเลที่เป็นศูนย์กลางการคมนาคมของประเทศต่าง ๆ ในเอเชีย  
ไม่ว่าจะเป็นทั้งทางนํ้าและทางอากาศ  หากจะมองแผนที่ประเทศไทย  ไม่ว่าจะจากด้านตะวันออก
ของทวีป  คือ  แถบอินโดจีน  หรือมองไปทางประเทศที่เป็นหมู่เกาะในมหาสมุทรแปซิฟิค  ต่อออกไป
ทางแถบประเทศด้านทิศตะวันตกของไทย  นับจากพม่า  อินเดีย  ไปจนจรดประเทศแถบตะวันออก
กลาง เหนือจรดใต้  ตะวันออกจรดตะวันตกของทวีป  ประเทศไทยอยู่ในระยะทางที่เป็นศูนย์กลาง  
หากจะมองด้านขนาดของประเทศ  พ้ืนที่ของประเทศไทยไม่ใหญ่ไม่โตนัก  ขณะเดียวกันก็ไม่เล็ก
จนเกินไปจนเดินทางทั่วถึงได้ในเวลาไม่กี่ ช่ัวโมง  ความพอดีของขนาดทําให้หากจะเดินทาง
ภายในประเทศให้ไปถึงแต่ละภูมิภาคจึงพอเหมาะพอควร  สภาพทางภูมิศาสตร์ของประเทศ
ประกอบด้วยดินแดนที่เป็นภาคส่วนของขุนเขาสูงทอดเทือกยาวสลับซับซ้อน  ที่ราบลุ่มและพ้ืนที่ราบ
หลายขนาด  ห้วยหนองคลองบึงชายฝั่งทะเลที่ยาวเหยียดราว  2,500  กิโลเมตร  เกาะแก่งต่าง ๆ 
สวยงาม  น้ําทะเลใส  หาดทรายสวย  อุณหภูมิและสภาพดินฟ้าอากาศพอเหมาะที่ทําให้เกิดมีความ
หลากหลายทางชีวภาพของโลกใต้นํ้า  สภาพทางธรรมชาติจึงมีความงดงามน่าชมที่แตกต่างกันในแต่
ละภูมิภาคความแตกต่างกันในลักษณะพื้นที่กําหนดทําให้ผู้คนในแต่ละภูมิภาคมีวิถีการดํารงชีวิตที่
แตกต่างกัน  และขนบธรรมเนียมประเพณีที่แตกต่างกัน  จึงกลายเป็นเสน่ห์เป็นสีสันของแผ่นดินที่น่า
สัมผัสเรียนรู้  ทําให้เมืองไทยเป็นอีกดินแดนหน่ึงของโลกที่อยู่ในสายตาของนักท่องเที่ยวนานาชาติเป็น
ที่หมายมาดว่าจะมาเที่ยวเมืองไทยบ้าง  วัฒนธรรมไทยที่ตกผลึกเป็นวิถีชีวิตและการคิดคํานึงมีหลาย
อย่างที่เป็นข้อดีแห่งชนชาติ  โดยเฉพาะรอยยิ้ม  อัธยาศัยที่แสดงถึงจิตใจและมิตรไมตรีที่มีให้กับผู้อ่ืน  
จนได้สมญานามว่า “THE LAND OF SMILES” ดินแดนแห่งยิ้มสยาม  เมืองไทยจึงกลายเป็นจุด
ท่องเที่ยวที่มีตัวสินค้าหลัก ๆ ในจํานวนองค์ประกอบของทรัพยากรการท่องเที่ยวจะมีจุดขายด้านการ
ท่องเที่ยวมีอยู่สองประเภทใหญ่ ๆ ได้แก่  การท่องเที่ยวที่ธรรมชาติสร้างสรรค์ขึ้นและการท่องเที่ยวที่
มนุษย์ทําขึ้น (การประปานครหลวง, 2542: ระบบออนไลน์)  สิ่งเหล่านี้เอง สร้างความประทับใจ
ให้กับนักท่องเท่ียว ซึ่งนอกเหนือจากความสนุกสนานเพลิดเพลิน  การท่องเท่ียวจึงเป็นการพักผ่อน
หย่อนใจ  และเป็นสิ่งที่ทุกคนปรารถนาเพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น  ก่อให้เกิดความเข้าใจ
ความสัมพันธ์อันดีต่อกันในหมู่เพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน  ไม่ว่าจะต่างถิ่นต่างภาษา  ทําให้เกิดความรู้สึกเป็น
ไมตรีต่อกันและมีประโยชน์ทั้งทางด้านการปกครองและการเมืองระหว่างประเทศ  ซึ่งความสัมพันธ์
อันดีต่อกันนี้จะส่งผลกระทบต่อรัฐบาลของประเทศต่าง ๆ ทําให้มีความเข้าใจและใกล้ชิดกันยิ่งขึ้น  
อาจจะกล่าวได้ว่าการท่องเท่ียวเป็นสื่อกลางที่ก่อให้เกิดความสัมพันธ์อันดีระหว่างมนุษยชาติในโลก  
ดังคําขวัญขององค์การสหประชาชาติที่กล่าวไว้ว่า “การท่องเที่ยวเป็นสื่อนําไปสู่สันติภาพ” (วรรณา  
วงษ์วานิช, 2546: 1) ทั้งน้ี  ประเทศไทยได้ช่ือว่าเป็นประเทศหน่ึงที่มีแหล่งท่องเที่ยวสวยงามเป็นจุด
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวมาก  ทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม  รวมถึงยังมีประเพณีที่ดี
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งาม และมีคุณค่าสร้างความภูมิใจของชาวไทยทุกคน  จึงก่อให้เกิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ชวน
ประทับใจในแต่ละภูมิภาค เพ่ือสัมผัสวัฒนธรรมและวิถีชีวิตคนไทยในดินแดนต่าง ๆ ที่มีศิลป 
วัฒนธรรมอันบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทยที่มีความเจริญรุ่งเรือง  จนเป็นที่ชื่นชอบของ
นานาประเทศที่ได้พบเห็นความงดงามในศิลปวัฒนธรรมไทย  ท าให้นักท่องเที่ยวได้ท าความรู้จักกัน  
แลกเปลี่ยนศิลปวัฒนธรรมและความคิดเห็นซึ่งกันและกัน  ก่อให้เกิดความสัมพันธ์อันดีต่อกัน  ยิ่งการ
ท่องเที่ยวทวีความส าคัญมากขึ้นเพียงใด  ยิ่งจะเป็นการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมและเกียรติภูมิของ
ประเทศให้เป็นที่รู้จักแก่ชาวโลกมากขึ้นเพียงนั้น  แสดงให้เห็นถึงความมีชาติ  ศาสนา  ภาษา  
วัฒนธรรม  ประวัติศาสตร์และโบราณคดี  รวมทั้งเป็นชาติที่เก่าแก่มีศิ ลปะและสถาปัตยกรรมที่
เจริญรุ่งเรืองมาก่อน  การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนก่อให้เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวใหม่คือ  การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (cultural tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมหรือชม
งานประเพณีต่าง ๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นนั้นจัดขึ้น  เพ่ือให้ได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลิน  พร้อมทั้งได้
ศึกษาความเชื่อ  ความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม  มีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้นภายใต้การ
จัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างดี  รวมถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น  โดยมุ่งเน้นให้มี
จิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2548ก: 15 - 
16) 

 
ปัญหาการวิจัย 

(Research Problem) 
 

 ตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมา การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่ผูกขาดโดยบริษัทเอกชนบาง
กลุ่มซึ่งสนใจแต่การตักตวงก าไร  โดยไม่ค านึงถึงผลกระทบต่อสภาพแวดล้อมและอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม  โดยเฉพาะกลุ่มชาติพันธุ์บางกลุ่ม  เช่น  กระเหรี่ยงคอยาว  กลายเป็นกลุ่มชนที่ถูกจับ
โยกย้าย  ถูกแย่งชิง  และเปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าชมประหนึ่งเป็นสวนสัตว์มนุษย์ (human zoo)  ใน
ท านองเดียวกัน  ชยันต์  วรรธนะภูติ (2538: 57) ระบุว่า  มีเสียงสะท้อนจากพ่ีน้องชาวปกาเกอะญอ
(กระเหรี่ยง) ได้ถ่ายทอดความรู้สึกว่าแต่เดิมนั้น  ชาวปาเกอะญอท ามาหากินโดยพ่ึงพาอาศัยป่าและ
ทรัพยากรธรรมชาติ  และการเพาะปลูกในลักษณะการพ่ึงพาตนเอง  โดยเน้นการปลูกข้าวเป็นหลัก  
หากปลูกข้าวได้ไม่เพียงพอก็ต้องหาวิธีการให้มีชีวิตอยู่รอดจนได้  แต่ในระยะ 10 ปีที่ผ่านมา  มีปัจจัย
ภายนอกเข้ามากระทบความเป็นอยู่มากมาย  โดยเฉพาะเมื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาในหมู่บ้าน  คน    
ปกาเกอะญอก็รับไว้  แม้แต่โครงการต่าง ๆ ที่รัฐบาลหรือหน่วยงานต่าง ๆ เอามาให้ก็รับไว้  โดยไม่ รู้
ว่าสิ่งนั้นจะเป็นผลดีหรือผลเสียในภายหลัง  คนในเมืองบางคนบางครอบครัวก็ยากจนเช่นเดียวกับคน
ที่อยู่ตามชนบทหรือพ้ืนที่สูง  แต่ท าไมคนที่อาศัยอยู่ในเมืองถึงชอบไปเที่ยวและพานักท่องเที่ยวไปดู
ความยากจนของชุมชนในชนบทหรือชนเผ่า  ซึ่งเปรียบเสมือนว่าพวกเขาที่อาศัยอยู่ ตามชนบทนั้น  
เป็นสินค้าที่ขายให้กับนักท่องเที่ยว  ซึ่งเป็นเรื่องที่ไม่ยุติธรรมนักส าหรับพวกเขา สอดคล้องกับยศ  
สันตสมบัติและคณะ (2547: 55-56) ได้กล่าวถึงปัญหาของการจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนบ้านชาว
จีนยูนาน (บ้านรักไทย) อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอนว่า ชาวบ้านซึ่งเป็นจีนยูนานนั้นไม่มีอ านาจใน
การตัดสินใจควบคุม วางแผนและจัดการการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นรูปธรรมโดยผู้ควบคุมหรือจัดการ
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งาม และมีคุณค่าสร้างความภูมิใจของชาวไทยทุกคน  จึงก่อให้เกิดเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ชวน
ประทับใจในแต่ละภูมิภาค เพ่ือสัมผัสวัฒนธรรมและวิถีชีวิตคนไทยในดินแดนต่าง ๆ ที่มีศิลป 
วัฒนธรรมอันบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทยที่มีความเจริญรุ่งเรือง  จนเป็นที่ชื่นชอบของ
นานาประเทศที่ได้พบเห็นความงดงามในศิลปวัฒนธรรมไทย  ท าให้นักท่องเที่ยวได้ท าความรู้จักกัน  
แลกเปลี่ยนศิลปวัฒนธรรมและความคิดเห็นซึ่งกันและกัน  ก่อให้เกิดความสัมพันธ์อันดีต่อกัน  ยิ่งการ
ท่องเที่ยวทวีความส าคัญมากขึ้นเพียงใด  ยิ่งจะเป็นการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมและเกียรติภูมิของ
ประเทศให้เป็นที่รู้จักแก่ชาวโลกมากขึ้นเพียงนั้น  แสดงให้เห็นถึงความมีชาติ  ศาสนา  ภาษา  
วัฒนธรรม  ประวัติศาสตร์และโบราณคดี  รวมทั้งเป็นชาติที่เก่าแก่มีศิ ลปะและสถาปัตยกรรมที่
เจริญรุ่งเรืองมาก่อน  การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนก่อให้เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวใหม่คือ  การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (cultural tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมหรือชม
งานประเพณีต่าง ๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นนั้นจัดขึ้น  เพ่ือให้ได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลิน  พร้อมทั้งได้
ศึกษาความเชื่อ  ความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม  มีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้นภายใต้การ
จัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างดี  รวมถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น  โดยมุ่งเน้นให้มี
จิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2548ก: 15 - 
16) 

 
ปัญหาการวิจัย 

(Research Problem) 
 

 ตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมา การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่ผูกขาดโดยบริษัทเอกชนบาง
กลุ่มซึ่งสนใจแต่การตักตวงก าไร  โดยไม่ค านึงถึงผลกระทบต่อสภาพแวดล้อมและอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม  โดยเฉพาะกลุ่มชาติพันธุ์บางกลุ่ม  เช่น  กระเหรี่ยงคอยาว  กลายเป็นกลุ่มชนที่ถูกจับ
โยกย้าย  ถูกแย่งชิง  และเปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าชมประหนึ่งเป็นสวนสัตว์มนุษย์ (human zoo)  ใน
ท านองเดียวกัน  ชยันต์  วรรธนะภูติ (2538: 57) ระบุว่า  มีเสียงสะท้อนจากพ่ีน้องชาวปกาเกอะญอ
(กระเหรี่ยง) ได้ถ่ายทอดความรู้สึกว่าแต่เดิมนั้น  ชาวปาเกอะญอท ามาหากินโดยพ่ึงพาอาศัยป่าและ
ทรัพยากรธรรมชาติ  และการเพาะปลูกในลักษณะการพ่ึงพาตนเอง  โดยเน้นการปลูกข้าวเป็นหลัก  
หากปลูกข้าวได้ไม่เพียงพอก็ต้องหาวิธีการให้มีชีวิตอยู่รอดจนได้  แต่ในระยะ 10 ปีที่ผ่านมา  มีปัจจัย
ภายนอกเข้ามากระทบความเป็นอยู่มากมาย  โดยเฉพาะเมื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาในหมู่บ้าน  คน    
ปกาเกอะญอก็รับไว้  แม้แต่โครงการต่าง ๆ ที่รัฐบาลหรือหน่วยงานต่าง ๆ เอามาให้ก็รับไว้  โดยไม่ รู้
ว่าสิ่งนั้นจะเป็นผลดีหรือผลเสียในภายหลัง  คนในเมืองบางคนบางครอบครัวก็ยากจนเช่นเดียวกับคน
ที่อยู่ตามชนบทหรือพ้ืนที่สูง  แต่ท าไมคนที่อาศัยอยู่ในเมืองถึงชอบไปเที่ยวและพานักท่องเที่ยวไปดู
ความยากจนของชุมชนในชนบทหรือชนเผ่า  ซึ่งเปรียบเสมือนว่าพวกเขาที่อาศัยอยู่ ตามชนบทนั้น  
เป็นสินค้าที่ขายให้กับนักท่องเที่ยว  ซึ่งเป็นเรื่องที่ไม่ยุติธรรมนักส าหรับพวกเขา สอดคล้องกับยศ  
สันตสมบัติและคณะ (2547: 55-56) ได้กล่าวถึงปัญหาของการจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนบ้านชาว
จีนยูนาน (บ้านรักไทย) อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอนว่า ชาวบ้านซึ่งเป็นจีนยูนานนั้นไม่มีอ านาจใน
การตัดสินใจควบคุม วางแผนและจัดการการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นรูปธรรมโดยผู้ควบคุมหรือจัดการ
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การท่องเที่ยวได้แก่ ไกด์น าเที่ยวที่มาจากภายนอกและสามารถเลือกน าเสนอสิ่งต่าง ๆ ในชุมชนให้กับ
นักท่องเที่ยวโดยที่ชาวบ้านภายในชุมชนไม่ได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมเหล่านั้น นอกจากนี้ชาวบ้านที่
ได้รับผลประโยชน์โดยตรงจากการท่องเที่ยวก็กระจุกตัวอยู่กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเพียงไม่กี่หลังคาเรือน
เท่านั้น เช่น ร้านค้าขาย และร้านอาหารที่มีเพียงไม่กี่ร้าน หรือเจ้าของม้าที่บริการให้นักท่องเที่ยวชม
รอบๆ หมู่บ้านเป็นต้น  ผลประโยชน์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยวจึงเป็นเรื่องของผลประโยชน์เฉพาะ
บุคคลท าให้ชาวบ้านส่วนใหญ่ไม่ค่อยสนใจตั้งค าถามกับการท่องเที่ยวที่เข้ามาในชุมชนเพราะไม่รู้สึกว่า
ตนเองจะได้รับผลประโยชน์อะไรจากการท่องเที่ยว 
  ดังนั้น  จะเห็นได้ว่า  การจัดการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน  อ าเภอฝาง  
จังหวัดเชียงใหม่นั้น  ถ้าไม่มีการวางแผนเพ่ือตั้งรับให้มีหรือตอบสนองต่อความต้องการของชุมชน  
โดยค านึงถึงความยั่งยืนในเรื่องสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม  ซึ่งไม่ใช่เป็นเพียงองค์ประกอบหนึ่งของการ
ท่องเที่ยวเท่านั้น  แต่การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  ต้องมีการเตรียมและการวางแผน  ในการ
สร้างกระบวนการเรียนรู้แก่นักท่องเที่ยวเพื่อความยั่งยืนทางธรรมชาติและวัฒนธรรม  โดยชุมชนได้รับ
ผลประโยชน์อย่างแท้จริง  มีการกระจายรายได้อย่างโปร่งใส  และให้ความส าคัญกับการมีชุมชนเป็น
ศูนย์กลางของการพัฒนานั้น ๆ  โดยเฉพาะประวัติความเป็นมา ขนบธรรมเนียม และวิถีชีวิตของชาว
จีนยูนาน  เป็นต้น 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
(Objectives of the Study) 

 
  การวิจัยเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนใน
พ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน อ าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 

1. ทราบอัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน  
อ าเภอฝาง  จังหวัดเชียงใหม่ 

2. วิเคราะห์ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน  
เพ่ือน าไปเป็นจุดขายด้านการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ 

3. พัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่  โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้าน
การท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมของประชาชนภายในชุมชน 

4. วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของชุมชนชาวจีนยูนานกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน  

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
(Expected Result) 

 
 1.  ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ขององค์การบริหารส่วนต าบลที่ดูแลในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน  
โดยเฉพาะองค์การบริหารส่วนต าบลแม่งอน   สามารถน าเอาผลการศึกษาครั้งนี้ไปเป็นแนวทางในการ
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ก าหนดนโยบาย แผนงานและโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้วัฒนธรรมของชุมชนเป็นฐาน  และ
เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน  เพื่อให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืนต่อไป 
  2.  ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวทั้งภายในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่  สามารถน าเอา
ผลวิจัยครั้งนี้ไปเป็นแนวทางในการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว  ซึ่งมีอัตลักษณ์ของชุมชนชาวจีนให้
เป็นที่รู้จักและเป็นจุดสนใจของนักท่องเที่ยวต่อไป 
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ขอบเขตและข้อจ ากัดของการวิจัย 
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มอบหมายให้ผู้ช่วยนักวิจัย ซึ่งอาศัยอยู่ในพ้ืนที่วิจัยได้นัดหมาย สัมภาษณ์ สังเกต ตลอดจนสอบถาม
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คณะผู้วิจัยได้ร่วมกันศึกษาและท าความเข้าใจ พร้อมทั้งน านักศึกษาจากประเทศไต้หวัน และประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน ซึ่งมาศึกษาในระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก สาขาวิชา
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นิยามศัพท์ 
(Definition of Terms) 
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บทที่ 2 
การตรวจเอกสารและวรรคดีที่เกี่ยวข้อง 
(REVIEW OF RELATED LITERATURE) 

 
การวิจัยเรื่อง การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยํางยั่งยืนของชุมชนชาวจีนใน

พ้ืนที่ลุํมน้้าแมํงอน อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหมํ ครั้งนี้ ได๎ศึกษาเอกสารและวรรณคดีที่เกี่ยวข๎อง เพ่ือ
ความกระจํางชัดในปัญหา และสามารถด้าเนินการวิจัยได๎อยํางถูกต๎อง ซึ่งครอบคลุมเนื้อหาดัง
รายละเอียดตํอไปนี้ 

 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
(Cultural Tourism) 

 

ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 

เสถียร โกเศศ นาคะประทีป (2515: 55) กลําววํา วัฒนธรรมหมายถึง สภาพอันเป็น
ความเจริญงอกงาม อันมีความหมายได๎หลายนัยแล๎วแตํจะมุํงมองวัฒนธรรมในแงํใด ซึ่งวัฒนธรรมนี้
มนุษย์เองเป็นผู๎สร๎างและปรับปรุงจากธรรมชาติและเรียนรู๎จากกันและกัน ดังนั้นวัฒนธรรมจะเจริญ
หรือเสื่อมก็อยูํที่คนในสังคมนั้นๆ วัฒนธรรมแบํงออกเป็น 5 หมวดใหญํคือ 

1. วัฒนธรรมวัตถุ เชํนสิ่งปลูกสร๎างตําง ๆ อาหารการกิน เครื่องแตํงกาย อาวุธ 
เครื่องมือ เครื่องใช๎ เป็นต๎น 

2. สถาบันสังคม กิจกรรมที่จัดตั้งเป็นระเบียบขึ้นไว๎ เพ่ือประโยชน์อยํางใดอยําง
หนึ่งที่สังคมสนใจ ในการด้าเนินวิถีชีวิต อยํางปกติสุข ปราศจากการเบียดเบียนที่กดขี่กัน อยํางมี 
สวัสดิภาพสังคม เชํน การจัดระเบียบครอบครัว การถํายทอดวัฒนธรรมรุํนตํอรุํน และโครงสร๎าง
การเมือง เป็นต๎น 

3. จิตใจ เชํน วัฒนธรรมทางความเชื่อ ศาสนา เพ่ือเป็นหลักยึดเหนี่ยวจิตใจยามมี
ทุกข์ เดือดร๎อน หรือเป็นเครื่องก้าหนดบังคับใจไมํให๎ประพฤติชั่ว 

4. สุนทรียภาพ การสร๎างสิ่งที่เป็นความงาม ความไพเราะ เรียกวําศิลปะซึ่งแบํง
ออกเป็น ศิลปะบริสุทธิ์ (pure arts)  ศิลปะประยุกต์ (decorative arts) 

5. ภาษา วัฒนธรรมจะยืนยงและมีความเจริญงอกงามได๎อยูํที่มนุษย์มีภาษาเพราะ
เป็นการถํายทอดวัฒนธรรมให๎แกํกันในสังคมเพ่ือเป็นการสื่อความรู๎และความรู๎สึกแกํกัน 

จากที่กลําวมาพอจะสรุปประเภทของวัฒนธรรมออกเป็น 2 ประเภท คือ              
1) วัฒนธรรมทางวัตถุ อันเป็นเรื่องเก่ียวกับสุขกาย เพ่ือการกินอยูํที่ดีมีความสะดวกสบายในการครอง
ชีพ ได๎แกํความจ้าเป็นเบื้องต๎นในชีวิต 4 อยํางคือ อาหาร เครื่องนุํงหํม ที่อยูํอาศัย ยารักษาโรค และ
สิ่งอื่นๆ เชํน เครื่องมือเครื่องใช๎ ยานพาหนะตลอดจนอาวุธ เครื่องปูองกันตัวและอ่ืน ๆ  2) วัฒนธรรม
ทางจิตใจ หมายถึง สิ่งที่ท้าให๎ปัญญาและจิตใจมีความเจริญงอกงามได๎แกํ  การศึกษาความรู๎อันบ้ารุง
ความคิดทางปัญญา ศาสนาและจรรยา ศิลปะ และวรรณคดี กฎหมายและระเบียบประเพณีซึ่ง
สํงเสริมความรู๎สึกทางจิตใจให๎งอกงามให๎สบายใจ 
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ความคิดทางปัญญา ศาสนาและจรรยา ศิลปะ และวรรณคดี กฎหมายและระเบียบประเพณีซึ่ง
สํงเสริมความรู๎สึกทางจิตใจให๎งอกงามให๎สบายใจ 
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  นอกจากนี้ เสน่ห์  นครสันติภาพ (2541: 78) ได้กล่าวถึงลักษณะของวัฒนธรรมไว้
ดังน้ีคือ 

1. เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจาการเรียนรู้ มิใช่เกิดขึ้นเองโดยปราศจากการเรียนรู้มาก่อน 
2. เป็นมรดกทางสังคม วัฒนธรรมเป็นผลของการเรียนรู้และการถ่ายทอดของ

มนุษย์ โดยใช้ภาษาเป็นสื่อกลางในการถ่ายทอดจากคนรุ่นก่อนมายังคนรุ่นหลัง ดําเนินกันต่อ ๆ มาไม่
ขาดสาย ภาษาจึงเป็นส่วนประกอบท่ีสําคัญของวัฒนธรรม 

3. วิถีชีวิตมนุษย์หรือแบบของการดําเนินชีวิต เราสามารถจําแนกวัฒนธรรมจาก
สังคมหนึ่งออกจากอีกสังคมหนึ่งได้โดยไม่ถือว่าเป็นวัฒนธรรมของใคร สูงตํ่า ล้าหลังหรือป่าเถื่อนกว่า
วัฒนธรรมหน่ึง 

4. เป็นสิ่งที่ไม่คงที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ 
สําหรับ สมศักด์ิ  ศรีสันติสุข (2536: 59) ได้ให้ความหมายว่า “วัฒนธรรมหมายถึง 

วิถีแห่งการดํารงชีพที่มนุษย์สร้างข้ึน ตามที่มนุษย์มีความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับ
สังคม และมนุษย์กับสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นทั้งระบบความรู้ความคิด หรือความเชือ่จนมีการยอมรับปฏิบัติ
กันมา เป็นวิธีการหรือแบบแผนและมีการอบรมถ่ายทอดไปสู่สมาชิกรุ่นต่อมา ตลอดจนมีการ
เปลี่ยนแปลงให้เข้ากับสภาพสิ่งแวดล้อมของมนุษย์”  ในทํานองเดียวกัน พัทยา  สายหู (2514: 68) ยัง
ได้กล่าวไว้ว่า “วัฒนธรรมหมายถึง แบบอย่างการดํารงชีวิตของกลุ่มซึ่งสมาชิกเรียนรับถ่ายทอดกันไป
ด้วยการส่ังสอนทั้งทางตรงและทางอ้อม” สอดคล้องกับสุรีพร  พิพัฒน์ฐิติกร (2542: 7) ได้ให้
ความหมายของวัฒนธรรม ว่าคือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นเป็นแบบแผนพฤติกรรมท่ีเกิดจากการเรียนรู้ 
ความรู้ ความเชื่อ ค่านิยม ทัศนคติ วิถีชีวิต ซึ่งสมาชิกในสังคมเป็นเจ้าของและมีการถ่ายทอดต่อกันมา 
นอกจากนี้ นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2541: 70) ได้ระบุไว้ว่าวัฒนธรรมคือสิ่งที่สร้างขึ้นจนกลายเป็นทั้งอารมณ์
ความรู้สึก และแบบแผนพฤติกรรมสามารถถ่ายทอดจากคนรุ่นหน่ึงไปสู่อีกรุ่นหน่ึงได้อย่างไม่สิ้นสุด  
นอกจากนี้สุพัตรา  สุภาพ (2536: 99) ยังได้กล่าวเพ่ิมเติมอีกว่าวัฒนธรรม หมายถึงทุกสิ่งทุกอย่างที่
เป็นแผนในความคิดและการกระทําที่แสดงออกถึงวิถีชีวิตมนษุย์ในสังคมใดสังคมหนึ่งโดยที่มนุษย์เป็น
ผู้สร้าง ระเบียบกฎเกณฑ์วิธีปฏิบัติ การจัดระเบียบ ตลอดจนระเบียบความเช่ือ ความนิยม ความรู้ 
และเทคโนโลยีต่างๆในการควบคุมและใช้ประโยชน์จากธรรมชาติ สําหรับ อมรา พงศาพิชญ์ (2541: 
1) ยังได้ระบุเพ่ิมเติมอีกว่า วัฒนธรรม คือระบบสัญลักษณ์ในสังคมมนุษย์ที่มนุษย์สร้างขึ้น อาจจะเป็น
การกําหนดพฤติกรรมและความคิด ตลอดจนวิธีการหรือระบบการทํางาน ซึ่งต้องมีการเรียนรู้ และมี
การถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลัง วัฒนธรรมในสังคมแบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะ คือวัฒนธรรมท่ีเป็น
สัญลักษณ์และจับต้องไม่ได้ ได้แก่ ภาษาพูด ระบบความเช่ือ โลกทัศน์ กริยา มารยาท ขนบธรรมเนียม
ประเพณีและวัฒนธรรมทางด้านวัตถุ ได้แก่ อาคารบ้านเรือน วัดและศิลปกรรม ประติมากรรมต่าง ๆ 
ตลอดจนสิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ ที่ใช้เป็นประจําทุกวัน และกาญจนา แก้วเทพ (2539: 35) ได้กล่าวไว้
ว่า วัฒนธรรมคือสิ่งที่เป็นวัตถุ เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ และสิ่งที่ไม่ใช่วัตถุ เช่น การก่อตัวของ
โครงสร้างทางสังคมที่มนุษย์สร้างขึ้นมา นอกจากนี้ เชนทร์ วิพัฒน์บวรวงศ์ (2543: 19) กล่าวเสริมว่า 
การส่งเสริมชุมชนให้พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องให้ความสําคัญในการให้ชุมชนเป็น
แกนกลางในการพัฒนาหรือส่งเสริมในสิ่งที่เป็นของท้องถิ่นนั้นที่เกี่ยวข้องกับการดํารงชีวิตและสิ่งที่
เป็นรูปธรรมโดยดึงผู้ที่เป็นปราชญ์ชาวบ้านร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวด้วยเพ่ือช่วยในการอนุรักษ์
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การทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยมีหนํวยงานของรัฐชํวยสนับสนุน และวิวัฒน์ชัย บุณยภักดิ์ (2537: 32-
37) ได๎สรุปเกี่ยวกับ การทํองเที่ยวกับวัฒนธรรมพ้ืนบ๎านวํา การสืบทอดวัฒนธรรมพ้ืนบ๎านและพัฒนา
ไว๎ เ พ่ือการทํองเที่ยวนั้นหากเมื่อสั งคมมีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงไปตามสมัยนิยมแล๎วงาน
ศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมบางอยํางก็ถูกปลํอยปละละเลยให๎สูญหาย ด๎วยสาเหตุของประโยชน์ใช๎สอยน๎อย 
ความไมํจ้าเป็นหรือความไมํสะดวกตํอวิถีชีวิตสมัยใหมํ ตลอดจนอิทธิพลของความเจริญหรือความเป็น
เมือง แตํเมื่อมีการสํงเสริมการทํองเที่ยวมาสูํท๎องถิ่น นั้นกระตุ๎นให๎เกิดการฟ้ืนฟูวัฒนธรรมพ้ืนบ๎าน
ขึ้นมาเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการทํองเที่ยวจึงกํอให๎เกิดประโยชน์ขึ้น 2 ทาง คือการอนุรักษ์หรือสืบทอด
วัฒนธรรมพื้นบ๎าน และการพัฒนาวัฒนธรรมพื้นบ๎านให๎เป็นทรัพยากรการทํองเที่ยว 

จากความหมายของการทํองเที่ยวทางวัฒนธรรมดังกลําวพอสรุปได๎วําวัฒนธรรมคือ
ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงามของหมูํคณะ เป็นวิถีการด้าเนินชีวิตของสังคม เป็นแบบแผนที่
สมาชิกในสังคมเดียวกันยึดถือปฏิบัติสืบตํอกันมาสามารถเข๎าใจและซาบซึ้งรํวมกัน 
 
แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  ชาญวิทย์  เกษตรศิริ (2540: 10) ได๎ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
วําคือ  การทํองเที่ยวเพ่ือการเรียนรู๎ผู๎อ่ืนและย๎อนกลับมามองตนเองอยํางเข๎าใจความเกี่ยวพันของ
สรรพสิ่งในโลกที่ไมํสามารถแยกออกจากกันได๎  ซึ่ งบุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2548ข: 38) ได๎กลําววํา  
การทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการทํองเที่ยวเพ่ือมุํงการให๎ความรู๎และความภาคภูมิใจที่เน๎นเสนอ
ลักษณะวัฒนธรรม  ประวัติศาสตร์  โบราณคดี  และสถานที่ตําง ๆ ที่มนุษย์สร๎างขึ้นโดยเกี่ยวเนื่องกับ
ความเป็นอยูํของสังคม ส้าหรับ ศิริ ฮามสุโพธิ์ (2543: 65) ยังได๎กลําวเสริมอีกวํา  การทํองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเป็นการเดินทางเพ่ือสัมผัสและการเข๎ารํวมใช๎วิถีชีวิตเกําๆ  ที่ก้าลังสูญหายไปในบางท๎องถิ่น
เพ่ือให๎เข๎าใจอยํางลึกซึ้งถึงประวัติความเป็นมา  การด้าเนินชีวิตที่แตกตํางไปจากวัฒนธรรมของตน  
เชํน  การแสดงศิลปวัฒนธรรมประเพณีและงานเทศกาลเป็นต๎น  ทั้งนี้  ชูเกียรติ  นพเกตุ (2542: 29) 
ได๎กลําวคล๎ายคลึงกันวํา  การทํองเที่ยวเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตความเป็นอยูํ  เชํน  ชมโบราณสถาน  ศิลปะ  
หรือการแสดงตําง ๆ นอกจากนี้  สามพร  มณีไมตรีจิต (2539: 14) กลําวเสริมวํา  วัฒนธรรมที่
น้ามาใช๎ประโยชน์ในการทํองเที่ยวนั้นเป็นวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุหรือมีลักษณะที่เป็นรูปธรรมที่จะน้ามา
พัฒนาให๎ เป็นจุดสนใจแกํนักทํองเที่ยวนั้น  ได๎แกํแหลํงทํองเที่ยวโบราณวัตถุสถาน  แหลํง
ประวัติศาสตร์  ศาสนสถาน  งานศิลปกรรม  สถาปัตยกรรม  นาฏศิลป์และการละเลํนพ้ืนบ๎าน  
เทศกาลงานประเพณี  งานศิลปหัตถกรรม  และสินค๎าท๎องถิ่น  ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยูํและ
อัธยาศัยไมตรีของคนไทย  อีกทั้งพงศธร  เกษส้าลี (2539: 5) ได๎ระบุไว๎วําวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับ
อุตสาหกรรมการทํองเที่ยวได๎แกํ  โบราณวัตถุสถาน  แหลํงประวัติศาสตร์  สถานที่ส้าคัญทางศาสนา  
และงานศิลปกรรม  สถาปัตยกรรม  นาฏศิลป์  ดุริยางศิลป์   งานเทศกาลประเพณี  งาน
ศิลปหัตถกรรมและสินค๎าของที่ระลึกในรูปแบบตําง ๆ รวมถึงชีวิตและอัธยาศัยไมตรีของประชาชนใน
ท๎องถิ่น  นอกจากนี้วรรณา  วงษ์วานิช (2546: 146) ยังได๎ศึกษารวบรวมเกี่ยวกับความหมายของการ
ทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวําการทํองเที่ยวที่จัดขึ้นเพ่ือให๎นักทํองเที่ยวได๎ชมงานเกี่ยวกับขนบธรรมเนียม
ประเพณีและวัฒนธรรมท๎องถิ่น  เนื่องในเทศกาลตําง ๆ เป็นการสืบทอดและรักษามรดกทาง
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วัฒนธรรมของแตํละท๎องถิ่นไว๎  โดยประชาชนมีสํวนรํวมในการจัดการทํองเที่ยวเพ่ือให๎ประโยชน์
ท๎องถิ่นซึ่งมีหลักเกณฑ์ส้าคัญคือ 
  1.  เป็นประเพณีหรือวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ที่เดํนของแตํละท๎องถิ่นและสมควร
ที่จะด้ารงรักษาให๎คงอยูํไว๎สืบตํอไป 
  2.  เจ๎าของพ้ืนที่รํวมมือกับหนํวยงานตําง ๆ ทั้งด๎านการวางแผน  การจัดการและ
การอนุรักษ ์
  3.  มีวิทยากรและมัคคุเทศก์ประจ้าท๎องถิ่น 
  4.  มุํงให๎นักทํองเที่ยวได๎รับทั้งความรู๎  ความสนุกสนานเพลิดเพลิน  ความประทับใจ
และประสบการณ์ในการด้ารงชีวิตในสังคมและวัฒนธรรมที่แตกตํางไปจากเดิม 
  บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา (2548ก: 284 - 290) ยังได๎กลําวเพ่ิมเติมวํา  การทํองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม  หมายถึง  การเดินทางของผู๎คนหรือกลุํมคนจากสถานที่ที่อยูํประจ้าไปยังท๎องถิ่นอ่ืน  เพ่ือ
ชื่นชมกับเอกลักษณ์ความงดงามทางวัฒนธรรมของกลุํมชนอ่ืน  ทั้งนี้จะต๎องเคารพในวัฒนธรรมของ
กันและกัน  เพ่ือกํอให๎เกิดมิตรภาพ  ความรู๎  ความเข๎าใจและซาบซึ้งตรึงใจในวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล๎อมในชุมชนนั้นให๎น๎อยที่สุด  ในขณะเดียวกันชุมชนท๎องถิ่นผู๎เป็นเจ๎าของวัฒนธรรมก็ได๎
ผลประโยชน์จากการทํองเที่ยวในด๎านการสร๎างรายได๎และการจ๎างงาน  อันน้ามาซึ่งการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคม  และได๎ระบุเพ่ิมเติมเกี่ยวกับหลักการของการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวํามี                   
4 ประการ  คือ 
  1.  เป็นการทํองเที่ยวที่มีการศึกษารวบรวมข๎อมูลที่เกี่ยวกับความส้าคัญ  คุณคํา  
ประวัติศาสตร์  ความเป็นมาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหลํงทํองเที่ยวนั้น  เพ่ือเป็นข๎อมูลให๎แกํ
นักทํองเที่ยวในการเพ่ิมคุณคําของประสบการณ์ในการเข๎าชม  ในขณะเดียวกันก็จะกํอให๎เกิดความ
ภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนท๎องถิ่น 
  2.  เป็นการทํองเที่ยวที่มีการปลูกฝังสร๎างจิตส้านึกของคนในชุมชนท๎องถิ่นให๎เกิด
ความรัก  หวงแหน  รักษาและดึงชุมชนท๎องถิ่นเข๎ามามีสํวนรํวมในการบริหารจัดการทรัพยากรของ
ตนด๎วย  และได๎รับประโยชน์ตอบแทนจากการทํองเที่ยวในรูปแบบตําง ๆ เชํน  การจ๎างงาน  การ
บริการน้าเที่ยว  การให๎บริการขนสํง  การให๎บริการที่พัก และการขายสินค๎าที่ระลึกเป็นต๎น 
  3.  เป็นการทํองเที่ยวที่มีการให๎ความรู๎แกํนักทํองเที่ยวเพ่ือให๎เกิดความเข๎าใจใน
วัฒนธรรมและได๎รับความเพลิดเพลิน  พร๎อมทั้งสร๎างจิตส้านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยว
ทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม 
  4.  เป็นการทํองเที่ยวที่มีการเคารพวัฒนธรรมเพ่ือนบ๎าน  หรือของชุมชนอ่ืนรวมทั้ง
เคารพในวัฒนธรรม  ศักดิ์ศรีและผู๎คนของตนเองด๎วย 
  จากความหมายของการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่กลําวมาข๎างต๎น  พอจะสรุปได๎วํา
การทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมหมายถึง  การเดินทางทํองเที่ยวเพ่ือชื่นชมกับเอกลักษณ์ความงดงามทาง
วัฒนธรรมของกลุํมชนอ่ืน  ทั้งนี้จะต๎องเคารพในวัฒนธรรมของกันและกัน  เพ่ือกํอให๎เกิดมิตรภาพ  
ความรู๎  ความเข๎าใจและความซาบซึ้งตรึงใจในวัฒนธรรมของชุมชนนั้น ๆ อีกทั้งต๎องค้านึงถึง
ผลกระทบที่จะเกิดข้ึนตํอบุคคล  วัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อมในชุมชนนั้นให๎น๎อยที่สุด  ในขณะเดียวกัน
ชุมชนท๎องถิ่นผู๎เป็นเจ๎าของวัฒนธรรมก็ได๎ผลประโยชน์จากการทํองเที่ยวในด๎านการสร๎างรายได๎และ
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การจ๎างงาน  อันน้ามาซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม  ในขณะเดียวกันก็มีจิตส้านึกตํอการรักษา
สภาพแวดล๎อมและวัฒนธรรม  โดยให๎ชุมชนในท๎องถิ่นมีสํวนรํวมตํอการจัดการทํองเที่ยวด๎วย 
 

ลักษณะการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ส าคัญอยู่ 9 ประการ  คือ (เพียงกานต์  นามวงศ์, 2552: 18 - 
19) 
  1.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ให๎ความส้าคัญกับประวัติศาสตร์  โบราณสถาน  
ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี  โดยยึดหลักท่ีวําต๎องอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวทางวัฒนธรรมไว๎ให๎
ดีที่สุด  เพื่อให๎สามารถสืบตํอถึงอนุชนรุํนหลัง 
  2.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่มีการจัดการอยํางยั่งยืนทั้งเชิงเศรษฐกิจ  สังคม  
และสิ่งแวดล๎อม  โดยยึดหลักที่วําด๎วยไมํให๎เกิดผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมหรือให๎ผลกระทบน๎อยที่สุด 
  3.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ให๎คงไว๎ซึ่งวิถีชีวิตของท๎องถิ่นในแงํสังคมและ
วัฒนธรรม  โดยยึดหลักที่วําต๎องให๎เป็นจุดดึงดูดนักทํองเที่ยวต๎องการศึกษาความแตกตํางทางด๎าน
สังคมและวัฒนธรรมอันหลากหลาย 
  4.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ให๎ความรู๎แกํผู๎เกี่ยวข๎องทุกฝุายทั้งนักทํองเที่ยว  
ผู๎ดูแลแหลํงทํองเที่ยว  ผู๎ประกอบธุรกิจการทํองเที่ยวและประชาชนในท๎องถิ่น  โดยยึดหลักที่วําต๎อง
ให๎ทุกฝุายที่เกี่ยวข๎องได๎รับความรู๎และประสบการณ์จากการทํองเที่ยวพร๎อมทั้งมีจิตส้านึกในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม 
  5.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีสํวนรํวมและได๎รับผลประโยชน์   
โดยยึดหลักที่วําต๎องให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีสํวนรํวมในการจัดการการทํองเที่ยวและได๎รับผลประโยชน์จาก
การทํองเที่ยว  อันเป็นการกระจายรายได๎สูํชุมชนท๎องถิ่น 
  6.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่มีการตลาดของบริการทํองเที่ยวครบตามเกณฑ์
แหํงการอนุรักษ์อยํางแท๎จริง  โดยยึดหลักที่วําจะต๎องให๎ธุรกิจทํองเที่ยวเน๎นในเรื่องอนุรักษ์วัฒนธรรม
และสิ่งแวดล๎อม 
  7.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ให๎นักทํองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ  เพ่ิมคุณคําของ
ประสบการณ์ท่ีได๎รับ  ท้าให๎ต๎องการกลับมาทํองเที่ยวซ้้าอีก  โดยยึดหลักที่วําต๎องมีกิจกรรมทํองเที่ยว
ตรงตามความหวังของนักทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  8.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ค้านึงถึงขีดความสามารถรองรับของพ้ืนที่และ
ความสะอาดของพ้ืนที่  โดยยึดหลักที่วําต๎องไมํเกินขีดความสามารถรองรับของพ้ืนที่ในทุก ๆ ด๎าน  
และต๎องดูแลรักษาความสะอาดของแหลํงทํองเที่ยวอยูํเสมอ 
  9.  เป็นการทํองเที่ยวในลักษณะที่ค้านึงถึงความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของ
นักทํองเที่ยว  โดยยึดหลักที่วําต๎องปูองกันรักษาความปลอดภัยแกํนักทํองเที่ยวอยํางเข๎มงวด  เพ่ือให๎
นักทํองเที่ยวอบอํุนใจ 
 
 
 



1515 

 

องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ส าคัญควรมี 6 ด้านดังต่อไปนี้ (เพียงกานต์       
นามวงศ์, 2552: 19 - 20) 
  1.  องค์ประกอบด๎านการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  เป็นการทํองเที่ยวในแหลํง
ทํองเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  อันประกอบไปด๎วยสิ่งดึงดูดใจ  10  ประการ  คือ 
   1.1  ประวัติศาสตร์และรํองรอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังปรากฏให๎เห็น 
   1.2  โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์สถานตําง ๆ  
  1.3  งานสถาปัตยกรรมเกําแกํดั้งเดิมในท๎องถิ่นและสิ่งปลูกสร๎าง  ผังเมือง  

รวมทั้งซากปรักหักพัง 
   1.4  ศิลปะ  หัตถกรรม  ประติมากรรม  ภาพวาด  รูปปั้นและแกะสลัก 
   1.5  ศาสนารวมถึงพิธีกรรมตําง ๆ ทางศาสนา 
   1.6  ดนตรี  การแสดงละคร  ภาพยนตร์  มหรสพตําง ๆ  
   1.7  ภาษาและวรรณกรรม  รวมถึงระบบการศึกษา 
  1.8  วิถีชีวิต  เสื้อผ๎าเครื่องแตํงกาย  การท้าอาหาร  ธรรมเนียมการ

รับประทานอาหาร 
   1.9  ประเพณี  วัฒนธรรมพื้นบ๎าน  ขนบธรรมเนียมและเทศกาลตําง ๆ  
   1.10  ลักษณะงานหรือเทคโนโลยีตําง ๆ ที่มีการน้ามาใช๎เฉพาะท๎องถิ่น 
  2.  องค์ประกอบด๎านกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล๎อม  เป็นการทํองเที่ยวที่มี
กระบวนการศึกษาสิ่งแวดล๎อม  โดยมีการศึกษาเรียนรู๎สภาพแวดล๎อมและระบบนิเวศในแหลํง
ทํองเที่ยวทางวัฒนธรรม  เพื่อปลูกจิตส้านึกที่ถูกต๎องในการอนุรักษ์สภาพแวดล๎อมให๎แกํผู๎เกี่ยวข๎องกับ
การทํองเที่ยว 
  3.  องค์ประกอบด๎านธุรกิจทํองเที่ยว  เป็นการทํองเที่ยวที่มีการให๎บริการทางการ
ทํองเที่ยวโดยผู๎ประกอบธุรกิจทํองเที่ยว  เพ่ืออ้านวยความสะดวกแกํนักทํองเที่ยวและได๎รับ
ผลตอบแทนในก้าไรสูํธุรกิจการทํองเที่ยว  ซึ่งผู๎ประกอบการธุรกิจทํองเที่ยวจะต๎องมีความรู๎เกี่ยวกับ
สิ่งแวดล๎อมศึกษา  อีกท้ังชํวยอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม 
  4.  องค์ประกอบด๎านการตลาดทํองเที่ยวเป็นการทํองเที่ยวที่มีการค้านึงถึงการตลาด
ทํองเที่ยวคุณภาพ  โดยแสวงหานักทํองเที่ยวคุณภาพให๎เดินทางเข๎ามาทํองเที่ยวยังแหลํงทํองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม  เพื่อให๎นักทํองเที่ยวคุณภาพได๎รับรู๎และประสบการณ์จากการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยําง
พึงพอใจ  อีกท้ังชํวยอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม 
  5.  องค์ประกอบด๎านการมีสํวนรํวมของชุมชนท๎องถิ่น  เป็นการทํองเที่ยวที่มีการ
ค้านึงถึงการมีสํวนรํวมของชุมชน  โดยให๎ชุมชนท๎องถิ่นในแหลํงทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีสํวนรํวม
ในการพัฒนาหรือจัดการการทํองเที่ยวอยํางเต็มรูปแบบและรับผลประโยชน์ตอบแทนเพ่ือกระจาย
รายได๎สูํท๎องถิ่น  และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนท๎องถิ่น 

 6.  องค์ประกอบด๎านการสร๎างจิตส้านึกแกํผู๎เกี่ยวข๎องกับการทํองเที่ยว  เป็นการ
ทํองเที่ยวที่ค้านึงถึงการปลูกฝังจิตส้านึกที่ถูกต๎องทางการทํองเที่ยวแกํผู๎ที่เกี่ยวข๎องทุกฝุาย  โดยมีการ
ให๎ความรู๎และสื่อความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม  
เพ่ือให๎ทุกฝุายเกิดความรักความหวงแหนทรัพยากรการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม 
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การท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน  
(Sustainable Tourism) 

 
ความหมายของการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
  ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2545:  218-219) ได๎กลําวถึงการประชุม Globe’90 (พ.ศ. 
2533) ณ ประเทศแคนาดา ได๎ให๎ค้าจ้ากัดความของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน (sustainable tourism) 
วํา หมายถึง การทํองเที่ยวที่ตอบสนองความต๎องการของนักทํองเที่ยวและผู๎เป็นเจ๎าของท๎องถิ่นใน
ปัจจุบัน โดยมีการปกปูองและสงวนรักษาทรัพยากรของอนุชนรุํนหลังด๎วย  โดยที่  Eastern 
Caribbean States Organization (OECS) ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนวํา หมายถึง 
การใช๎ประโยชน์สูงสุดในทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ดีให๎แกํผู๎มาเยือน และเป็นการปรับปรุง
คุณภาพชีวิต โดยความรํวมมือของหลายๆ ฝุายทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนในท๎องถิ่นนั้นๆ    
การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย ได๎ขอให๎ราชบัณฑิตยสถานชํวยบัญญัติค้าจ้ากัดความของการทํองเที่ยว
อยํางยั่งยืน โดยราชบัณฑิตยสถานได๎ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนวํา หมายถึง การ
พัฒนาทรัพยากรทํองเที่ยวเพ่ือตอบสนองความจ้าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และ
สุนทรียภาพ โดยใช๎ทรัพยากรอันทรงคุณคําอยํางชาญฉลาด สามารถรักษาเอกลักษณ์ของธรรมชาติ
และวัฒนธรรมไว๎ได๎นานที่สุด เกิดผลกระทบน๎อยที่สุดและใช๎ประโยชน์ได๎ยาวนานที่สุด ดังนั้น  กา ร
ทํองเที่ ยวอยํ างยั่ งยืน  จึ งหมายถึ ง  การทํองเที่ ยวที่ ไมํ ได๎ เป็นการท้าลายส ภาพแวดล๎อม
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมของคนในท๎องถิ่น การจะพัฒนาให๎การทํองเที่ยวยั่งยืนได๎ต๎องเข๎าใจ
วํา ทรัพยากรการทํองเที่ยวนั้นมีทั้งท่ีเป็นรูปธรรมและนามธรรมสิ่งที่เป็นรูปธรรม ซึ่งเป็นสิ่งที่สัมผัสจับ
ต๎องได๎ มีทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติและมนุษย์สร๎างขึ้น ทรัพยากรรูปธรรมที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ 
เชํน ปุาไม๎ ภูเขา สัตว์ปุา ทะเลสาบ ถ้้า น้้าตก สํวนที่เป็นรูปธรรมที่มนุษย์สร๎างขึ้น เชํน โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ กิจกรรมการละเลํนตํางๆ ในท๎องถิ่น สวนสาธารณะ สวนสนุก โรงภาพยนตร์ และ
ศูนย์การค๎า เป็นต๎น 
  ส้าหรับทรัพยากรการทํองเที่ยวที่เป็นนามธรรม ซึ่งเป็นสิ่งที่จับต๎องไมํได๎หรือสัมผัสได๎
ยาก ก็แยกออกคล๎ายๆ กัน คือมีทั้งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและมนุษย์สร๎างขึ้น ทรัพยากรนามธรรมที่
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ เชํน ความสงบ ความรํมรื่น ความเย็นสบาย สํวนที่เป็นนามธรรมที่มนุษย์สร๎าง
ขึ้น เชํน วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  ไมํวําทรัพยากรการทํองเที่ยวนั้นจะเป็นรูปธรรมหรือ
นามธรรม  เมื่อนักทํองเที่ยวได๎สัมผัสทรัพยากรการทํองเที่ยวแล๎วควรได๎รับความรู๎สึกที่ดีกลับไป
ภายหลังจากการทํองเที่ยวนั้น เพราะการทํองเที่ยวเป็นการผสมผสานการบริการและสินค๎าเข๎าด๎วยกัน 
ผลิตผลจากอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวจึงไมํใชํรูปธรรมที่สัมผัสได๎ทั้งหมด แตํจะปรากฏให๎เห็นใน
ลักษณะของคุณคําทางจิตใจที่นักทํองเที่ยวจะได๎รับจากแหลํงทํองเที่ยวด๎วยเหตุนี้ การทํองเที่ยวจึงถูก
เปรียบเทียบวํา เป็นการซื้อขายความฝันที่ผู๎ซื้อไมํสามารถตรวจสอบสินค๎าและบริการลํวงหน๎าได๎ แตํ
ตัดสินใจซื้อด๎วยความคาดหวัง ซึ่งอาจมีการจูงใจด๎วยวิธีการตํางๆ จากผู๎ขาย และสิ่งที่ซื้อมาจะปรากฏ
ออกมาในลักษณะของความรู๎สึกทางใจ เชํน ความตื่นเต๎น ความประทับใจ ความไมํพอใจ 
  สรุปวํา การทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนต๎องอาศัยสิ่งแวดล๎อมตํางๆ ทั้งทางธรรมชาติและที่
มนุษย์สร๎างขึ้น การจะสร๎างความรู๎สึกท่ีดีให๎แกํนักทํองเที่ยวต๎องเน๎นที่การวางแผนทางการสํงเสริมการ
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การท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน  
(Sustainable Tourism) 

 
ความหมายของการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
  ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2545:  218-219) ได๎กลําวถึงการประชุม Globe’90 (พ.ศ. 
2533) ณ ประเทศแคนาดา ได๎ให๎ค้าจ้ากัดความของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน (sustainable tourism) 
วํา หมายถึง การทํองเที่ยวที่ตอบสนองความต๎องการของนักทํองเที่ยวและผู๎เป็นเจ๎าของท๎องถิ่นใน
ปัจจุบัน โดยมีการปกปูองและสงวนรักษาทรัพยากรของอนุชนรุํนหลังด๎วย  โดยที่  Eastern 
Caribbean States Organization (OECS) ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนวํา หมายถึง 
การใช๎ประโยชน์สูงสุดในทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ดีให๎แกํผู๎มาเยือน และเป็นการปรับปรุง
คุณภาพชีวิต โดยความรํวมมือของหลายๆ ฝุายทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนในท๎องถิ่นนั้นๆ    
การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย ได๎ขอให๎ราชบัณฑิตยสถานชํวยบัญญัติค้าจ้ากัดความของการทํองเที่ยว
อยํางยั่งยืน โดยราชบัณฑิตยสถานได๎ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนวํา หมายถึง การ
พัฒนาทรัพยากรทํองเที่ยวเพ่ือตอบสนองความจ้าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และ
สุนทรียภาพ โดยใช๎ทรัพยากรอันทรงคุณคําอยํางชาญฉลาด สามารถรักษาเอกลักษณ์ของธรรมชาติ
และวัฒนธรรมไว๎ได๎นานที่สุด เกิดผลกระทบน๎อยที่สุดและใช๎ประโยชน์ได๎ยาวนานที่สุด ดังนั้น  กา ร
ทํองเที่ ยวอยํ างยั่ งยืน  จึ งหมายถึ ง  การทํองเที่ ยวที่ ไมํ ได๎ เป็นการท้าลายส ภาพแวดล๎อม
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมของคนในท๎องถิ่น การจะพัฒนาให๎การทํองเที่ยวยั่งยืนได๎ต๎องเข๎าใจ
วํา ทรัพยากรการทํองเที่ยวนั้นมีทั้งท่ีเป็นรูปธรรมและนามธรรมสิ่งที่เป็นรูปธรรม ซึ่งเป็นสิ่งที่สัมผัสจับ
ต๎องได๎ มีทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติและมนุษย์สร๎างขึ้น ทรัพยากรรูปธรรมที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ 
เชํน ปุาไม๎ ภูเขา สัตว์ปุา ทะเลสาบ ถ้้า น้้าตก สํวนที่เป็นรูปธรรมที่มนุษย์สร๎างขึ้น เชํน โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ กิจกรรมการละเลํนตํางๆ ในท๎องถิ่น สวนสาธารณะ สวนสนุก โรงภาพยนตร์ และ
ศูนย์การค๎า เป็นต๎น 
  ส้าหรับทรัพยากรการทํองเที่ยวที่เป็นนามธรรม ซึ่งเป็นสิ่งที่จับต๎องไมํได๎หรือสัมผัสได๎
ยาก ก็แยกออกคล๎ายๆ กัน คือมีทั้งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและมนุษย์สร๎างขึ้น ทรัพยากรนามธรรมที่
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ เชํน ความสงบ ความรํมรื่น ความเย็นสบาย สํวนที่เป็นนามธรรมที่มนุษย์สร๎าง
ขึ้น เชํน วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  ไมํวําทรัพยากรการทํองเที่ยวนั้นจะเป็นรูปธรรมหรือ
นามธรรม  เมื่อนักทํองเที่ยวได๎สัมผัสทรัพยากรการทํองเที่ยวแล๎วควรได๎รับความรู๎สึกที่ดีกลับไป
ภายหลังจากการทํองเที่ยวนั้น เพราะการทํองเที่ยวเป็นการผสมผสานการบริการและสินค๎าเข๎าด๎วยกัน 
ผลิตผลจากอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวจึงไมํใชํรูปธรรมที่สัมผัสได๎ทั้งหมด แตํจะปรากฏให๎เห็นใน
ลักษณะของคุณคําทางจิตใจที่นักทํองเที่ยวจะได๎รับจากแหลํงทํองเที่ยวด๎วยเหตุนี้ การทํองเที่ยวจึงถูก
เปรียบเทียบวํา เป็นการซื้อขายความฝันที่ผู๎ซื้อไมํสามารถตรวจสอบสินค๎าและบริการลํวงหน๎าได๎ แตํ
ตัดสินใจซื้อด๎วยความคาดหวัง ซึ่งอาจมีการจูงใจด๎วยวิธีการตํางๆ จากผู๎ขาย และสิ่งที่ซื้อมาจะปรากฏ
ออกมาในลักษณะของความรู๎สึกทางใจ เชํน ความตื่นเต๎น ความประทับใจ ความไมํพอใจ 
  สรุปวํา การทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนต๎องอาศัยสิ่งแวดล๎อมตํางๆ ทั้งทางธรรมชาติและที่
มนุษย์สร๎างขึ้น การจะสร๎างความรู๎สึกท่ีดีให๎แกํนักทํองเที่ยวต๎องเน๎นที่การวางแผนทางการสํงเสริมการ
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ทํองเที่ยวที่ยั่งยืนในทุกๆ ด๎าน กลําวคือ การพัฒนาการทํองเที่ยวจะต๎องสามารถตอบสนองความ
ต๎องการหรือสร๎างความพึงพอใจให๎กับนักทํองเที่ยวและผู๎คนในท๎องถิ่น โดยที่มีการจัดการทรัพยากร
ตํางๆ เพื่อตอบสนองความต๎องการทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล๎อม ในขณะที่ยังคงสามารถรักษา
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท๎องถิ่นและระบบนิเวศในพื้นที่นั้นไว๎ด๎วย 
 

หลักการของการจัดการท่องเที่ยวแบบย่ังยืนและการรณรงค์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
การทํองเที่ยวแบบใหมํที่ก้าลังเป็นประเด็นที่นําสนใจคือ การทํองเที่ยวแบบยั่งยืน  

การทํองเที่ยวเชิงนิเวศ  การทํองเที่ยวโดยชุมชน  การทํองเที่ยวเพ่ือแก๎ไขปัญหาความยากจน  การ
ทํองเที่ยวที่เป็นธรรม เหลํานี้มี เปูาหมายรํวมกันคือ การค้านึงถึงสิ่งแวดล๎อมทรัพยากรธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ชุมชนและสังคม ให๎สามารถอยูํรํวมกันอยํางสมดุลและยั่งยืน ซึ่งโดยภาพรวมแล๎ว การ
ทํองเที่ยวแบบใหมํนี้จะมีการก้าหนดเป็นหลักการรํวม 6 ด๎าน ดังที่ ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2545: 
173-174)  ได๎กลําวไว๎ดังนี้ 
  1.  ความยั่งยืนทางด้านนิเวศ (ecological sustainability)  เป็นหลักการแรกที่
เห็นได๎ชัดหากมีการเปลี่ยนแปลงขึ้น อยํางไรก็ตาม ควรมีการค้านวณหาศักยภาพรองรับ (carrying 
capacity) จ้านวนนักทํองเที่ยวที่ระบบนิเวศจะสามารถรับได๎อยํางแท๎จริง ซึ่งเป็นวิธีที่จะชํวยให๎วัดผล
กระทบทางสิ่งแวดล๎อมได๎ 
  2.  ความยั่งยืนทางด้านสังคม (social sustainability)  เป็นศักยภาพของชุมชน
ที่จะรองรับนักทํองเที่ยวหรือคนมาเยือนได๎ ในขณะเดียวกันก็สามารถที่จะด้ารงความเป็นชุมชนเดิมอยูํ
ได๎โดยไมํเกิดความขัดแย๎งหรือปัญหาตํางๆ อันเกิดจากการเข๎ามาของนักทํองเที่ยว และการค้านวณ
ศักยภาพรองรับในด๎านนิเวศเป็นสิ่งที่จ้าเป็นต๎องท้าเชํนเดียวกัน 
  3.  ความยั่งยืนทางด้านวัฒนธรรม (cultural sustainability)  เป็นสิ่งที่วัดและ
เห็นได๎ยากในระยะสั้น หากแตํคํอยๆ สํงผลกระทบตํอชุมชนในรูปแบบของการเปลี่ยนแปลงทางด๎าน
โลกทัศน์ วิถีชีวิตและการด้ารงอยูํวัฒนธรรมมีการเปลี่ยนแปลงอยูํตลอด แตํหลักการแหํงความยั่งยืน
ทางด๎านวัฒนธรรมในที่นี้ หมายถึง ศักยภาพของชุมชนในการรับหรือปรับเปลี่ยนหรือคงไว๎ซึ่ง
วัฒนธรรมของตนเองที่แตกตํางจากของผู๎อ่ืน การแทรกซึมทางวัฒนธรรมเป็นเรื่องที่ไมํอาจหลีกเลี่ยง
ได๎ แตํควรจะมีมาตรการในการควบคุมวัฒนธรรมที่เป็นอันตรายตํอวัฒนธรรมเดิมและปูองกันมิให๎เกิด
การดัดแปลงวัฒนธรรมของชุมชนไปในทางที่เสื่อมทราม 

4.  ความยั่งยืนทางด้านเศรษฐกิจ (economic sustainability)  หมายถึง การ
ได๎รับประโยชน์ทางเศรษฐกิจเพียงพอกับการจัดการกับต๎นทุนด๎านอ่ืนๆ และการจัดการกับปัญหาที่
อาจเกิดขึ้นด๎านอ่ืนๆ อาจไมํมีประโยชน์เลยหากมีผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจอยํางมากมาย แตํไมํ
สามารถจัดการกับปัญหาอ่ืนๆ ได๎อยํางมีประสิทธิภาพ 
  5.  ความยั่งยืนด้านการศึกษา (educational element)  เป็นหลักการที่ส้าคัญ
ประการหนึ่งที่แบํงแยกระหวํางการทํองเที่ยวแบบเดิมกับการทํองเที่ยวแบบยั่งยืน ซึ่งในที่นี้อาจมิได๎
หมายถึงการได๎รับการยกยํองจากสถาบันการศึกษา แตํหมายถึงเกิดการเรียนรู๎ระหวํางชุมชนและ
นักทํองเที่ยว ในสํวนของนักทํองเที่ยวหมายถึง การเรียนรู๎วัฒนธรรมใหมํๆ การปรับตัวของสภาพ
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ชุมชนกับสิ่งแวดล๎อม และในสํวนของชุมชน หมายถึง การเรียนรู๎ในการจัดการ การต๎อนรับและรับมือ
กับวัฒนธรรมที่แตกตําง โดยมีการประเมินผลกระทบ ตํอชุมชนทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 
  6.  การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น (local participation)  แนวโน๎มของการ
เปิดให๎ชุมชนมีสํวนรํวมและเข๎ามาจัดการกับการทํองเที่ยวเองมีแนวโน๎มที่ชัดเจนและสูงขึ้นเรื่อยๆ เชํน 
การเปลี่ยนแปลงจากการที่มองวํา ชุมชนที่รับการทํองเที่ยวเป็นชุมชนที่เป็นวัตถุทางการทํองเที่ยว 
เปลี่ยนเป็นให๎ชุมชนมีสํวนก้าหนดทิศทางการทํองเที่ยวจัดรูปแบบการทํองเที่ยว และด้าเนินกิจกรรม
การทํองเที่ยว ซึ่งนั่นก็คือจุดแบํงระหวํางการทํองเที่ยวแบบเดิมกับการทํองเที่ยวแบบใหมํ 
 
หลักการจัดการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
  การจัดการการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนจะชํวยท้าให๎เกิดความยั่งยืนในอุตสาหกรรมการ
ทํองเที่ยวได๎ การทํองเที่ยวทุกประเภทจึงควรจะเป็นการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน เพ่ือให๎อุตสาหกรรม
ทํองเที่ยวสามารถอยูํรอดได๎ ซึ่ง Shirley Eber (1993) อ๎างโดย สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแหํงประเทศไทย (2542: ไมํปรากฏหน๎า) ได๎กลําววํา หลักการจัดการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน
ควรมีองค์ประกอบ ดังนี้ 
  1.  การอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (using resource 
sustainable)  ควรมีการค้านึงถึงการใช๎ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรทางสังคมและวัฒนธรรม
อยํางเหมาะสม เนื่องจากสิ่งเหลํานี้มีความส้าคัญมากตํอการทํองเที่ยว 
  2.  การลดการบริโภคที่มากเกินความจ าเป็นและการลดปริมาณของเสีย 
(reducing over-consumption and waste)  ท้าให๎มีทรัพยากรเหลือเก็บไว๎ใช๎ได๎ยาวนานขึ้น 
และเป็นการชํวยลดคําใช๎จํายในการก้าจัดของเสีย หรือการบ้ารุงรักษาสิ่งแวดล๎อมที่ถูกท้าลายไป 
  3.  การรักษาและส่งเสริมความหลากหลาย (maintaining diversity)  ทาง
ธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม สิ่งเหลํานี้มีความส้าคัญตํอการทํองเที่ยวมาก นอกจากนี้ยังชํวยขยาย
ฐานของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวได๎อีกด๎วย 
  4.  การผสมผสานการท่องเที่ยวให้เข้ากับการวางแผน (integrating tourism 
into planning)  ให๎เข๎ากับกรอบแผนกลยุทธ์การพัฒนาแหํงชาติ การพัฒนาท๎องถิ่นและการ
ประเมินผลกระทบสิ่งแวดล๎อมจะชํวยขยายศักยภาพของการทํองเที่ยวในระยะยาวได๎ 
  5.  การสนับสนุนเศรษฐกิจท้องถิ่น (supporting local economics)  ด๎วยการ
สนับสนุนการซื้อสินค๎าที่ผลิตจากคนในท๎องถิ่นและใช๎วัตถุดิบจากท๎องถิ่น ท้าให๎เกิดรายได๎หมุนเวียน
อยูํในท๎องถิ่นแหํงนั้น 
  6.  การมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น (involving local communities)  
การมีสํวนรํวมของคนในท๎องถิ่นจะท้าให๎เกิดคุณภาพด๎านการจัดการทํองเที่ยวของท๎องถิ่น และเป็น
การลดความขัดแย๎งของประชาชนในท๎องถิ่นด๎วย 
  7.  การปรึกษากับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและประชาชนในท้องถิ่น (consulting 
stakeholders and the public)  ทุกฝุายต๎องรํวมมือกันท้างานไปในทิศทางเดียวกัน รํวม
แก๎ปัญหาและลดข๎อขัดแย๎งในผลประโยชน์ที่แตกตํางกัน 
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  8.  การฝึกอบรมบุคลากร (training staff)  โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติ
ในการพัฒนาที่ยั่งยืนต่อบุคลากรท้องถิ่นทุกระดับ ซึ่งจะช่วยยกระดับการบริการการท่องเที่ยวได้ 
  9.  การทําการตลาดด้วยความรับผิดชอบ (marketing tourism 
responsibility)  การตลาดเป็นการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ในขณะเดียวกัน
ผู้ประกอบการก็จะต้องทําการตลาดให้ลูกค้าทราบถึงจริยธรรมของบริษัท ความรับผิดชอบด้าน
การตลาดน้ี ผู้ประกอบการจะต้องสร้างจิตสํานึกในการท่องเที่ยวให้เกิดกับนักท่องเที่ยวด้วยการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ์ 
  10.  การดําเนินการวิจัย (undertaking research)  เป็นสิ่งที่จําเป็นต่อการช่วย
แก้ปัญหาและเพ่ิมผลประโยชน์ต่อแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว และนักลงทุน 
  ด้านความคิดเห็นที่สอดคล้องกับหลักการจัดการท่องเที่ยวของ Shirley Eber แต่ขอ
เพ่ิมเติมและสนับสนุนหลักการจัดการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนของ Shirley Eber ในบางประเด็นเป็น
พิเศษ ว่าหลักการจัดการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนควรคํานึงถึงสิ่งต่างๆ ต่อไปนี้ 
  1)  การอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดีและคุ้มค่า  การอนุรักษ์เป็น
กระบวนการเกี่ยวกับการรักษาทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีอยู่ให้คงความงดงามและคงคุณค่าเป็น
ทรัพยากรของชาติสืบไป เช่น การรักษาสภาพธรรมชาติให้สมบูรณ์ การช่วยกันปลูกและดูแลต้นไม้ 
การบูรณปฏิสังขรณ์โบราณสถานและโบราณวัตถุอย่างถูกหลักวิชาการ การช่วยกันรักษางาน
ศิลปหัตถกรรมของท้องถิ่น การปรับปรุงสาธารณูปโภคในแหล่งท่องเที่ยวเพ่ืออํานวยความสะดวก
ให้แก่นักท่องเที่ยว  การนําทรัพยากรธรรมชาติมาใช้ ควรมีการควบคุมปริมาณการใช้ให้สมดุลกับการ
เกิดขึ้นทดแทนได้ตามธรรมชาติ ซึ่งจะทําให้มีทรัพยากรใช้ได้อย่างยาวนานและไม่เกิดปัญหาต่อ
สิ่งแวดล้อม ส่วนทรัพยากรที่เป็นของเหลือจากการใช้ประโยชน์หรือหาได้ง่ายตามธรรมชาติ เช่น เศษ
ผ้า เศษไม้ ใบไม้ วัชพืชบางชนิด ได้แก่ ต้นกก ผักตบชวา สามารถนํามาประดิษฐ์เป็นของใช้หรือของที่
ระลึกในรูปสินค้าพ้ืนเมืองที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวน้ันๆ จําหน่ายแก่นักท่องเที่ยว ถือ
เป็นการเพ่ิมมูลค่าของวัสดุที่เหลือใช้ และยังเป็นการหารายได้จุนเจือครองครัวของคนในท้องถิ่นน้ัน
ด้วย หลักการน้ียังรวมถึงการใช้ทรัพยากรธรรมชาติให้เกิดความยั่งยืน เช่น การนําพลังงานแสงอาทิตย์
มาต้มนํ้าร้อนให้ลูกคา้ที่มาพักโรงแรม การสร้างห้องพักหรือโรงแรมด้วยวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น 
  2) การจัดการของเสียในท้องถ่ิน  ชุมชนมีส่วนก่อให้เกิดปัญหามลพิษสิ่งแวดล้อม 
เช่น การระบายน้ําเสียและสิ่งปฏิกูลลงสู่แม่น้ําและทะเล ซึ่งจะต้องมีการจัดระบบบําบัดน้ําเสียภายใน
ชุมชน มีการกําจัดมูลฝอยอย่างมีประสิทธิภาพ การจัดเตรียมถังขยะตามจุดต่างๆ ให้เหมาะสมและ
พอเพียง มีการแยกมูลฝอยและนํามูลฝอยที่สามารถนํากลับมาใช้ประโยชน์ได้มาใช้ใหม่หรือนํามา
ดัดแปลง สร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดประโยชน์  การทิ้งเศษอาหารให้ล้นถัง การปล่อยให้มีมูลฝอยหรือของ
เสียเกลื่อนไปทั่วสถานท่ีท่องเที่ยว ล้วนทําลายบรรยากาศในการมาพักผ่อนของนักท่องเที่ยวเป็นอย่าง
มาก เพราะปกติแล้วนักท่องเท่ียวทั้งหลายคาดหวังว่าการท่องเที่ยวแต่ละครั้งจะได้พบเห็นแต่สิ่ง
สวยงาม ได้ช่ืนชมธรรมชาติที่สมบูรณ์ แต่ถ้าต้องพบเจอกับสถานที่ท่องเท่ียวที่มีมูลฝอยล้นถังหรือมี
ของเสียเกลื่อนไปท่ัวจะทําให้เสียความรู้สึกต่อสถานที่ท่องเที่ยวแห่งน้ันได้ จึงควรหาวิธีจัดการกบัมูล
ฝอยเหล่านี้ หรือหาวิธีนําของเสียเหล่าน้ีกลับมาใช้อีกคร้ัง หากปล่อยปละละเลยปัญหาน้ีแล้ว จะ
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สะท๎อนให๎เห็นวําแหลํงทํองเที่ยวนั้นมีข๎อบกพรํองในเรื่องการรักษาความสะอาดและขาดการดูแลเอา
ใจใสํ  

 ดังนั้น ผู๎มีหน๎าที่ดูแลสถานที่ทํองเที่ยวจะต๎องจัดเก็บมูลฝอยและท้าความสะอาด
ชายหาด สวนหยํอม ทางเดิน ถนน และรอบบริเวณสถานที่ทํองเที่ยวอยํางสม่้าเสมอ การน้าขยะ
บางสํวนกลับมาใช๎ประโยชน์ให๎มากที่สุดเทําที่จะเป็นไปได๎ เพื่อประหยัดวัตถุดิบและพลังงาน ตลอดจน
เพ่ือรักษาสิ่งแวดล๎อม โดยมีการแยกจัดเก็บมูลฝอย เชํน กระดาษขวดพลาสติกที่สามารถน้าไปเข๎า
กระบวนการเพ่ือน้ากลับมาใช๎ประโยชน์ได๎อีก นอกจากนี้ควรมีการฟ้ืนฟูมูลฝอยที่เป็นอินทรีย์สารโดย
น้าไปหมักเป็นปุ๋ยเพ่ือให๎กลับสูํวงจรธรรมชาติ ส้าหรับของเสียที่ไมํสามารถน้ากลับมาใช๎ประโยชน์ได๎
อีก ควรมีการก้าจัดอยํางถูกต๎องตามหลักการ เชํน การวางแผนสร๎างเตาเผาขยะ หากไมํสามารถ
ด้าเนินการได๎เองควรประสานงานกับเทศบาลให๎ขนย๎ายขยะออกจากพ้ืนที่ 
  3)  การให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวในท้องถิ่นของตน  การให๎
ประชาชนเข๎ามามีสํวนรํวมในการจัดการทํองเที่ยวในท๎องถิ่นเป็นการสร๎างส้านึกของการเป็นเจ๎าของ
รํวมกัน ให๎เกิดความรักและภาคภูมิใจในท๎องถิ่นของตน เชํน ชุมชนที่มีการปลูกผัก ผลไม๎ ดอกไม๎ขาย
กันมาก คนในท๎องถิ่นสามารถชํวยกันยกระดับการประกอบอาชีพขึ้นเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร 
(agrotourism) โดยมีการวางแผนการตลาด และมีการประชาสัมพันธ์ที่ดีเพ่ือให๎นักทํองเที่ยวได๎เข๎ามา
เที่ยว และเลือกซ้ือสินค๎าตํางๆ ซึ่งนับวํากลยุทธ์นี้เป็นหนทางของการกระจายรายได๎สูํท๎องถิ่นวิธีหนึ่ง 

สิ่งที่ส้าคัญคือ ประชาชนจะต๎องมีความรู๎สึกวําเป็นหน๎าที่ของตนเองที่จะท้าให๎การ
ทํองเที่ยวในท๎องถิ่นมีความยั่งยืน สิ่งที่จะกระตุ๎นให๎ประชาชนเกิดความรู๎สึกเชํนนี้ได๎ก็คือ การ
ก้าหนดให๎มีการวางแผนการทํองเที่ยวเป็นสํวนหนึ่งของแผนงานของจังหวัด อีกทั้งต๎องมีการก้าหนด
เป็นนโยบายอยํางแนํชัดที่จะต๎องให๎ประชาชนมีสํวนรํวมและถ๎าเจ๎าหน๎าที่ฝุายรัฐไมํด้าเนินการตาม
นโยบาย ประชาชนมีสิทธิ์ร๎องเรียนหรือโต๎แย๎งได๎ และควรมีการด้าเนินการประเมินผลโดยฝุายรัฐและ
ประชาชนในทุกขั้นตอน ซึ่งจะท้าให๎การพัฒนาการทํองเที่ยวประสบความส้าเร็จได๎ ซึ่ งชุมชนใน
พ้ืนที่และคนกลุํมตํางๆ มีสํวนรํวมในการพัฒนาการทํองเที่ยวในท๎องถิ่น (ตารางที่ 1) 
 

ตารางท่ี 1  แสดงการแบํงสํวนความรับผิดชอบเพ่ือการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน 
 

ระดับ/องค์การ                      ความรับผิดชอบ 
   ชุมชนในพ้ืนที่หรือภูมิภาค    -  รํวมกันก้าหนดปรัชญาทางการทํองเที่ยวและวิสัยทัศน์ 

  ภายในชุมชนหรือภูมิภาคนั้นๆ 
  -  ก้าหนดศักยภาพในการด้าเนินการ ทั้งทางด๎านกายภาพ 

  สังคมและวัฒนธรรมของชุมชนหรือภูมิภาค 
   -  ให๎การสํงเสริมหรือการยอมรับการทํองเที่ยวตามแนว 

  ทางแผนงานการพัฒนาที่ยั่งยืน 
   การจัดการสถานที่ทํองเที่ยว/ 
   องค์กรของชุมชน 

   -  ประสานงานจัดท้าแผนการด้าเนินงานเพื่อการพัฒนาที่ 
     ยั่งยืนในด๎านการทํองเที่ยว 

    -  ควบคุมดูแบมิให๎เกิดผลกระทบจากการทํองเที่ยวภาย 
      ในชุมชนหรือภูมิภาค 
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สะท๎อนให๎เห็นวําแหลํงทํองเที่ยวนั้นมีข๎อบกพรํองในเรื่องการรักษาความสะอาดและขาดการดูแลเอา
ใจใสํ  

 ดังนั้น ผู๎มีหน๎าที่ดูแลสถานที่ทํองเที่ยวจะต๎องจัดเก็บมูลฝอยและท้าความสะอาด
ชายหาด สวนหยํอม ทางเดิน ถนน และรอบบริเวณสถานที่ทํองเที่ยวอยํางสม่้าเสมอ การน้าขยะ
บางสํวนกลับมาใช๎ประโยชน์ให๎มากที่สุดเทําที่จะเป็นไปได๎ เพื่อประหยัดวัตถุดิบและพลังงาน ตลอดจน
เพ่ือรักษาสิ่งแวดล๎อม โดยมีการแยกจัดเก็บมูลฝอย เชํน กระดาษขวดพลาสติกที่สามารถน้าไปเข๎า
กระบวนการเพ่ือน้ากลับมาใช๎ประโยชน์ได๎อีก นอกจากนี้ควรมีการฟ้ืนฟูมูลฝอยที่เป็นอินทรีย์สารโดย
น้าไปหมักเป็นปุ๋ยเพ่ือให๎กลับสูํวงจรธรรมชาติ ส้าหรับของเสียที่ไมํสามารถน้ากลับมาใช๎ประโยชน์ได๎
อีก ควรมีการก้าจัดอยํางถูกต๎องตามหลักการ เชํน การวางแผนสร๎างเตาเผาขยะ หากไมํสามารถ
ด้าเนินการได๎เองควรประสานงานกับเทศบาลให๎ขนย๎ายขยะออกจากพ้ืนที่ 
  3)  การให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวในท้องถิ่นของตน  การให๎
ประชาชนเข๎ามามีสํวนรํวมในการจัดการทํองเที่ยวในท๎องถิ่นเป็นการสร๎างส้านึกของการเป็นเจ๎าของ
รํวมกัน ให๎เกิดความรักและภาคภูมิใจในท๎องถิ่นของตน เชํน ชุมชนที่มีการปลูกผัก ผลไม๎ ดอกไม๎ขาย
กันมาก คนในท๎องถิ่นสามารถชํวยกันยกระดับการประกอบอาชีพขึ้นเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร 
(agrotourism) โดยมีการวางแผนการตลาด และมีการประชาสัมพันธ์ที่ดีเพ่ือให๎นักทํองเที่ยวได๎เข๎ามา
เที่ยว และเลือกซ้ือสินค๎าตํางๆ ซึ่งนับวํากลยุทธ์นี้เป็นหนทางของการกระจายรายได๎สูํท๎องถิ่นวิธีหนึ่ง 

สิ่งที่ส้าคัญคือ ประชาชนจะต๎องมีความรู๎สึกวําเป็นหน๎าที่ของตนเองที่จะท้าให๎การ
ทํองเที่ยวในท๎องถิ่นมีความยั่งยืน สิ่งที่จะกระตุ๎นให๎ประชาชนเกิดความรู๎สึกเชํนนี้ได๎ก็คือ การ
ก้าหนดให๎มีการวางแผนการทํองเที่ยวเป็นสํวนหนึ่งของแผนงานของจังหวัด อีกทั้งต๎องมีการก้าหนด
เป็นนโยบายอยํางแนํชัดที่จะต๎องให๎ประชาชนมีสํวนรํวมและถ๎าเจ๎าหน๎าที่ฝุายรัฐไมํด้าเนินการตาม
นโยบาย ประชาชนมีสิทธิ์ร๎องเรียนหรือโต๎แย๎งได๎ และควรมีการด้าเนินการประเมินผลโดยฝุายรัฐและ
ประชาชนในทุกขั้นตอน ซึ่งจะท้าให๎การพัฒนาการทํองเที่ยวประสบความส้าเร็จได๎ ซึ่ งชุมชนใน
พ้ืนที่และคนกลุํมตํางๆ มีสํวนรํวมในการพัฒนาการทํองเที่ยวในท๎องถิ่น (ตารางที่ 1) 
 

ตารางท่ี 1  แสดงการแบํงสํวนความรับผิดชอบเพ่ือการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน 
 

ระดับ/องค์การ                      ความรับผิดชอบ 
   ชุมชนในพ้ืนที่หรือภูมิภาค    -  รํวมกันก้าหนดปรัชญาทางการทํองเที่ยวและวิสัยทัศน์ 

  ภายในชุมชนหรือภูมิภาคนั้นๆ 
  -  ก้าหนดศักยภาพในการด้าเนินการ ทั้งทางด๎านกายภาพ 

  สังคมและวัฒนธรรมของชุมชนหรือภูมิภาค 
   -  ให๎การสํงเสริมหรือการยอมรับการทํองเที่ยวตามแนว 

  ทางแผนงานการพัฒนาที่ยั่งยืน 
   การจัดการสถานที่ทํองเที่ยว/ 
   องค์กรของชุมชน 

   -  ประสานงานจัดท้าแผนการด้าเนินงานเพื่อการพัฒนาที่ 
     ยั่งยืนในด๎านการทํองเที่ยว 

    -  ควบคุมดูแบมิให๎เกิดผลกระทบจากการทํองเที่ยวภาย 
      ในชุมชนหรือภูมิภาค 
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ตารางท่ี 1  (ตํอ) 
 
ระดับ/องค์การ                      ความรับผิดชอบ 

 

แหล่งที่มา: ดัดแปลงจาก Robert W. McIntosh และคณะ (1995) อ๎างใน ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2545: 232)   
 
  4)  การประสานความร่วมมือกันของภาครัฐและเอกชน  เพ่ือรํวมกันคิด รํวมกัน
ท้าและรํวมกันแก๎ไขปัญหาตํางๆ เพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวให๎ยั่งยืน เชํน การรํวมมือกันของภาครัฐ 
เอกชน และชาวบ๎าน เพ่ือจัดตั้งแหลํงนันทนาการในชุมชน ท้าให๎มีการเดินทางทํองเที่ยวและท้าให๎
นักทํองเที่ยวรู๎จักท๎องถิ่นนั้นมากขึ้น 
  5)  การวิจัยและตรวจสอบแหล่งท่องเที่ยว  ควรมีการวิจัยถึงข๎อมูลพ้ืนฐานของ
แหลํงทํองเที่ยวเพื่อน้าไปสูํการพัฒนาให๎เป็นแหลํงทํองเที่ยวที่มีชื่อเสียง การศึกษาและติดตามปัญหาที่
เกิดขึ้นในแหลํงทํองเที่ยวและแก๎ไขปัญหาที่เกิดขึ้น จะน้าไปสูํการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนได๎ 
ข๎อมูลทั้งหลายที่ได๎จากการวิจัยยังสามารถน้าไปถํายทอดหรือฝึกอบรมให๎แกํเจ๎าหน๎าที่ของรัฐ 
มัคคุเทศก์ และประชาชนในท๎องถิ่นให๎ทราบและปฏิบัติได๎ถูกต๎องเป็นแนวทางเดียวกัน เพ่ือให๎คน
เหลํานี้สามารถน้าไปถํายทอดให๎กับนักทํองเที่ยวได๎ อันจะเป็นการสร๎างความเข๎าใจเกี่ยวกับกา ร
ทํองเที่ ยว  เป็นการสร๎ างภาพลักษณ์ที่ ดีตํอการทํองเที่ ยว  และยั ง เป็นการปกปูองรักษา
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมให๎คงอยูํตลอดไป   

ดังนั้นการวิจัยแหลํงทํองเที่ยว ควรคัดเลือกสถานที่ทํองเที่ยวในแหลํงที่มีความส้าคัญ
ทางธรรมชาติและวัฒนธรรมมาสํงเสริมให๎เป็นที่รู๎จัก และมีการควบคุมจ้านวนนักทํองเที่ยวที่เข๎าไป
เที่ยวให๎อยูํในระดับที่พอเหมาะ ด๎วยการก้าหนดข๎อห๎ามหรือมาตรการตํางๆ เชํน 

(1) พิจารณารายการน้าเที่ยว 
(2) ใช๎เส๎นทางน้าเที่ยวให๎เกิดประโยชน์สูงสุด 
(3) สร๎างข๎อจ้ากัดชั่วคราวในการเดินทางเข๎าไปยังพื้นท่ี 
(4) ให๎มีการขายบัตรที่ระบุวันและเวลาในการเดินทางเข๎าพ้ืนที่ เพ่ือจะได๎ทราบจ้านวน

นักทํองเที่ยว 
(5) ลดขนาดของกลุํมนักทํองเที่ยวที่จะเข๎าไปในพ้ืนที่ 
(6) จ้ากัดพ้ืนที่ในการจอดรถ 
(7) ก้าหนดให๎มีข๎อห๎าม เพ่ือไมํให๎มีกิจกรรมหรือรูปแบบในการทํองเที่ยวที่สร๎างความ

เสียหายกับสิ่งแวดล๎อม 

   ตัวแทนบริษัทน้าเท่ียว 
 
 
   ผู๎เยี่ยมเยือนหรือนักทํองเที่ยว 

      -  ให๎การสํงเสริม สนับสนุนการด้าเนินการตามแผนการ 
        พัฒนาการทํองเที่ยวแบบอยํางยั่งยืน 
    -  สังเกตแนวทางการปฏิบัติตามแผนการพัฒนาที่ยั่งยืน 
    -  มีส้านึกความรับผิดชอบตํอการทํองเที่ยวในฐานะนัก 
        ทํองเที่ยวที่ดีและเคารพในคํานิยมของคนท๎องถิ่น 
    -  ให๎การยอมรับในข๎อตกตงและเงื่อนไขของชุมชนที่มี 
        ตํอแผนการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน 
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  นอกจากข๎อห๎ามหรือมาตรการตํางๆ เหลํานี้แล๎ว ยังต๎องผสมผสานการจัดการพ้ืนที่
ด๎วยวิธีการตํางๆ เข๎าด๎วยกันอยํางเหมาะสม มีการติดตามและประเมินผลแหลํงทํองเที่ยวอยําง
ตํอเนื่องด๎วย 
  6)  การจัดท าข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว โดยการจัดท้าเอกสารแผํนพับและ
สิ่งพิมพ์ให๎ข๎อมูลเกี่ยวกับจุดเดํนของแหลํงทํองเที่ยวตํางๆ พอสังเขป เพ่ือดึงดูดความสนใจและสร๎าง
ความเข๎าใจแกํนักทํองเที่ยว อาจมีการจัดนิทรรศการเกี่ยวกับการทํองเที่ยวเป็นบางโอกาส ตามแหลํง
ทํองเที่ยวตํางๆ ควรมีแผํนปูายบรรยายข๎อมูลเกี่ยวกับสถานที่ทํองเที่ยวนั้นๆ หรือบอกความส้าคัญของ
แหลํงทํองเที่ยวให๎นักทํองเที่ยวทราบ และมีการจัดท้าเว็บไซต์ (Website) หรือโฮมเพจ (home 
page) เกี่ยวกับการทํองเที่ยวในประเทศไทยทางอินเตอร์เน็ต (internet) ให๎มากขึ้น เพ่ือให๎
นักทํองเที่ยวได๎ท้าการสืบค๎นข๎อมูลที่ตนสนใจได๎สะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้น 
  7)  การมีจิตส านึกของนักท่องเที่ยว  การจะท้าให๎การทํองเที่ยวเป็นการทํองเที่ยว
อยํางยั่งยืนได๎นั้นยังต๎องประกอบด๎วยการเที่ยวอยํางมีจิตส้านึก ถ๎านักทํองเที่ยวรู๎ถึงคุณคําของ
ทรัพยากรก็จะเกิดจิตส้านึกในการอนุรักษ์ซึ่งจะท้าให๎เกิดการพัฒนาการทํองเที่ยวในทิศทางที่ยั่งยืน 
และเมื่อทุกคนเกิดจิตส้านึกในทิศทางเดียวกันแล๎ว หนํวยงานที่มีหน๎าที่โดยตรงเกี่ยวกับการสํงเสริม
การทํองเที่ยวก็จะท้างานได๎งํายขึ้น 
   โดยที่ Robert W. McIntosh (1995) อ๎างใน ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2545: 234)  
ได๎กลําวถึงจรรยาบรรณของนักทํองเที่ยวไว๎วําเมื่อนักทํองเที่ยวได๎ทํองเที่ยวไปยังที่ตํางๆ แล๎ว ควรให๎
ความรํวมมือดังนี้ 
  (1)  เมื่อนักทํองเที่ยวได๎ทํองเที่ยวเพลิดเพลินกับความหลากหลายทางธรรมชาติ 
และมรดกทางวัฒนธรรมแล๎ว ควรจะรํวมมือในการรักษาหรืออนุรักษ์สิ่งเหลํานี้ไว๎ 
  (2)  ให๎ความชํวยเหลือแกํชุมชนในการด้าเนินการอนุรักษ์และการใช๎ทรัพยากร
อยํางมปีระสิทธิภาพรวมถึงพลังงานและน้้า 
  (3)  ชื่นชมกับประสบการณ์ การต๎อนรับอยํางเป็นมิตรจากคนในชุมชน เคารพ
ในขนบธรรมเนียมประเพณี และบรรทัดฐานของชุมชนในพื้นท่ี 
  (4)  หลีกเลี่ยงกิจกรรมตํางๆ ที่อาจคุกคามชีวิตสัตว์ปุา หรือพืช รวมถึงความ
เสียหายที่อาจเกิดขึ้นแกํสิ่งแวดล๎อมทางธรรมชาติ 
  (5)  เลือกใช๎ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่แสดงถึงขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมท๎องถิ่น 
และไมํเป็นผลเสียตํอสิ่งแวดล๎อม 
  สรุปวําการทํองเที่ยวจะยั่งยืนได๎ต๎องประกอบด๎วยการมีอุตสาหกรรมทํองเที่ยวที่
ยั่งยืนการมีทรัพยากรธรรมชาติที่ยั่งยืน และการสํงเสริมพัฒนาการทํองเที่ยวที่ยั่งยืนตามแนวทางที่
กลําวมาข๎างต๎น ทั้งนี้ความยั่งยืนของการทํองเที่ยวทุกประการจะเกิดได๎ก็ตํอเมื่อนักทํองเที่ยวตระหนัก
ถึงความส้าคัญของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยว ความตระหนักถึงคุณคําของทรัพยากรการทํองเที่ยว 
และการมีบทบาทรํวมกันในการอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวอยํางจริงจัง ซึ่งจะท้าให๎ระบบการ
ทํองเที่ยวมีคุณภาพ ได๎มาตรฐาน เกิดความปลอดภัย และเป็นที่ยอมรับของนักทํองเที่ยวตลอดไป 
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  นอกจากข๎อห๎ามหรือมาตรการตํางๆ เหลํานี้แล๎ว ยังต๎องผสมผสานการจัดการพ้ืนที่
ด๎วยวิธีการตํางๆ เข๎าด๎วยกันอยํางเหมาะสม มีการติดตามและประเมินผลแหลํงทํองเที่ยวอยําง
ตํอเนื่องด๎วย 
  6)  การจัดท าข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว โดยการจัดท้าเอกสารแผํนพับและ
สิ่งพิมพ์ให๎ข๎อมูลเกี่ยวกับจุดเดํนของแหลํงทํองเที่ยวตํางๆ พอสังเขป เพ่ือดึงดูดความสนใจและสร๎าง
ความเข๎าใจแกํนักทํองเที่ยว อาจมีการจัดนิทรรศการเกี่ยวกับการทํองเที่ยวเป็นบางโอกาส ตามแหลํง
ทํองเที่ยวตํางๆ ควรมีแผํนปูายบรรยายข๎อมูลเกี่ยวกับสถานที่ทํองเที่ยวนั้นๆ หรือบอกความส้าคัญของ
แหลํงทํองเที่ยวให๎นักทํองเที่ยวทราบ และมีการจัดท้าเว็บไซต์ (Website) หรือโฮมเพจ (home 
page) เกี่ยวกับการทํองเที่ยวในประเทศไทยทางอินเตอร์เน็ต (internet) ให๎มากขึ้น เพ่ือให๎
นักทํองเที่ยวได๎ท้าการสืบค๎นข๎อมูลที่ตนสนใจได๎สะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้น 
  7)  การมีจิตส านึกของนักท่องเที่ยว  การจะท้าให๎การทํองเที่ยวเป็นการทํองเที่ยว
อยํางยั่งยืนได๎นั้นยังต๎องประกอบด๎วยการเที่ยวอยํางมีจิตส้านึก ถ๎านักทํองเที่ยวรู๎ถึงคุณคําของ
ทรัพยากรก็จะเกิดจิตส้านึกในการอนุรักษ์ซึ่งจะท้าให๎เกิดการพัฒนาการทํองเที่ยวในทิศทางที่ยั่งยืน 
และเมื่อทุกคนเกิดจิตส้านึกในทิศทางเดียวกันแล๎ว หนํวยงานที่มีหน๎าที่โดยตรงเกี่ยวกับการสํงเสริม
การทํองเที่ยวก็จะท้างานได๎งํายขึ้น 
   โดยที่ Robert W. McIntosh (1995) อ๎างใน ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (2545: 234)  
ได๎กลําวถึงจรรยาบรรณของนักทํองเที่ยวไว๎วําเมื่อนักทํองเที่ยวได๎ทํองเที่ยวไปยังที่ตํางๆ แล๎ว ควรให๎
ความรํวมมือดังนี้ 
  (1)  เมื่อนักทํองเที่ยวได๎ทํองเที่ยวเพลิดเพลินกับความหลากหลายทางธรรมชาติ 
และมรดกทางวัฒนธรรมแล๎ว ควรจะรํวมมือในการรักษาหรืออนุรักษ์สิ่งเหลํานี้ไว๎ 
  (2)  ให๎ความชํวยเหลือแกํชุมชนในการด้าเนินการอนุรักษ์และการใช๎ทรัพยากร
อยํางมปีระสิทธิภาพรวมถึงพลังงานและน้้า 
  (3)  ชื่นชมกับประสบการณ์ การต๎อนรับอยํางเป็นมิตรจากคนในชุมชน เคารพ
ในขนบธรรมเนียมประเพณี และบรรทัดฐานของชุมชนในพื้นท่ี 
  (4)  หลีกเลี่ยงกิจกรรมตํางๆ ที่อาจคุกคามชีวิตสัตว์ปุา หรือพืช รวมถึงความ
เสียหายที่อาจเกิดขึ้นแกํสิ่งแวดล๎อมทางธรรมชาติ 
  (5)  เลือกใช๎ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่แสดงถึงขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมท๎องถิ่น 
และไมํเป็นผลเสียตํอสิ่งแวดล๎อม 
  สรุปวําการทํองเที่ยวจะยั่งยืนได๎ต๎องประกอบด๎วยการมีอุตสาหกรรมทํองเที่ยวที่
ยั่งยืนการมีทรัพยากรธรรมชาติที่ยั่งยืน และการสํงเสริมพัฒนาการทํองเที่ยวที่ยั่งยืนตามแนวทางที่
กลําวมาข๎างต๎น ทั้งนี้ความยั่งยืนของการทํองเที่ยวทุกประการจะเกิดได๎ก็ตํอเมื่อนักทํองเที่ยวตระหนัก
ถึงความส้าคัญของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยว ความตระหนักถึงคุณคําของทรัพยากรการทํองเที่ยว 
และการมีบทบาทรํวมกันในการอนุรักษ์ทรัพยากรการทํองเที่ยวอยํางจริงจัง ซึ่งจะท้าให๎ระบบการ
ทํองเที่ยวมีคุณภาพ ได๎มาตรฐาน เกิดความปลอดภัย และเป็นที่ยอมรับของนักทํองเที่ยวตลอดไป 
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ภาพที ่1  กรอบแนวคิดการจัดการการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน 

 

ภาคสรุป 
(Overview) 

 
 การทํองเที่ยวถือได๎วําเป็นอุตสาหกรรมที่ท้ารายได๎ให๎กับประเทศไทยของเราเป็นอยําง
มาก  จะเห็นได๎ชัดเจนจากเศรษฐกิจการเงินของประเทศที่มีรายได๎เพ่ิมขึ้นจากการทํองเที่ยวสูงขึ้น
อยํางตํอเนื่องและคาดวําจะสูงขึ้นไปเรื่อย ๆ  ทั้งนี้เพราะวําประเทศไทยมีทรัพยากรการทํองเที่ ยวที่
หลากหลายจึงเหมาะสมอยํางยิ่งท่ีจะเป็นศูนย์กลางการทํองเที่ยวในแถบภูมิภาคเอเชีย  ทรัพยากรการ
ทํองเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดใจที่กํอให๎เกิดการเดินทางทํองเที่ยว  ซึ่งนอกจากจะเป็นทั้งวัตถุดิบและเป็นสํวน
หนึ่งของอุตสาหกรรมทํองเที่ยว  ยังเป็นปัจจัยส้าคัญที่จะ “ขาย” ให๎แกํนักทํองเที่ยว  อาจจะกลําวได๎
วําเป็น “สินค๎า” ที่มีคุณลักษณะพิเศษที่สามารถดึงดูดให๎ “ลูกค๎า” หรือนักทํองเที่ยวเดินทาง “ซ้ือ” 
กันถึงที่ตั้งอยูํของสินค๎า  ซึ่งทรัพยากรการทํองเที่ยวจะสามารถแบํงแยกยํอยเป็นประเภทตําง ๆ ได๎
หลายรูปแบบ  แตํในที่นี้ขอแบํงประเภทของทรัพยากรการทํองเที่ยวเพื่อให๎เกิดความเข๎าใจในภาพรวม
ของการทํองเที่ยว  ตามองค์ประกอบของการทํองเที่ยวดังนี้ (Mill and Morrison, 1995  ระบุในชู
สิทธิ์  ชูชาติ, 2546: 4 - 5) 

ทรพัยากร
มนุษย ์

แนวคิดการพฒันาท่ียัง่ยนื :
การจดัการการท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยนื

 ด ารงความเป็นฐานทรพัยากรธรรมชาติ
เกษตรปลอดภยั

 เร่งบริหารจดัการลุม่น ้างอน
 พฒันาชุมชนบนพ้ืนท่ีสูง
 ฟ้ืนฟูพ้ืนท่ีป่าอนุรกัษต์น้น ้า
 บริหารจดัการป่าชุมชนโดยการมีส่วนร่วมของประชาชน

 สรา้งความมัน่คงปลอดภยัในพ้ืนท่ีชายแดน
 สรา้งความปลอดภยัใหน้กัท่องเท่ียว
 สรา้งความเขม้แข็งชุมชน

 ฟ้ืนฟูองคค์วามรูว้ฒันธรรมทอ้งถ่ิน
 เช่ือมโยงสรา้งความโดดเดน่สู่สากล

บริหารจดัการ
ทรพัยากรธรรมชาติ ความมัน่คงปลอดภยั

ด ำรงฐำนวฒันธรรม
ล้ำนนำ



2424 

 

 1.  สิ่งดึงดูดใจ (attraction) สิ่งดึงดูดใจเกิดจากสถานที่ (site) และเหตุการณ์ (event)  
สถานที่อาจเกิดจากธรรมชาติสร๎างขึ้นหรือมนุษย์สร๎างขึ้น  แตํเหตุการณ์ที่นําประทับใจเกิดจาก
ธรรมชาติมนุษย์สร๎างเพียงอยํางเดียว 
 2.  สิ่งอ้านวยความสะดวก (amenities) ความสะดวกสบายท้าให๎นักทํองเที่ยวหรือคน
เดินทางเข๎าไปถึงสถานที่ได๎รวดเร็ว  ปลอดภัย  และสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น  ดังนั้นการกํอสร๎าง
ปัจจัยพื้นฐานในการผลิต (infrastructure) เชํน ระบบขนสํง  ระบบการสื่อสาร  ระบบสาธารณูปโภค 
เชํน ไฟฟูา  ประปา  จึงเป็นสิ่งจ้าเป็นอยํางยิ่งในแหลํงทํองเที่ยว  นอกจากนี้สิ่งกํอสร๎างอ่ืน ๆ เชํน  
โรงแรม  ร๎านอาหาร  ร๎านขายของที่ระลึก  โรงพยาบาล  ฯลฯ  ตลอดจนระบบการก้าจัดของเสียก็
เป็นสิ่งจ้าเป็นที่ต๎องพัฒนาควบคูํกันไปกับแหลํงทํองเที่ยว 
 3.  การเข๎าถึง (accessibility)  การเข๎าไปถึงแหลํงทํองเที่ยวต๎องมีระบบการขนสํง 
(transportation)  ซึ่งประกอบด๎วยเส๎นทาง (the way)  พาหนะ (the vehicle)  สถานี (the 
terminal)  และผู๎ประกอบการ (the carrier)  การขนสํงมีวัตถุประสงค์ในการล้าเลียงคนและสิ่งของ  
ไปยังจุดหมายปลายทางโดยผํานเส๎นทางหรือทํอล้าเลียง 
 ประเทศไทยนับวําโชคดีที่มีทรัพยากรการทํองเที่ยวที่หลากหลาย  และแหลํงของ
ทรัพยากรการทํองเที่ยวก็ได๎กระจายอยูํตามจังหวัดตําง ๆ ทั่วทุกภูมิภาค  ซึ่งเราสามารถที่จะทราบถึง
ศักยภาพของแหลํงทํองเที่ยวนั้น ๆ โดยการวัดศักยภาพของแหลํงทํองเที่ยวจากองค์ประกอบของ
ทรัพยากรการทํองเที่ยวทั้ง 3 องค์ประกอบ  คือ  1.ทรัพยากรการทํองเที่ยวต๎องมีสิ่งดึงดูดใจ                      
2. การรองรับด๎านการทํองเที่ยว และ 3. การบริหารจัดการด๎านการทํองเที่ยว  เพ่ือศึกษาสถานภาพ
ปัจจุบันของการเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวําจัดอยูํในระดับใด  และควรแกํการพัฒนาให๎เป็น
แหลํงทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืนตํอไปหรือไมํ  ในขณะเดียวกัน  การมีสํวนรํวมของคนในชุมชนก็
เป็นสิ่งที่ส้าคัญยิ่งส้าหรับการทํองเที่ยว  เพราะทรัพยากรการทํองเที่ยวนั้น  สํวนหนึ่งก็มาจากชุมชน  
คนในชุมชนจึงต๎องมีสํวนรํวมในการตัดสินใจ  ชุมชนมีบทบาทเป็นเจ๎าของสิทธิ์มีสํวนรํวมในการดูแล
เพ่ือให๎เกิดการเรียนรู๎แกํผู๎มาเยือน  ซึ่งชาวบ๎านทุกคนเป็นเจ๎าของทรัพยากรและเป็นผู๎มีสํวนได๎สํวนเสีย
จากการทํองเที่ยว  ในการน้าเอาทรัพยากรการทํองเที่ยวที่มีอยูํในท๎องถิ่นทั้งทางด๎านธรรมชาติ  
ประวัติศาสตร์  วัฒนธรรมประเพณี  รวมทั้งวิถีชีวิตความเป็นอยูํและวิถีการผลิตของชุมชนมาใช๎เป็น
ปัจจัยหรือต๎นทุนส้าคัญในการบริหารจัดการการทํองเที่ยวอยํางเหมาะสม  เพ่ือกํอให๎เกิดประโยชน์ตํอ
ชุมชนท๎องถิ่นและเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพให๎กับชุมชนทั้งในด๎านเศรษฐกิจ  สังคมและวัฒนธรรม  
รวมทั้งมีการพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนให๎มีความรู๎ความสามารถในด๎านการบริหารจัดการการ
ทํองเที่ยวและสามารถที่จะด้าเนินการตั้งแตํ  การตัดสินใจ  การวางแผน  การด้าเนินงาน  การสรุป
บทเรียนได๎อยํางมีระบบระเบียบและแบบแผน  โดยเน๎นให๎เกิดความยั่งยืนสูํคนรุํนลูกรุํนหลาน  และ
เกิดประโยชน์ตํอท๎องถิ่นตลอดจนค้านึงถึงความสามารถในการรองรับธรรมชาติเป็นส้าคัญ 
 ดังนั้นจะเห็นได๎วํา  การวางแผนการจัดการการทํองเที่ยว  เพ่ือให๎เกิดการพัฒนาที่
ยั่งยืน (sustainable tourism management) นั้น  จ้าเป็นต๎องมีสํวนรํวมระหวํางหนํวยงานภาครัฐ   
เอกชนและชุมชนท๎องถิ่นควบคูํไปกับการพัฒนาการจัดการเชิงอนุรักษ์โดยให๎เกิดความเจริญก๎าวหน๎า
อยํางเป็นระบบ  โดยเฉพาะการพัฒนาเหลํานั้นจะต๎องไมํไปท้าลายขนบธรรมเนียมประเพณี  รวมทั้ง
วิถีชีวิตที่มีคุณคําของประชาชนท๎องถิ่นตามวิสัยทัศน์การทํองเที่ยวไทยที่ระบุวํา  “ให๎การทํองเที่ยว
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ไทยมีเอกลักษณ์ไทยในมาตรฐานสากล (world class)”  โดยเน๎นในประเด็นการคงประเพณีและ
วัฒนธรรมอันดีงาม  ด้ารงเอกลักษณ์ของไทยไว๎ให๎ลือชื่อในโลก  และให๎คนไทยมีความพร๎อมที่จะ
ให๎บริการในมาตรฐานสากล  และมีสํวนรํวมอยํางสูงสุด  ด๎วยกลยุทธ์ของการพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว
ธรรมชาติ  แหลํงศิลปกรรมและวัฒนธรรมท๎องถิ่นตามหลักการอนุรักษ์ให๎เป็นแหลํงทํองเที่ยวอยําง
ยั่งยืน  (วีระพล  ทองมา  และคณะ, 2552: 81 - 83) 
 ตามทฤษฎีและแนวคิดที่ได๎กลําวมาข๎างต๎น  ท้าให๎คณะผู๎วิจัยสนใจศึกษาถึงศักยภาพ
ของการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นจุดเดํนหรือเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนภายในพ้ืนที่ลุํมน้้าแมํงอน  
อ้าเภอฝาง  จังหวัดเชียงใหมํ  ที่มีความหลากหลายของชนเผํา  ตลอดจนได๎มีพระราชด้าริของสมเด็จ
พระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี  ที่ต๎องการให๎ชุมชนบ๎านยางซึ่งเป็นชุมชนในพ้ืนที่ลุํมน้้า
แมํงอนให๎เป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมที่ยั่งยืน  ตามองค์ประกอบของการทํองเที่ยว
อยํางยั่งยืนได๎แกํ  1) วัฒนธรรมทางความคิด (ideas – thinking)  2) วัฒนธรรมทางบรรทัดฐาน 
(norms – doing) และ 3) วัฒนธรรมทางวัตถุ (material – having)  รวมทั้งองค์ประกอบด๎านการมี
สํวนรํวมของชุมชน  เพ่ือให๎เกิดการพัฒนาการทํองเที่ยวตามศักยภาพทางด๎านวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์ของตนเอง  ด๎วยการพัฒนาวัฒนธรรมให๎เป็นสิ่งดึงดูดใจของนักทํองเที่ยว  การปรับปรุง
วิธีการเข๎าถึงข๎อมูลหรือแหลํงทํองเที่ยว  ตลอดจนการจัดเตรียมทรัพยากรมนุษย์ให๎เป็นบุคคลที่มี
คุณภาพด๎านการบริการการทํองเที่ยวตํอไป 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
(Conceptual Framework) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
 

สมมติฐาน 
(Hypothesis) 

 
 ชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุํมน้้าแมํงอน อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหมํ ที่มีศักยภาพ
ด๎านการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น มีความสัมพันธ์กับการมีสํวนรํวมในการพัฒนาการทํองเที่ยวของ
ประชาชนภายในชุมชน 
  
 

ความสัมพันธ ์

ศักยภาพด้านการเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ของชุมชนชาวจนี 

การมีส่วนร่วมของชุมชนชาวจีนใน
การพัฒนาด้านการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมของชุมชน 

พัฒนาการท่องเท่ียวภายในพื้นที่โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้านการ
ท่องเท่ียวแบบมีส่วนร่วมของประชาชน 

ศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิง
วั ฒ น ธ ร ร ม ข อ ง ชุ ม ช น ช า ว จี น                 
ยู น าน พ้ืนที่ ลุ่ ม น้ าแม่ ง อน  อ . ฝา ง             
จ.เชียงใหม ่

- ด๎านสิ่งดึงดดูใจในด๎านการ
ทํองเที่ยว 

- ด๎านการรองรบัด๎านการทํองเที่ยว 
- ด๎านการบริหารจดัการด๎านการ

ทํองเที่ยว 

การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการจัดการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนพื้นที่ลุ่ม
น้ าแม่งอน  อ.ฝาง  จ.เชียงใหม่ 

 วัฒนธรรมทางความคดิ (ideas – 
thinking) 

 วัฒนธรรมทางบรรทัดฐาน (norms – 
doing) 

 วัฒนธรรมทางวัตถุ (material – 
having) 
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บทท่ี 3 
วิธีการดําเนนิการวิจัย 

(RESEARCH METHODOLOGY) 
 

สถานทีดํ่าเนนิการวิจัย 
(Locale of the Study) 

   
คณะผู้วิจัยได้พิจารณาและตัดสินใจในการเลือกสถานที่ดําเนินการวิจัยในพ้ืนที่              

ชุมชนชาวจีนในพ้ืนที่ลุ่มนํ้าแม่งอน  อําเภอฝาง  จังหวัดเชียงใหม่  ด้วยเหตุผลดังต่อไปนี้ 
1. เพ่ือเป็นการสนองกระแสพระราชประสงค์ของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ 

สยามบรมราชกุมารี  ที่มีพระประสงค์ให้พ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอน  โดยเฉพาะชุมชนจีนยูนาน (บ้านยาง) 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ในเชิงอนุรักษ์และวัฒนธรรม  ควบคู่ไปกับเส้นทางธรรมชาติ  โดยเฉพาะ
พิพิธภัณฑ์โครงการหลวงที่ 1 (ฝาง) โรงงานไฟฟ้าพลังน้ํา  น้ําตกบ้านยาง  แหล่งเกษตรผสมผสานของ
ชาวบ้าน  สวนลิ้นจี่  สวนสตรอเบอร์รี่ของโรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง)  และชุมชนใกล้เคียง  ซึ่งมี
วัฒนธรรมท่ีหลากหลาย  ทั้งจีนยูนาน  เย้า  กระเหรี่ยง  และคนไทยพ้ืนราบ  เป็นต้น 

2. พ้ืนที่ชุมชนชาวจีนยูนานในหลายชุมชนในพ้ืนที่อําเภอฝาง  ยังมีเอกลักษณ์ที่โดด
เด่น  และยังเป็นเขตติดต่อกับแหล่งท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงของจังหวัดเชียงใหม่และของประเทศไทย  ก็
คือ  ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงอ่างขาง  ซึ่งได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
จึงมีนักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมจํานวนมาก  ดังนั้น  ควรมีการเตรียมความพร้อมของชุมชนด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์  ซึ่งถ้าไม่มีการเตรียมความพร้อมดังกล่าว  อาจจะทําให้
วัฒนธรรมเหล่าน้ันถูกกลืนและสูญสลายไปกับวัฒนธรรมต่างถิ่นที่หลั่งไหลเข้ามากับนักท่องเที่ยว 
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ประชากรและการสุ่มตัวอย่าง 
(Population and Sampling Procedures) 

 
ประชากรในการวิจัย 

พ้ืนที่ในการวิจัยครั้งนี้ คือ  ชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน   อ าเภอฝาง  
จังหวัดเชียงใหม่  ประกอบด้วย 

  -  ลุ่มน้ าย่อยแม่งอน มีหมู่บ้านบ้านยาง  ประชากรอาศัยอยู่จ านวน  200 
ครัวเรือน รวม 1,031 คน ประชากรส่วนใหญ่เป็นจีนยูนานและเย้า   บ้านหนอง  ประชากรอาศัยอยู่ 
จ านวน  7  ครัวเรือน  รวม  35  คน ประชากรส่วนใหญ่เป็นจีนยูนานและเย้า  บ้านห้วยขาน  
ประชากรอาศัยอยู่จ านวน  33  ครัวเรือน รวม 165 คน ประชากรส่วนใหญ่เป็นจีนยูนานและเย้า    

  -  ลุ่มน้ าย่อยห้วยแม่ข่าน้อย  มีหมู่บ้านสันมะกอกหวาน ประชากรอาศัยอยู่
จ านวน  294 ครัวเรือน รวม 1,439 คน ประชากรส่วนใหญ่เป็นจีนยูนานและเย้า    

นอกจากนี้ยังอยู่ในความดูแลขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 3 องค์กร ได้แก่ 
องค์การบริหารส่วนต าบลแม่ข่า  องค์การบริหารส่วนต าบลแม่งอน และองค์การบริหารส่วนต าบลแม่
สูน  โดยในพื้นท่ีมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพที่พร้อมจะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และ
วัฒนธรรมให้ยั่งยืนได้ในอนาคต 

 
กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 

กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้  ได้พิจารณาร่วมกันระหว่างผู้บริหารและผู้น าของ
องค์การบริหารส่วนต าบลในพ้ืนที่  ประกอบกับการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นและความเป็นไปได้ที่จะ
ผลักดันให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ และมีชื่อเสียงในอนาคตอันใกล้นี้  ซึ่งจากการประเมิน
เบื้องต้นร่วมกับการพิจารณาของคนภายในชุมชน มีฉันทามติให้ด าเนินการวิจัยในพ้ืนที่ชุมชนบ้านยาง
ให้เป็นโครงการน าร่อง (pilot project) ทั้งนี้ เพื่อเป็นไปตามกระแสพระราชด ารัสของสมเด็จพระเทพ
พระรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี ที่ได้เสด็จพระราชด าเนินมาเปิดพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 
ฝาง และประสงค์ให้ชุมชนบ้านยางเป็นส่วนหนึ่งของพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิต (life museum) รวมทั้งเป็น
ชุมชนที่เผยแพร่ความเป็นจีนยูนานให้กับประชาชนชาวไทยและชาวต่างชาติได้เรียนรู้ต่อไป 
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ภาพที ่4 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เสด็จพระราชด าเนินทอดพระเนตรและ
ติดตามความก้าวหน้า พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) 

 
 ผู้ให้ข้อมูล ซึ่งนับว่าเป็นกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย ได้มาจากการก าหนดกลุ่มผู้ให้
ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัยที่ก าหนดไว้ ดังนี้ คือ 

1. การศึกษาอัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนานนั้น 
คณะผู้วิจัยได้ส ารวจข้อมูลในสองลักษณะ ได้แก่ 

1.1 การส ารวจข้อมูลที่เป็นข้อมูลทุติยภูมิ (secondary data) ด้วยการรวบรวม
จากเอกสาร และต าราที่เก่ียวข้องด้านชาติพันธุ์ของชาวจีนยูนาน 

1.2 สอบถามและสัมภาษณ์ข้อมูลที่ได้รวบรวมมาจากเอกสารต่าง ๆ เพ่ือยืนยัน
ข้อมูลกับความเป็นจริงของประชาชนภายในพ้ืนที่ชุมชนบ้านยาง โดยผู้ให้ข้อมูลได้แก่ ผู้น าชุมชน ทั้งที่
เป็นทางการและไม่เป็นทางการ อาทิเช่น ผู้ใหญ่บ้าน ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ผู้น าทางศาสนา ทั้งศาสนาพุทธ 
คริสต์ และอิสลาม รวมทั้งผู้อาวุโสภายในชุมชน จ านวน 15 ราย 

2. วิเคราะห์ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของชนเผ่าจีน               
ยูนาน เพ่ือน าไปเป็นจุดขายด้านการท่องเที่ยวภายในชุมชน เป็นการสร้างเครื่องมือเพ่ือวิเคราะห์
ศักยภาพการเป็นแหล่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนบ้านยาง ทั้งในด้านการดึงดูดใจการ
ท่องเที่ยว ด้านการรองรับการท่องเที่ยว และด้านการบริหารจัดการ โดยผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ ประชาชนที่
เป็นผู้น าครอบครัวจ านวน 200 คน แต่สุ่มมาเพียง 25% (ฉัตร ช่ าชอง, 2525: 1) จึงได้มาซึ่งผู้ให้
ข้อมูลจ านวน 50 ราย 

3. การมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของชุมชนชาวจีน 
ยูนาน เป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนภายในชุมชน (insiders) ได้มีส่วนร่วมในการก าหนดทิศ
ทางการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน ร่วมกับบุคคลภายนอก (outsiders) ซึ่งเป็นผู้มีความรู้และ
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ภาพที ่4 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เสด็จพระราชด าเนินทอดพระเนตรและ
ติดตามความก้าวหน้า พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) 

 
 ผู้ให้ข้อมูล ซึ่งนับว่าเป็นกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย ได้มาจากการก าหนดกลุ่มผู้ให้
ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัยที่ก าหนดไว้ ดังนี้ คือ 

1. การศึกษาอัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนานนั้น 
คณะผู้วิจัยได้ส ารวจข้อมูลในสองลักษณะ ได้แก่ 

1.1 การส ารวจข้อมูลที่เป็นข้อมูลทุติยภูมิ (secondary data) ด้วยการรวบรวม
จากเอกสาร และต าราที่เก่ียวข้องด้านชาติพันธุ์ของชาวจีนยูนาน 

1.2 สอบถามและสัมภาษณ์ข้อมูลที่ได้รวบรวมมาจากเอกสารต่าง ๆ เพ่ือยืนยัน
ข้อมูลกับความเป็นจริงของประชาชนภายในพ้ืนที่ชุมชนบ้านยาง โดยผู้ให้ข้อมูลได้แก่ ผู้น าชุมชน ทั้งที่
เป็นทางการและไม่เป็นทางการ อาทิเช่น ผู้ใหญ่บ้าน ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ผู้น าทางศาสนา ทั้งศาสนาพุทธ 
คริสต์ และอิสลาม รวมทั้งผู้อาวุโสภายในชุมชน จ านวน 15 ราย 

2. วิเคราะห์ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของชนเผ่าจีน               
ยูนาน เพ่ือน าไปเป็นจุดขายด้านการท่องเที่ยวภายในชุมชน เป็นการสร้างเครื่องมือเพ่ือวิเคราะห์
ศักยภาพการเป็นแหล่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนบ้านยาง ทั้งในด้านการดึงดูดใจการ
ท่องเที่ยว ด้านการรองรับการท่องเที่ยว และด้านการบริหารจัดการ โดยผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ ประชาชนที่
เป็นผู้น าครอบครัวจ านวน 200 คน แต่สุ่มมาเพียง 25% (ฉัตร ช่ าชอง, 2525: 1) จึงได้มาซึ่งผู้ให้
ข้อมูลจ านวน 50 ราย 

3. การมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของชุมชนชาวจีน 
ยูนาน เป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนภายในชุมชน (insiders) ได้มีส่วนร่วมในการก าหนดทิศ
ทางการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน ร่วมกับบุคคลภายนอก (outsiders) ซึ่งเป็นผู้มีความรู้และ
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ประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนร่วมกันพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายใน
ชุมชนบ้านยาง ทั้งทางด้านความคิด (ideas – thinking) ทางด้านบรรทัดฐาน (norms – doing) และ
ทางด้านวัตถุ (material – having) เพ่ือก าหนดโปรแกรมและกิจกรรมท่องเที่ยวให้สอดคล้อง กับ
วัฒนธรรมของชุมชนจีนยูนาน โดยมีผู้ให้ข้อมูลที่เป็นประชาชนในพ้ืนที่ ซึ่งผู้น าครอบครัวและ
อาสาสมัครเข้าร่วมโครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการท่องเที่ยว จ านวน 50 ราย ส่วน
บุคคลภายนอกได้แก่คณะผู้วิจัยและนักศึกษาในระดับปริญญาตรี โท และปริญญาเอก สาขาวิชา
พัฒนาการท่องเที่ยว จ านวน 12 ราย ซึ่งเปรียบเสมือนพี่เลี้ยงส าหรับการระดมความคิดด้วยการอาศัย
เทคนิคการจัดท ากิจกรรมกลุ่ม การฝึกปฏิบัติจริง และการน าเสนอผลการอภิปรายกลุ่ม เพ่ือให้ได้มา
ซึ่งกิจกรรมและโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสมภายในชุมชนชาวจีนยูนาน 

 
ตัวแปรและการวัดค่าตัวแปร 

(Variables and Measurement) 
 
 ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน  หมายถึงชุมชนที่

มีองค์ประกอบ  3  ประการคือ  1) ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว  2) ศักยภาพในการ
รองรับด้านการท่องเที่ยว  และ 3) ศักยภาพด้านการบริหารจัดการ  ทั้งนี้ในแต่ละองค์ประกอบจะมี
หลักเกณฑ์และดัชนีชี้วัดในการพิจารณาความมีศักยภาพ  ความมีประสิทธิภาพ  และความมีคุณภาพ  
เพ่ือใช้ในการประเมินมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้นด้วย (ส านักพัฒนาการท่องเที่ยว, 
2550: 5-2) 

 ดัชนี (index) หมายถึงปัจจัยหรือตัวแปรที่ถูกก าหนดขึ้นมาเพ่ือใช้ก าหนด
คุณลักษณะขององค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 

 ตัวชี้วัด (indicator)  หมายถึงปัจจัยหรือตัวแปรที่ก าหนดขึ้น  เพ่ือแสดงถึง
คุณสมบัติของแต่ละดัชนี  ซึ่งตัวชี้วัดในการประเมินมาตรฐาน  คุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
มีทั้งที่อยู่ในรูปของค่าเชิงคุณภาพหรือในรูปของค่าเชิงปริมาณ 

 ดังนั้น  เพ่ือเป็นการประเมินศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
ชุมชน  คณะผู้วิจัยจึงได้ดัดแปลงคู่มือการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
ของส านักพัฒนาการท่องเที่ยว (2550: 5-3 ถึง 5-19) ดังรายละเอียดพอสรุปได้ดังนี้ 

 
องค์ประกอบที่ 1  ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว  หมายถึง  การที่แหล่ง

ท่องเที่ยวหรือชุมชนชนเผ่านั้นมีจุดดึงดูดความสนใจ  หรือมีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม  ซึ่งสามารถ
สร้างความประทับใจและความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว  โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณา  2  ด้าน  คือ 

 1.  คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมซึ่งประกอบด้วย  7  ดัชนีชี้วัด  ได้แก่ 
  1.1  ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต  ภูมิปัญญา  และองค์ความรู้   
  1.2  ความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรมและประเพณี 
  1.3  ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 
  1.4  ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง 
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  1.5  ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์  วัฒนธรรมและประเพณีท่ีสืบค้นได้ 
  1.6  ความผูกพันต่อท้องถิ่น 
  1.7  ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 
 
 2.  ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว  ซึ่งประกอบด้วย  3  

ดัชนีชี้วัด  ได้แก่ 
  2.1  การเข้าถึงตัวชี้วัด 
  2.2  ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
  2.3  ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
องค์ประกอบที่ 2  ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว  หมายถึง  องค์ประกอบต่าง ๆ 

ที่มีส่วนช่วยเสริมแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมนั้น ๆ ให้มีความส าคัญ  มีความเหมาะสมในการจัดการ
การท่องเที่ยวโดยมีหลักเกณฑ์ในการพัฒนา  2  ด้าน  คือ 

1. ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 
2. ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 

องค์ประกอบที่ 3  การบริหารจัดการ  หมายถึงความสามารถในการควบคุมดูแล  การ
ด าเนินงาน  การจัดการแหล่งท่องเที่ยว  โดยเกณฑ์ประเมินด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมภายในชุมชนนั้น  จ าแนกเป็น  2  ด้าน  ได้แก่ 

 1.  การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว  ประกอบด้วย  3  ดัชนชีี้วัด  
ได้แก่ 

  1.1  การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว 
  1.2  การจัดการด้านการใช้ประโยชน์พื้นที่ 
  1.3 การจัดการด้านการติดตามและประเมินผลการเปลี่ยนแปลงอัน

เนื่องมาจากการท่องเที่ยว 
 2.  การจัดการด้านการท่องเที่ยว  ซึ่งประกอบด้วย  5  ดัชนีชี้วัด  คือ 
  2.1  การจัดการด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว 
  2.2  การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
  2.3  การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตส านึก 
  2.4  ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
  2.5  ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
 
วิธีการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  สามารถแบ่งได้เป็น  3  

องค์ประกอบ  โดยการให้คะแนน ได้ให้ความส าคัญกับองค์ประกอบด้านศักยภาพในการดึงดูดใจด้าน
การท่องเที่ยวมากที่สุด  เนื่องจากเป็นสิ่งดึงดูดใจส าคัญส าหรับให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวชม  ส่วน
องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการมีความส าคัญของคะแนนรองลงมา  และองค์ประกอบด้าน
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  1.5  ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์  วัฒนธรรมและประเพณีท่ีสืบค้นได้ 
  1.6  ความผูกพันต่อท้องถิ่น 
  1.7  ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 
 
 2.  ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว  ซึ่งประกอบด้วย  3  

ดัชนีชี้วัด  ได้แก่ 
  2.1  การเข้าถึงตัวชี้วัด 
  2.2  ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
  2.3  ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
องค์ประกอบที่ 2  ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว  หมายถึง  องค์ประกอบต่าง ๆ 

ที่มีส่วนช่วยเสริมแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมนั้น ๆ ให้มีความส าคัญ  มีความเหมาะสมในการจัดการ
การท่องเที่ยวโดยมีหลักเกณฑ์ในการพัฒนา  2  ด้าน  คือ 

1. ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 
2. ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 

องค์ประกอบที่ 3  การบริหารจัดการ  หมายถึงความสามารถในการควบคุมดูแล  การ
ด าเนินงาน  การจัดการแหล่งท่องเที่ยว  โดยเกณฑ์ประเมินด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมภายในชุมชนนั้น  จ าแนกเป็น  2  ด้าน  ได้แก่ 

 1.  การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว  ประกอบด้วย  3  ดัชนชีี้วัด  
ได้แก่ 

  1.1  การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว 
  1.2  การจัดการด้านการใช้ประโยชน์พื้นที่ 
  1.3 การจัดการด้านการติดตามและประเมินผลการเปลี่ยนแปลงอัน

เนื่องมาจากการท่องเที่ยว 
 2.  การจัดการด้านการท่องเที่ยว  ซึ่งประกอบด้วย  5  ดัชนีชี้วัด  คือ 
  2.1  การจัดการด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว 
  2.2  การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
  2.3  การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตส านึก 
  2.4  ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
  2.5  ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
 
วิธีการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  สามารถแบ่งได้เป็น  3  

องค์ประกอบ  โดยการให้คะแนน ได้ให้ความส าคัญกับองค์ประกอบด้านศักยภาพในการดึงดูดใจด้าน
การท่องเที่ยวมากที่สุด  เนื่องจากเป็นสิ่งดึงดูดใจส าคัญส าหรับให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวชม  ส่วน
องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการมีความส าคัญของคะแนนรองลงมา  และองค์ประกอบด้าน
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ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวมีความส าคัญของคะแนนน้อยที่สุด  รายละเอียดของค่า
คะแนนเต็มในแต่ละองค์ประกอบ  ได้แก่ 

 
องค์ประกอบ คะแนน 

1.  ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 50 
2.  ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว 10 
3.  ศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว 40 

รวม 100 
 
 วิธีการให้คะแนน 
 วิธีที่ 1  การให้คะแนนโดยพิจารณาว่าแหล่งท่องเที่ยวมีคุณสมบัติตรงกับดัชนีชี้วัดข้อ
ใดมากที่สุด  และได้ให้ค่าคะแนนในข้อที่เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวควรได้ในข้อนั้นเพียงข้อเดียว  ทั้งนี้ได้
ระบุค่าการให้คะแนนตั้งแต่  0  คะแนน  ถึง  5  คะแนน  หรือ  1  คะแนน  ถึง  5  คะแนน  โดยให้
ผู้ประเมินท าเครื่องหมาย          รอบหมายเลขที่ต้องการในช่องคะแนน  
 
ตัวอย่างการให้คะแนนแบบวิธีที่ 1 
1.1.1  ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต  ภูมิปัญญา  และองค์ความรู้ คะแนน 
 มีเอกลักษณ์ระดับท้องถิ่น  สามารถพบเห็นได้ทั่วไป 1 
 มีเอกลักษณ์ระดับจังหวัด 2 
 มีเอกลักษณ์ระดับชาติ 3 
 มีเอกลักษณ์ระดับภูมิภาค 4 
 มีเอกลักษณ์ระดับโลก  สามารถพบเห็นได้เพียงแห่งเดียว 5 

คะแนนที่ได ้ 3 
 
 ตัวอย่างการให้คะแนนในดัชนีชี้วัด  หัวข้อ  ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต  ภูมิ
ปัญญา  และองค์ความรู้  ประเมินได้ว่าแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้น  มีคุณสมบัติตรงกับข้อ  
“มีเอกลักษณ์ระดับชาติ” ซึ่งมีค่าคะแนนเท่ากับ 3 
 

วิธีที่ 2  การให้คะแนนโดยพิจารณาว่าแหล่งท่องเที่ยวนั้นมีคุณสมบัติตรงกับดัชนีชี้วัด
ข้อใดบ้าง  โดยดัชนีชี้วัด  1  ข้อ  มีค่าเท่ากับ  1  คะแนน  หากไม่มีคุณสมบัติตรงกับดัชนีชี้วัดใดเลย  
ให้มีค่าเท่ากับ  0  คะแนน  หากมีคุณสมบัติตรงแต่ไม่ได้ด าเนินการหรือไม่มีประสิทธิภาพให้  0.5  
คะแนน  หากมีคุณสมบัติครบทุกข้อ  ให้มีค่าเท่ากับ  5  คะแนน  โดยให้ผู้ประเมินท าเครื่องหมาย          
รอบหมายเลขที่ต้องการในช่องคะแนน 
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ตัวอย่างการให้คะแนนแบบวิธีที่ 2 
2.2.1  การจัดการด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นกัท่องเที่ยว  (5  คะแนน) 
        หากไม่มีคุณสมบัติตามที่ระบุให้  0  คะแนน  หากมีแต่ไม่ได้ด าเนินการหรือ ไม่มีประสิทธิภาพ
ให้  0.5  คะแนน  และหากมีคุณสมบัติตรงให้  1  คะแนน 
 

ดัชนี คะแนน 
 มีจ านวนบุคลากรด้านบริการเพียงพอต่อการให้บริการนักท่องเที่ยว 0 0.5 1 
 มีระบบเตือนภัยและระบบรักษาความปลอดภัยแก่ชีวิตและทรัพย์สินของ

นักท่องเที่ยว 
0 0.5 1 

 มีการจัดการด้านสิ่งก่อสร้างและสาธารณูปโภคข้ันพื้นฐานเพ่ืออ านวยความ
สะดวกแก่นักท่องเที่ยว  และต้องมีความเหมาะสมกลมกลืนกับสภาพพ้ืนที่ 

0 0.5 1 

 มีการจัดการด้านอาหารและโภชนาการที่พอเพียงและถูกสุขลักษณะ 0 0.5 1 
 มีการจัดการด้านที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม  เช่นมีการออกแบบ 

และใช้วัสดุก่อสร้างที่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม  ประหยัดพลังงาน  และมี
ระบบก าจัดของเสียที่ได้มาตรฐานเอกลักษณ์ระดับโลก  สามารถพบเห็นได้
เพียงแห่งเดียว 

0 0.5 1 

คะแนนที่ได ้ 3 
  
 ตัวอย่างการให้คะแนนในดัชนีชี้วัด  หัวข้อ  การจัดการด้านการบริการและ
สาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว  ประเมินได้ว่าแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้น  มีคุณสมบัติตรง  1  
ข้อ (ข้อ 3)  โดยแต่ละข้อมีค่าเท่ากับ  1  คะแนน  และมีคุณสมบัติตรงแต่ไม่ได้ด าเนินการหรือไม่มี
ประสิทธิภาพ  4  ข้อ (ข้อ 1, 2, 4  และ  5)  โดยแต่ละข้อมีค่าเท่ากับ  0.5  คะแนน  ฉะนั้นการ
ประเมินในเกณฑ์นี้ได้  3  คะแนน 
 
การก าหนดมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
 ส าหรับการก าหนดระดับมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวนั้น  คะแนนที่ได้ไปเทียบ
ระดับมาตรฐานที่ก าหนดไว้  ซึ่งระดับมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมได้แสดงไว้ รายละเอียด
คือ 

ค่าคะแนน ระดับมาตรฐาน สัญลักษณ์ 
81  ขึ้นไป ดีเยี่ยม  
71 - 80 ดีมาก  
61 – 70 ด ี  
51 – 60 ปานกลาง  
50  หรือน้อยกว่า ต่ า  
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ตัวอย่างการให้คะแนนแบบวิธีที่ 2 
2.2.1  การจัดการด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นกัท่องเที่ยว  (5  คะแนน) 
        หากไม่มีคุณสมบัติตามที่ระบุให้  0  คะแนน  หากมีแต่ไม่ได้ด าเนินการหรือ ไม่มีประสิทธิภาพ
ให้  0.5  คะแนน  และหากมีคุณสมบัติตรงให้  1  คะแนน 
 

ดัชนี คะแนน 
 มีจ านวนบุคลากรด้านบริการเพียงพอต่อการให้บริการนักท่องเที่ยว 0 0.5 1 
 มีระบบเตือนภัยและระบบรักษาความปลอดภัยแก่ชีวิตและทรัพย์สินของ

นักท่องเที่ยว 
0 0.5 1 

 มีการจัดการด้านสิ่งก่อสร้างและสาธารณูปโภคข้ันพื้นฐานเพ่ืออ านวยความ
สะดวกแก่นักท่องเที่ยว  และต้องมีความเหมาะสมกลมกลืนกับสภาพพ้ืนที่ 

0 0.5 1 

 มีการจัดการด้านอาหารและโภชนาการที่พอเพียงและถูกสุขลักษณะ 0 0.5 1 
 มีการจัดการด้านที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม  เช่นมีการออกแบบ 

และใช้วัสดุก่อสร้างที่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม  ประหยัดพลังงาน  และมี
ระบบก าจัดของเสียที่ได้มาตรฐานเอกลักษณ์ระดับโลก  สามารถพบเห็นได้
เพียงแห่งเดียว 

0 0.5 1 

คะแนนที่ได ้ 3 
  
 ตัวอย่างการให้คะแนนในดัชนีชี้วัด  หัวข้อ  การจัดการด้านการบริการและ
สาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว  ประเมินได้ว่าแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้น  มีคุณสมบัติตรง  1  
ข้อ (ข้อ 3)  โดยแต่ละข้อมีค่าเท่ากับ  1  คะแนน  และมีคุณสมบัติตรงแต่ไม่ได้ด าเนินการหรือไม่มี
ประสิทธิภาพ  4  ข้อ (ข้อ 1, 2, 4  และ  5)  โดยแต่ละข้อมีค่าเท่ากับ  0.5  คะแนน  ฉะนั้นการ
ประเมินในเกณฑ์นี้ได้  3  คะแนน 
 
การก าหนดมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
 ส าหรับการก าหนดระดับมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวนั้น  คะแนนที่ได้ไปเทียบ
ระดับมาตรฐานที่ก าหนดไว้  ซึ่งระดับมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมได้แสดงไว้ รายละเอียด
คือ 

ค่าคะแนน ระดับมาตรฐาน สัญลักษณ์ 
81  ขึ้นไป ดีเยี่ยม  
71 - 80 ดีมาก  
61 – 70 ดี  
51 – 60 ปานกลาง  
50  หรือน้อยกว่า ต่ า  
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การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพื้นที่  หมายถึง ความต้องการและโอกาสในการ
เข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยจําแนกออกเป็น 4 ด้าน คือ 1) ด้าน
วัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเช่ือและค่านิยม) 2) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถี
ชีวิตประจําวัน) 3) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน(อาหารและพืชสมุนไพร) และ 4) ด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ 
(ศิลปะและหัตถกรรม) โดยการประเมินการมีส่วนร่วมนั้นได้เปิดโอกาสให้ประชาชนชาวจีนยูนานที่เข้า
ร่วมประชุมเวทีชาวบ้านและระดมความคิดในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ชุมชนบ้านยางได้
แสดงความคิดเห็นใน 4 ประเด็นหลัก ของวัฒนธรรมที่กล่าวมาข้างต้นพร้อมทั้งประเมินตนเองว่าใน
กิจกรรมแต่ละด้านนั้นพวกเขาต้องการหรือมีโอกาสเข้าร่วมมากน้อยแค่ไหน โดยกําหนดคะแนน
ออกเป็น 3 ระดับ คือ 1) คะแนนหมายถึงมีส่วนร่วมระดับน้อย 2) คะแนนหมายถึงการมีส่วนร่วม
ระดับปานกลาง และ 3 คะแนนหมายถึงการมีส่วนร่วมระดับมาก จากน้ันนําคะแนนที่ได้มาหาค่า
คะแนนเฉลี่ยและเปรียบเทียบกับเกณฑ์ด้วยค่าคะแนน ดังนี้ 
 

ช่วงค่าคะแนนเฉลี่ย           หมายถึง 
2.35 – 3.00 มีส่วนร่วมระดบัมาก 
1.68 – 2.34 มีส่วนร่วมระดบัปานกลาง 
1.00 -1.67 มีส่วนร่วมระดบัน้อย 

 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจัย 

(The Research Instrument) 
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การดึงดูดใจด้านการท่องเท่ียว และได้มีคําถามตามเกณฑ์พิจารณา 2 ด้าน คือ 1) ด้านคุณค่าทาง
ศิลปวัฒนธรรม จํานวน 7 ดัชนีช้ีวัด 2) ด้านกายภาพและการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว จํานวน 3 
ดัชนีช้ีวัด ส่วน ข. ศักยภาพในการรองรับนักท่องเท่ียว โดยมีข้อคําถามตามเกณฑ์การพิจารณา 2 
ด้าน คือ 1) ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน และ 2) ศักยภาพในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก ส่วน ค. การบริหารจัดการ ซึ่งจําแนกออกเป็น 2 ด้าน คือ 
1) ด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว จํานวน 3 ดัชนีช้ีวัด และ 2) ด้านการจัดการการท่องเที่ยว จํานวน 
5 ดัชนีช้ีวัด 

2. แบบสัมภาษณ์การจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม ของชุมชน
ชาวจีนยูนาน ได้จัดทําเป็น 2 ส่วน คือ 
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2.1  การวิเคราะห์จุดเด่นของทรัพยากรภายในชุมชนที่สามารถพัฒนาให้เป็น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ โดยจ าแนกออกเป็น 4 ด้าน คือ 1) ด้านวัฒนธรรมทาง
แนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) 2) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจ าวัน) 3) ด้าน
วัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) และ 4) ด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและ
หัตถกรรม) 

2.2  การเปิดประเด็นให้ประชาชนภายในชุมชน (insiders) และบุคคลภายนอก 
(outsiders) ได้ร่วมกันอภิปราย แสดงความคิดเห็นในการที่จะพัฒนากิจกรรมทางด้านวัฒนธรรม
ชุมชนให้เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีคุณค่า และสร้างชื่อเสียงให้ชุมชน แต่อยู่บนพ้ืนฐาน
วัฒนธรรมอันดีงามของชนชาวจีนยูนาน โดยเน้นการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่ค านึงถึง
องค์ประกอบการท่องเที่ยวตามที่ Mill and Morrison (1995)  ระบุไว้ในชูสิทธิ์ ชูชาติ (2546: 4 – 5) 
คือ 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจ (attraction) 2) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (amenities) และ3) ด้านการ
เข้าถึง (accessibility) จากนั้นพัฒนาโปรแกรมการท่องเที่ยวของชุมชนชาวจีน (บ้านยาง) ร่วมกัน 

 
การทดสอบเครื่องมือ 

(Pre – testing of the Instrument) 
 
 การทดสอบความตรงในเนื้อหา (content validity) ผู้วิจัยได้สร้างและก าหนด

ขอบเขตของแบบสัมภาษณ์ และแบบสอบถามตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย จากนั้น น าไปปรึกษา
พร้อมทั้งขอค าแนะน าและข้อคิดเห็นจากผู้อาวุโส ผู้บริหารขององค์การบริหารส่วนต าบลแม่งอน และ
ผู้น าชุมชน ตลอดจนผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ และมหาวิทยาลัยราชภัฏ
เชียงใหม่ เพ่ือร่วมกันพิจารณาเครื่องมือ และให้ข้อเสนอแนะ จากนั้นน าแบบสอบถามและแบบ
สัมภาษณ์ มาปรับปรุงแก้ไขให้มีคุณภาพต่อไป 

 การทดสอบวัตถุวิสัย (objectivity) โดยการน าเอาแบบสัมภาษณ์ไปทดสอบกับ
ประชาชนที่มีความรู้ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวภายในชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) จ านวน 10 ราย 
ซึ่งไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจริงแล้วน ามาวิเคราะห์ว่ามีความเข้าใจค าถามเหมือนหรือสอดคล้องกับผู้วิจัย
ต้องการถามหรือไม่  พร้อมทั้งมีการปรับเปลี่ยนข้อค าถามบางประเด็นให้เข้าใจง่ายยิ่งขึ้น 

การทดสอบความเชื่อม่ัน (reliability) โดยน าแบบสอบถามที่ผ่านการทดสอบความ
ตรงในเนื้อหา (content validity) แล้วไปทดสอบ (pretest) กับกลุ่มตัวอย่างจริงในงานวิจัยครั้งนี้ ซึ่ง
ได้แก่ประชาชนในชุมชนบ้านยาง จ านวน 20 ราย จากนั้นน ามาวิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่นโดยการ
หาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟุา  ( coefficient) ของ Cronbach ตามท่ีระบุไว้ใน วีระพล ทองมา และ
วินิตรา ลีละพัฒนา (2553: 44) ดังนี้ คือ 
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   เมื่อ   =  สัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น 
            n  = จ านวนข้อ 
                     Si

2  = คะแนนความแปรปรวนแต่ละข้อ 
            St

2  = คะแนนความแปรปรวนทั้งหมด 
  ส าหรับผลการทดสอบค่าความเชื่อมั่นของแบบประเมินศักยภาพในการเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.79 จึงถือว่าเป็นแบบสอบถามที่มีข้อค าถามซึ่ง
สามารถน าไปเก็บรวบรวมข้อมูลได้ (รายละเอียดในภาคผนวก ข) 

 
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

(Data Gathering) 
 

1. วิธีการตรวจเอกสาร  งานวิจัย  และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องในลักษณะของข้อมูลมือ
สองหรือทุติยภูมิ (secondary data) เกี่ยวกับวัฒนธรรมและประวัติความเป็นมาของชุมชนในแต่ละ
ชนเผ่าในเขตพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน  อ าเภอฝาง  จังหวัดเชียงใหม่ 

2. ด าเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: 
PAR) ด้วยการจัดประชุมสัมมนาและประชุมเวทีชาวบ้าน โดยเปิดโอกาสให้ประชาชน  ผู้น าชุมชน  
ผู้บริหารขององค์การบริหารส่วนต าบล  นักวิชาการ  และผู้ประกอบการได้แลกเปลี่ยนแนวคิดและ
สร้างความเข้าใจซึ่งกันและกัน  โดยเฉพาะการที่จะพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ร่วมกันวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน  ตลอดจนมองถึงประเด็นของผลบวก (positive) และผลลบ 
(negative) ของการท่องเที่ยว  รวมทั้งหาจุดร่วมส าหรับการพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่ยั่งยืนต่อไป 

3. การส ารวจข้อมูลนั้นได้ใช้เครื่องมือ  คือแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ที่ผ่าน
การทดสอบความตรงตามเนื้อหา (content validity) และความเชื่อมั่นของเครื่องมือ (reliability) 
รวมทั้งเทคนิคในการเก็บรวบรวมข้อมูลที่หลากหลาย เช่น การสอบถามและการสัมภาษณ์รายบุคคล  
การสัมภาษณ์กลุ่ม  การอภิปรายกลุ่ม  การประชุมกลุ่มย่อยและการสังเกตเป็นต้น 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
(Data Analysis) 

 
1. การวิเคราะห์ข้อมูลหลังจากที่ได้รวบรวมข้อมูลด้วยเทคนิคและวิธีการต่าง ๆ ที่

กล่าวมาแล้ว  ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบความถูกต้อง  จัดหมวดหมู่และวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
ปริมาณและเชิงคุณภาพ  โดยใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลคือ  สถิติบรรยาย (descriptive statistic) 
ได้แก่   ค่าความถี่ร้อยละ  ค่าเฉลี่ย  และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  เพ่ือให้ทราบถึงศักยภาพของ
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ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  ตลอดจนการพัฒนาการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวแบบมี
ส่วนร่วมของประชาชนทุกภาคส่วนภายในชุมชน  นอกจากนี้   ผู้ วิจัย ได้ใช้สถิติการอนุมาน 
(inferential statistic) ในการทดสอบสมมติฐาน  เพ่ือหาความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการเป็น
แหล่งท่องเที่ยว และการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยใช้ X2 – test เป็น
สถิติในการทดสอบหาความสัมพันธ์ดังกล่าว 

2. วิธีการประมวลผลสังเคราะห์การวิจัยนั้น  ผู้วิจัยใช้วธิีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบ
มีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) ซึ่งเป็นการวิจัยเพื่อการพัฒนา (research for 
development) เพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้าน
ยาง) โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมของประชาชนภายใน
ชุมชนทั้งนี้เพ่ือความเหมาะสมและการพัฒนาที่ยั่งยืนต่อไป 

 
ระยะเวลาที่ใช้ในการวิจัย 
(Research  Duration) 

 
 การวิจัยครั้งนี้ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการวิจัยระหว่างเดือนตุลาคม 2553 – 

กันยายน 2554 รวมระยะเวลาทั้งสิ้น   12  เดือน 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัยและวิจารณ์ 

(RESULTS AND DISCUSSION) 
 
  การวิจัย เรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนใน
พ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่  มีวัตถุประสงค์หลักคือการวิเคราะห์ศักยภาพและ
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน ซึ่งได้ผ่านการพิจารณาร่วมกันของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอนซึ่งได้แก่ ชุมชนบ้านยาง หมู่ที่ 12 ตําบลแม่งอน อําเภอฝาง 
จังหวัดเชียงใหม่ ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว (tourism destination) ที่มีคุณภาพในอนาคต ซึ่งการ
นําเสนอผลงานวิจัยในครั้งนี้ คณะผู้วิจัยได้รวมเอาผลการวิจัยและวิจารณ์เป็นส่วนเดียวกัน โดยการ
นําเสนอในรูปแบบของตารางข้อมูล ภาพประกอบ และคําบรรยายเป็นตอน ๆ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนานในพื้นที่ลุ่มน้้าแม่งอน  

 อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่  
ประวัติความเป็นมา 
         จีนยูนานหรือจีนฮ่อเป็นกลุ่มชนที่ในอดีตเคยเป็นทหารจีนคณะชาติ หนีการ
ปราบปรามของฝ่ายจีนคอมมิวนิสต์เข้ามาทางประเทศพม่า แล้วอพยพเข้ามาในประเทศไทยใน
ระหว่าง ปี พ.ศ.2493 – 2499 อาศัยอยู่ทางภาคเหนือของไทยในเขตจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ 
แม่ฮ่องสอน การออกนอกเขตจังหวัดที่อยู่  ต้องขออนุญาตจากจังหวัด ซึ่งกระทรวงมหาดไทยได้แบ่ง
ชาวจีนยูนานในประเทศไทย ออกเป็น 3 กลุ่ม (http\\atcloud.com\stories\65491) คือ 1) อดีต
ทหารจีนคณะชาติ ได้แก่บุคคลตามบัญชีรายชื่อที่ทางทหารได้สํารวจและรวบรวมเสนอคณะรัฐมนตรี 
และได้รับอนุมัติให้แปลงสัญชาติ และให้ฐานะเป็นคนต่างด้าว รวม 5 รุ่น จํานวน 13,728 คน ปัจจุบัน
ทางราชการได้ผ่อนผันให้อดีตทหารจีนคณะชาติ และครอบครัวอาศัยอยู่ในเขตจังหวัดเชียงราย 
เชียงใหม่ และแม่ฮ่องสอน รวม 8 อําเภอกับ 1 กิ่งอําเภอ  2) จีนยูนานอพยพ ได้แก่คนจีนที่เป็น
ครอบครัวของอดีตทหารจีนคณะชาติ เข้ามาอยู่ในประเทศไทย ระหว่างปี พ.ศ.2497 – 2504 โดย
อาศัยอยู่ในเขตจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ และแม่ฮ่องสอน การออกนอกเขตจังหวัดต้องขออนุญาต
จากจังหวัด จีนยูนานอิสระ ได้แก่ชาวจีนที่อ้างว่าเป็นญาติพ่ีน้องของอดีตทหารจีนคณะชาติ และจีน  
ยูนานอพยพพลเรือนหลบหนีเข้าประเทศไทย ตั้งแต่ ปี พ.ศ.2505 – 2532 อาศัยอยู่ในเขตจังหวัด
เชียงราย เชียงใหม่ และแม่ฮ่องสอน การออกนอกเขตจังหวัดต้องขออนุญาตจากจังหวัด ชาวจีนยูนาน
มีวัฒนธรรมดั้งเดิมในกลุ่มของตนเองเพราะมีเชื้อสายจีน ภาษาท่ีใช้คือ ภาษาจีนกวางตุ้ง และภาษาจีน
กลาง การตั้งถ่ินฐานจะกระจายอยู่ในเขตพ้ืนที่ภูเขาหรือพ้ืนที่สูงทางภาคเหนือตอนบน 
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ภาพที ่5 การอพยพของชาวจีนยูนานเข้าสู่ประเทศไทย 
 

 อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อ ศาสนาและค่านิยม)  
         ชาวจีนยูนานในประเทศไทย สามารถแบ่งกลุ่มตามความเชื่อทางศาสนาได้ 3 กลุ่ม
ใหญ่ๆ ดังนี้ (บทสัมภาษณ์ แสงสุณีย์  แซ่ยาง วันที่ 12 สิงหาคม 2554 ) 
         1. ฮั่นเจียว เป็นกลุ่มชาวจีนยูนาน ที่นับถือศาสนาพุทธนิกายมหายานผสมลัทธิเต๋า 
โดยคําว่าฮั่นเจียว หมายถึง ศาสนาของชาวฮ่ัน ซึ่งเป็นกลุ่มที่นับถือลัทธิเต๋า กลุ่มชาวจีนฮ่อฮ่ันเจียว
จัดเป็นคนกลุ่มใหญ่       ในหมู่บ้านจีนฮ่อ ที่นับถือฮ่ันเจียวจะมีศาลเจ้า และในบ้านจะมีหิ้งบูชาบรรพ
บุรุษ แม้ฮ่ันเจียวจะนับถือศาสนาพุทธนิกายมหายาน แต่ก็พบว่าในบางชุมชนมีวัดในพุทธศาสนานิกาย
หินยานด้วย  
         2. หุยเจียว เป็นคําที่ใช้เรียกคนที่นับถือศาสนาอิสลาม คําว่า หุยเจียว หมายถึง 
ศาสนาของชาวหุยชาวจีนยูนานมุสลิม จะแตกต่างจากชาวจีนยูนานทั่วไปเพียงการปฏิบัติตามความ
เชื่อทางศาสนา และสตรีจะโพกศีรษะ ในชุมชนจะมีศาสนสถาน คือ ชิงเจินชื่อ หมายถึง มัสยิด หรือ
สุเหร่า  ชาวจีนยูนานมุสลิมมีสัดส่วนประมาณ 1 ใน 3 ของจํานวนประชากร ชาวจีนยูนานทั้งหมดใน
ประเทศไทย 
         3. จีตู๋เจียว เป็นคําท่ีใช้เรียกศาสนาคริสต์ คําว่า จีตู๋ หมายถึง พระเยซู ชาวจีน          
ยูนานที่นับถือศาสนาคริสต์มีอยู่จํานวนน้อยเมื่อเทียบกับจํานวนผู้นับถือศาสนาอ่ืนๆ ชาวจีนยูนานจีตู๋
เจียว จะมีจีตู๋ฝั่ง หรือโบสถ์ เป็นศาสนสถานที่ใช้เพ่ือทําพิธีกรรมในหมู่บ้าน บางชุมชนอาจจะอยู่ใน
รูปแบบของอาคารขนาดเล็ก  
           นอกจากนี้ชาวจีนยูนานยังมีความเชื่ออ่ืนๆ อีกมากมายขึ้นอยู่กับสถานที่หรือ
โอกาสจะเอ้ืออํานวยให้ปฏิบัติตามความเชื่อเหล่านั้น ถึงแม้ว่าเยาวชนในปัจจุบันจะไม่ค่อยปฏิบัติตาม
ทุกอย่างแต่ก็ยังได้รับทราบจากบิดาหรือมารดา ซึ่งจากการสัมภาษณ์เยาวชนในชุมชน คือ ธัญญารัตน์        
แซ่จาว (บทสัมภาษณ์ วันที่ 13 สิงหาคม 2554)  สามารถสรุปความเชื่ออ่ืนๆ ได้ดังนี้ 
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ภาพที ่5 การอพยพของชาวจีนยูนานเข้าสู่ประเทศไทย 
 

 อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อ ศาสนาและค่านิยม)  
         ชาวจีนยูนานในประเทศไทย สามารถแบ่งกลุ่มตามความเชื่อทางศาสนาได้ 3 กลุ่ม
ใหญ่ๆ ดังนี้ (บทสัมภาษณ์ แสงสุณีย์  แซ่ยาง วันที่ 12 สิงหาคม 2554 ) 
         1. ฮั่นเจียว เป็นกลุ่มชาวจีนยูนาน ที่นับถือศาสนาพุทธนิกายมหายานผสมลัทธิเต๋า 
โดยคําว่าฮั่นเจียว หมายถึง ศาสนาของชาวฮ่ัน ซึ่งเป็นกลุ่มที่นับถือลัทธิเต๋า กลุ่มชาวจีนฮ่อฮ่ันเจียว
จัดเป็นคนกลุ่มใหญ่       ในหมู่บ้านจีนฮ่อ ที่นับถือฮ่ันเจียวจะมีศาลเจ้า และในบ้านจะมีหิ้งบูชาบรรพ
บุรุษ แม้ฮ่ันเจียวจะนับถือศาสนาพุทธนิกายมหายาน แต่ก็พบว่าในบางชุมชนมีวัดในพุทธศาสนานิกาย
หินยานด้วย  
         2. หุยเจียว เป็นคําที่ใช้เรียกคนที่นับถือศาสนาอิสลาม คําว่า หุยเจียว หมายถึง 
ศาสนาของชาวหุยชาวจีนยูนานมุสลิม จะแตกต่างจากชาวจีนยูนานทั่วไปเพียงการปฏิบัติตามความ
เชื่อทางศาสนา และสตรีจะโพกศีรษะ ในชุมชนจะมีศาสนสถาน คือ ชิงเจินชื่อ หมายถึง มัสยิด หรือ
สุเหร่า  ชาวจีนยูนานมุสลิมมีสัดส่วนประมาณ 1 ใน 3 ของจํานวนประชากร ชาวจีนยูนานทั้งหมดใน
ประเทศไทย 
         3. จีตู๋เจียว เป็นคําท่ีใช้เรียกศาสนาคริสต์ คําว่า จีตู๋ หมายถึง พระเยซู ชาวจีน          
ยูนานที่นับถือศาสนาคริสต์มีอยู่จํานวนน้อยเมื่อเทียบกับจํานวนผู้นับถือศาสนาอ่ืนๆ ชาวจีนยูนานจีตู๋
เจียว จะมีจีตู๋ฝั่ง หรือโบสถ์ เป็นศาสนสถานที่ใช้เพ่ือทําพิธีกรรมในหมู่บ้าน บางชุมชนอาจจะอยู่ใน
รูปแบบของอาคารขนาดเล็ก  
           นอกจากนี้ชาวจีนยูนานยังมีความเชื่ออ่ืนๆ อีกมากมายขึ้นอยู่กับสถานที่หรือ
โอกาสจะเอ้ืออํานวยให้ปฏิบัติตามความเชื่อเหล่านั้น ถึงแม้ว่าเยาวชนในปัจจุบันจะไม่ค่อยปฏิบัติตาม
ทุกอย่างแต่ก็ยังได้รับทราบจากบิดาหรือมารดา ซึ่งจากการสัมภาษณ์เยาวชนในชุมชน คือ ธัญญารัตน์        
แซ่จาว (บทสัมภาษณ์ วันที่ 13 สิงหาคม 2554)  สามารถสรุปความเชื่ออ่ืนๆ ได้ดังนี้ 
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1. ความเชื่อเรื่องสิ่งสักการะบูชา 5 ประการ ได้แก่ ฟ้า ดิน กษัตริย ์บิดามารดาและ
ครู 
   2. ความเชื่อเรื่องสี เช่น สีแดงเป็นสีมงคล ซึ่งตรงข้ามกับสีขาวและสีดําซึง่เป็นสี
อัปมงคล 
   3. ความเชื่อเรื่องผีประจําเรือน และผีเจ้าที่ โดยเช่ือว่าผีเรือนจะอยู่ที่กระถางธูป 
และเช่ือว่า การบูชาผีเรือนจะทําให้ผู้บูชาอยู่เย็นเป็นสุข 

4.  ความเชื่อเรื่องกระดูกไก่ ซึ่งมีความเชื่อว่ากระดูกไก่สามารถใช้ทํานายโชคชะตา 
อนาคต และความรุ่งเรืองของบุคคลได้  

5. ความเชื่อเก่ียวกับธรรมชาติ 
6. ความเชื่อในชีวิตหลังความตาย 
7. ความเชื่อในคุณค่าทางสังคมแบบชาวจีน ที่มีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง เป็นต้น 

 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) 
อาหารของจีนยูนาน 
         อาหารของชาวจีนยูนานที่รับประทานในชีวิตประจําวัน ได้แก่ ข้าวสวย เต้าหู้ เต้าหู้ยี้ 
ผักดอง และผักตากแห้ง ซึ่งอาหารดังกล่าวน้ีเป็นอาหารที่เก็บได้นาน และรับประทานได้เป็นประจํา 
โดยเนื้อสัตว์ที่ชาวจีนยูนานนิยมรับประทานคือ หมู ซึ่งนํามาเป็นส่วนประกอบของอาหารหลักและ 
การเก็บรักษาเน้ือหมูของชาวจีนยูนาน นิยมแขวนไว้ให้แห้งโดยวิธีธรรมชาติ ซึ่งทําให้เก็บไว้ได้นาน 
ส่วนอาหารท่ีมีช่ือของชาวจีนยูนานมุสลิมนั้น ได้แก่ ข้าวซอยไก่ เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตามวัฒนธรรมใน
การรับประทานอาหารอีกอย่างหน่ึงของชาวจีนยูนาน คือ การใช้ตะเกียบคีบอาหารเข้าปากแทน
ช้อนส้อม นอกจากนี้การด่ืมนํ้าชายังเป็นสิ่งที่ชาวจีนยูนานนิยมปฏิบัติอยู่ในชีวิตประจําวัน ซึ่งชานั้นจัด
ได้ว่าเป็นวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชาวจีนยูนาน และชาวจีนยูนานยังชอบสูบบุหรี่โดยมีทั้งการ
สูบจากมวนบุหรี่โดยตรง และการสูบจากบ้องบุหรี่ไม้ไผ่ (บทสัมภาษณ์ นํ้าฝน  แซ่สี  วันที่ 14  
สิงหาคม 2554) 
 
พืชสมุนไพรของชาวจีนยนูาน 
            บ้านทุกหลังคาเรือนของชาวจีนยูนานทําแท่นบูชาไว้ภายในบ้าน (เว้นแต่ชาวจีน           
ยูนานกลุ่มที่นับถือศาสนาอิสลาม) ประกอบด้วยธูป เทียน ดอกไม้ และกระดาษเงินกระดาษทอง 
เน่ืองจากชาวจีนยูนานจะนับถือดวงวิญญาณของบรรพบุรุษราวกับเทพเจ้า นอกจากนี้ยังมีการบูชา
ต้นไม้ที่ทําเป็นศาลเจ้า โดยมักจะมีคนนําของมาเซ่นไหว้เสมอๆ เพราะเช่ือว่าเป็นเทพเจ้าประจําเมืองที่
จะบันดาลความสุข และให้หายจากเหตุการณ์ร้ายและโรคภัย ยามเจ็บไข้ได้ป่วยมีการรักษาแบบแผน
โบราณ คือมีการใช้สมุนไพรตามแบบอย่างคนจีน โดยมีการใช้สมุนไพรต่างๆ ดังต่อไปน้ี (บทสัมภาษณ์ 
จันจิรา  แซ่นา  วันที่ 13 สิงหาคม 2554) 

 

        1. ใช้ต้นกระเม็งทั้งต้นต้มแล้วนํามาด่ืมเพ่ือแก้ปวดและแก้ไข้ 
        2. ใช้เปลือกและต้นของกําลังเสือโคร่งนํามาต้ม หรือดองเหล้า และดื่มเป็นยาแก้

ปวดเมื่อยรวมท้ังบํารุงกําลัง 
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       3. ใช้ต้นของโกฐจุฬาลัมพา (ชาวจีนยูนาน เรียก ไอเฮา) นํามาต้มแล้วเอาน้ําอาบเพ่ือ
รักษาอาการผื่นคันตามเนื้อตัว 

        4. ใช้ผลสุกของต้นไม้ที่ชื่อไข่ปู (ชาวจีนยูนานเรียก ยิ่งตูสือ) นํามารับประทานเป็น
ผลไม้ และใช้ต้นและรากนํามาต้มเพ่ือดื่มซึ่งสามารถรักษาโรคแก้ริดสีดวงทวาร และแก้ท้องผูกได้ดี 

        5. ใช้ต้นและใบตากแห้งของต้นเบญจขันธ์ (ชาวจีนยูนานเรียก เจียวกู้หลาน) นํามา
ชงแล้วดื่มเป็นยาบํารุงกําลัง และบํารุงสุขภาพ 

    6. ใช้เหง้าของต้นพุทธรักษา (ชาวจีนยูนานเรียก เปอโข) นํามาบดละเอียดตากแห้ง
แล้วละลายน้ําดื่มเพ่ือบํารุงกําลัง 

       7. ใช้ต้นของต้นส้มพด (ชาวจีนยูนานเรียก หยิ่งซ้วง) นํามาต้มน้ําดื่มและอาบเพ่ือแก้
อาการคันจากพิษยางรัก 

       8. ใช้ใบของต้นสาบแร้งสาบกา (ชาวจีนยูนานเรียก หงจิงเช่า) โดยนํามาขยี้หรือตํา 
แล้วนําไปพอกแผลเพ่ือห้ามเลือด 

      9. ใช้ใบของต้นสาบหมา (ชาวจีนยูนานเรียก ฉิ้วฉวา) เคี้ยวเพ่ือพอกแผลและห้าม
เลือด 

 10. ใช้ต้นหญ้าเอ็นยืดทั้งต้นนํามาตําเพ่ือพอกหรือต้มน้ําดื่มแก้ปวดข้อ และแก้เคล็ด
ขัดยอก 

     11. ใช้ต้นและรากของต้นอูนป่า (ชาวจีนยูนานเรียก ตุ้มใจ้เมียะ) นํามาต้มเพ่ืออาบ
หรือดื่มแก้อาการชา ลมพิษ ปวดตามลําตัว ปวดข้อและปวดเอ็น 

             นอกจากนี้ยังใช้วิธีการขูด หรือบีบนวดเพ่ือกระตุ้นให้เลื่อดไหลเวียน คือ เอาน้ําทา
ตัวแล้วเอามือบีบกดแล้วขูดลากอย่างแรงจนเป็นผื่นแดง เรียกว่า “กว่าซา” วิธีการดังกล่าวนี้จะสร้าง
ความเจ็บปวดแก่ผู้ป่วย แต่อย่างไรก็ตามมีความเชื่อว่าถ้าทําอย่างนี้แล้วจะช่วยรักษาอาการปวดเมื่อย
และไม่สบายให้หายได้ 

 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิต)  
อาชีพของจีนยูนาน 
         จีนยูนาน เป็นชนกลุ่มน้อยที่นับว่ามีฐานะทางเศรษฐกิจดีที่สุด ซึ่งอาชีพของชาวจีน 
ยูนานมีลักษณะที่หลากหลาย ซึ่งจากการสัมภาษณ์ จางซือ  แซ่โต้ง (บทสัมภาษณ์ วันที่  13  
สิงหาคม 2554) สามารถสรุปอาชีพของชาวจีนยูนานได้ ดังนี้ 
 

           1. การปลูกพืชเศรษฐกิจ อาทิเช่น ชา ลิ้นจี่ ข้าวไร่ และข้าวโพด เป็นต้น 
 

        2. การเลี้ยงสัตว์ ซึ่งสัตว์ที่ชาวจีนยูนานนิยมเลี้ยงไว้ขาย คือ หมู วัว ควาย ม้า และ
ลา นอกจากการเลี้ยงสัตว์เพ่ือขายแล้ว ชาวจีนยูนานยังเลี้ยงสัตว์เพ่ือไว้ใช้ในพิธีกรรมอีกด้วย เช่น วัว 
แพะ และไก่ โดยใช้เนื้อของสัตว์เหล่านี้ในการไหว้ผีเรือน สะโพกของไก่ใช้ในการเสี่ยงทาย เป็นต้น  
 

           3. อาชีพด้านงานบริการที่ใช้ความรู้และภาษา เช่น นักวิชาการตามสถาบันต่างๆ 
นักการบัญชี ครูสอนภาษาจีน และมัคคุเทศก์ เป็นต้น ซึ่งเนื่องมาจากชาวจีนยูนานเป็นผู้ฝักใฝ่
การศึกษา และมีฐานะดีกว่าชนกลุ่มน้อยกลุ่มอ่ืนๆ ดังนั้น จึงพบว่า ชาวจีนยูนานเป็นชนกลุ่มน้อยที่มี
การศึกษาและการงานที่ดีกว่า 
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       3. ใช้ต้นของโกฐจุฬาลัมพา (ชาวจีนยูนาน เรียก ไอเฮา) นํามาต้มแล้วเอาน้ําอาบเพ่ือ
รักษาอาการผื่นคันตามเนื้อตัว 

        4. ใช้ผลสุกของต้นไม้ที่ชื่อไข่ปู (ชาวจีนยูนานเรียก ยิ่งตูสือ) นํามารับประทานเป็น
ผลไม้ และใช้ต้นและรากนํามาต้มเพ่ือดื่มซึ่งสามารถรักษาโรคแก้ริดสีดวงทวาร และแก้ท้องผูกได้ดี 

        5. ใช้ต้นและใบตากแห้งของต้นเบญจขันธ์ (ชาวจีนยูนานเรียก เจียวกู้หลาน) นํามา
ชงแล้วดื่มเป็นยาบํารุงกําลัง และบํารุงสุขภาพ 

    6. ใช้เหง้าของต้นพุทธรักษา (ชาวจีนยูนานเรียก เปอโข) นํามาบดละเอียดตากแห้ง
แล้วละลายน้ําดื่มเพ่ือบํารุงกําลัง 

       7. ใช้ต้นของต้นส้มพด (ชาวจีนยูนานเรียก หยิ่งซ้วง) นํามาต้มน้ําดื่มและอาบเพ่ือแก้
อาการคันจากพิษยางรัก 

       8. ใช้ใบของต้นสาบแร้งสาบกา (ชาวจีนยูนานเรียก หงจิงเช่า) โดยนํามาขยี้หรือตํา 
แล้วนําไปพอกแผลเพ่ือห้ามเลือด 

      9. ใช้ใบของต้นสาบหมา (ชาวจีนยูนานเรียก ฉิ้วฉวา) เคี้ยวเพ่ือพอกแผลและห้าม
เลือด 

 10. ใช้ต้นหญ้าเอ็นยืดทั้งต้นนํามาตําเพ่ือพอกหรือต้มน้ําดื่มแก้ปวดข้อ และแก้เคล็ด
ขัดยอก 

     11. ใช้ต้นและรากของต้นอูนป่า (ชาวจีนยูนานเรียก ตุ้มใจ้เมียะ) นํามาต้มเพ่ืออาบ
หรือดื่มแก้อาการชา ลมพิษ ปวดตามลําตัว ปวดข้อและปวดเอ็น 

             นอกจากนี้ยังใช้วิธีการขูด หรือบีบนวดเพ่ือกระตุ้นให้เลื่อดไหลเวียน คือ เอาน้ําทา
ตัวแล้วเอามือบีบกดแล้วขูดลากอย่างแรงจนเป็นผื่นแดง เรียกว่า “กว่าซา” วิธีการดังกล่าวนี้จะสร้าง
ความเจ็บปวดแก่ผู้ป่วย แต่อย่างไรก็ตามมีความเชื่อว่าถ้าทําอย่างนี้แล้วจะช่วยรักษาอาการปวดเมื่อย
และไม่สบายให้หายได้ 

 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิต)  
อาชีพของจีนยูนาน 
         จีนยูนาน เป็นชนกลุ่มน้อยที่นับว่ามีฐานะทางเศรษฐกิจดีที่สุด ซึ่งอาชีพของชาวจีน 
ยูนานมีลักษณะที่หลากหลาย ซึ่งจากการสัมภาษณ์ จางซือ  แซ่โต้ง (บทสัมภาษณ์ วันที่  13  
สิงหาคม 2554) สามารถสรุปอาชีพของชาวจีนยูนานได้ ดังนี้ 
 

           1. การปลูกพืชเศรษฐกิจ อาทิเช่น ชา ลิ้นจี่ ข้าวไร่ และข้าวโพด เป็นต้น 
 

        2. การเลี้ยงสัตว์ ซึ่งสัตว์ที่ชาวจีนยูนานนิยมเลี้ยงไว้ขาย คือ หมู วัว ควาย ม้า และ
ลา นอกจากการเลี้ยงสัตว์เพ่ือขายแล้ว ชาวจีนยูนานยังเลี้ยงสัตว์เพ่ือไว้ใช้ในพิธีกรรมอีกด้วย เช่น วัว 
แพะ และไก่ โดยใช้เนื้อของสัตว์เหล่านี้ในการไหว้ผีเรือน สะโพกของไก่ใช้ในการเสี่ยงทาย เป็นต้น  
 

           3. อาชีพด้านงานบริการที่ใช้ความรู้และภาษา เช่น นักวิชาการตามสถาบันต่างๆ 
นักการบัญชี ครูสอนภาษาจีน และมัคคุเทศก์ เป็นต้น ซึ่งเนื่องมาจากชาวจีนยูนานเป็นผู้ฝักใฝ่
การศึกษา และมีฐานะดีกว่าชนกลุ่มน้อยกลุ่มอ่ืนๆ ดังนั้น จึงพบว่า ชาวจีนยูนานเป็นชนกลุ่มน้อยที่มี
การศึกษาและการงานที่ดีกว่า 
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 4. อาชีพค้าขาย เป็นอาชีพดั้งเดิมของชาวจีนยูนาน ซึ่งชาวจีนยูนานนิยมที่จะเปิด
ร้านขายสินค้าภายในหมู่บ้าน หรือเป็นพ่อค้าเร่ ที่ทําการค้ากับชาวเขา และชาวพ้ืนราบ พ่อค้าชาวจีน
ยูนาน หรือที่นิยมเรียกว่าพ่อค้ายูนานนั้น มีบทบาทสําคัญในการค้าฝิ่นกับชาวเขา ซึ่งในบางครั้งเป็น
การแลกเปลี่ยนด้วยเงินสด หรือแลกเปลี่ยนด้วยสินค้าอ่ืน เช่น เสื้อผ้า เกลือ รองเท้า น้ํามัน เทียนไข 
หมาก ชา หรือเครื่องมือต่าง ๆ เป็นต้น โดยพ่อค้าชาวจีนยูนานจะซื้อสินค้าจากพ้ืนราบ แล้วนําสินค้า
บรรทุกม้า ลา และล่อ ขึ้นไปขายบนที่สูง ซึ่งเนื่องจากม้าและลาเป็นพาหนะสําคัญที่พ่อค้าชาวจีน     
ยูนานนํามาบรรทุกสินค้ามาช้านาน ดังนั้น พ่อค้าชาวจีนยูนาน จึงมีความชํานาญในการเลี้ยงม้าเป็น
อย่างดี  
 

             นอกจากกลุ่มพ่อค้าชาวจีนยูนานแล้ว ยังมีพ่อค้าในท้องถิ่นได้ทําการค้าขายกับชาว
ไทยภูเขาอีกด้วย โดยมีกลุ่มพ่อค้าชาวจีนยูนานเป็นพ่อค้าคนกลาง ซึ่งกลุ่มพ่อค้าเหล่านี้ มีบทบาทใน
การควบคุมสภาวะการเงินของชาวไทยภูเขา คือ รับซื้อผลผลิตจากชาวไทยภูเขาในราคาไม่แพงแต่ขาย
สินค้าจากในตัวเมืองให้กับชาวไทยภูเขาในราคาแพง ดังนั้น  เงินจึงหมุนเวียนกลับมาที่พ่อค้าอีกครั้ง 
จากที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ชาวจีนยูนานนั้นมีความสามารถในหลายด้าน และงานที่ชาวจีน  
ยูนาน   เลือกประกอบอาชีพนั้น มีศักยภาพเพียงพอที่จะสร้างสถานภาพทางเศรษฐกิจที่มั่นคงให้แก่
พวกเขาได้ด้วย 
 
วิถีชีวิตของชาวจีนยูนาน 
         ชาวจีนยูนานมักจะเลือกพ้ืนที่อยู่อาศัยอยู่ในบริเวณที่สูงบนภูเขา หรือพ้ืนที่ใกล้กับ
ต้นน้ําในภาคเหนือ เช่น ดอยแม่สลอง ดอยล้าน ดอยตองมอก ดอยผาตั้ง  และดอยผาหม่น จากทําเล
ที่ตั้งชาวจีนยูนานมักมีชื่อกลุ่มที่ตั้งตามชื่อแหล่งที่อยู่อาศัยหรือแหล่งที่มา  ซึ่งสรุปได้ดังนี้ (บท
สัมภาษณ์ จางซือ  แซ่โต้ง  วันที่   13  สิงหาคม 2554) 
 

         1. ฮ่อเชียงใหม่ หมายถึง ชาวจีนยูนานจากมณฑลยูนนานที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานใน
จังหวัดเชียงใหม่ นานมากว่าร้อยปีมาแล้ว 
         2. ฮ่อโกก๊ัง หมายถึง ชาวจีนยูนานที่มาจากเมืองก๋ัวก่านในประเทศพม่า และมีการ
ออกเสียงเพ้ียนเป็นจีนโกก๊ัง 
          3. ฮ่อมาลีปา หมายถึง ชาวจีนยูนานที่มาจากเมืองมาลีปาในประเทศพม่า 
        4. ฮ่อจากลาวหมายถึง ชายจีนยูนานที่เดินทางผ่านลาว แล้วเข้าสู่อําเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย  
 

           แต่ไม่ว่าจะเป็นชาวจีนยูนานมาจากที่ ใดก็แล้วแต่ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม และค้าขาย วิถีชีวิตประจําวันจะเกี่ยวข้องกับการอาชีพและวัฒนธรรมของตนเอง อาชีพ
เกษตรกรรมของชาวจีนยูนาน เช่นปลูกข้าวโพด  ลิ้นจี่ มะม่วง และชา ส่วนอาชีพรับจ้างชาวจีนยูนาน
จะรับจ้างประเทศไต้หวันทําการประกอบชิ้นส่วนตุ๊กตาจีน และยังมีรายได้อ่ืนๆ จากการทํางานรับจ้าง
กับหน่วยงานทางราชการในโครงการหลวงฯ  วิถีชีวิตประจําวันจะคล้ายกับชาวไทยเชื้อสายจีนทั่วไป
ในเมืองไทย  ชาวจีนยูนานมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ยึดมั่นวัฒนธรรมประเพณีของตนซึ่งถ่ายทอดมาจาก
บรรพชนเป็นอย่างดียิ่ง  เช่น  พิธีการไหว้เจ้า บรรพบุรุษ  ประเพณีตรุษจีน เป็นต้น  วิถีชีวิตจึงไม่
แตกต่างจากคนไทยมากนัก แต่ก็จะแตกต่างกันไปบ้างในแต่ละกลุ่มที่ต่างศาสนา จะเห็นได้ว่าความ
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เชื่อ ศาสนา ค่านิยม และวัฒนธรรมประเพณี ต่าง ๆ ทําให้วิถีชีวิตประจําวันของชาวจีนยูนานแตกต่าง
กัน จะเห็นได้ชัดจากตัวอย่าง ชาวจีนยูนานที่นับถือศาสนาพุทธ  และชาวจีนยูนานที่นับถือศาสนา
อิสลาม เป็นต้น 
 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) 

 

ลักษณะของบ้านและการก่อสร้าง  
        ประตูเข้าสู่หมู่บ้านของชาวจีนยูนานมักทําเป็นซุ้มอย่างสวยงาม ถนนในหมู่บ้านก็
สะอาดเรียบร้อย การสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัยจะเป็นระเบียบ มีการกําหนดเขตถนน เขตที่อยู่อาศัย
เป็นสัดส่วน นิยมสร้างบ้านด้วยประตูสูง หลังคามุงด้วยสังกะสี ประตูเปิด - ปิดมักทําด้วยเหล็ก และ
มีการสร้างรั้วเพ่ือกําหนดอาณาเขตด้วย บ้านของชาวจีนยูนานในประเทศไทยนั้น มีรูปแบบที่ได้รับ
อิทธิพลมาจากชาวจีนในมณฑลยูนนาน ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดงถึงการสืบทอดทางวัฒนธรรมจีนดั้งเดิม   
ชาวจีนยูนานนิยมปลูกเรือน โดยแบ่งพ้ืนที่ออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ (บทสัมภาษณ์ แสงสุณีย์  แซ่ยาง 
วันที่ 12  สิงหาคม 2554) 

 

        1. พ้ืนที่ส่วนที่หนึ่งและพ้ืนที่ส่วนที่สอง คือ ส่วนด้านซ้ายและด้านขวามือ ซึ่งจะมี
สัดส่วนที่เท่ากันมักจะใช้เป็นห้องนอน  

      2. ส่วนพ้ืนที่สาม คือ ใช้สําหรับเป็นห้องโถง สําหรับเป็นที่รับแขกและเป็นที่พักผ่อน
โดยส่วนมากมักวางรูปบรรพบุรุษ และสิ่งกราบไหว้บูชา 5 ประการที่ห้องโถง 
              เห็นได้ชัดว่าอิทธิพลการวางผังบริเวณบ้านของชาวจีนยูนานได้สืบทอดมาแต่บรรพ
บุรุษ ไม่ว่าลูกหลานกระจายไปตั้งบ้านเรือนอยู่ที่ใดก็จะมีลักษณะบ้านร่วมที่เหมือนกัน คือ ตัวบ้านจะมี
ลักษณะเป็นเรือนชั้นเดียว พื้นดินทุบแน่น หลังคาจั่วและมุงด้วยหญ้าคา ผนังบ้านมักเป็นดินผสมหญ้า 
หรือฝากไม้ไผ่ ซึ่งผนังบ้านนั้นมีความเหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศที่บ้านของชาวจีนยูนาน จะสร้างให้
มีชายคายื่นออกมา เพ่ือใช้พ้ืนที่ใต้ชายคาเป็นที่นั่งเล่น ใช้รับประทานอาหาร หรือเป็นที่พบปะในหมู่
ญาติมิตร ร่มใต้ชายคาเรือนนี้ทําหน้าที่เหมือนใต้ถุนบ้าน ใช้เป็นพ้ืนที่ทํากิจกรรมต่างๆ เช่น ใช้ตาก
พืชผลทางการเกษตร อาทิ ข้าวโพด หรือตากเสื้อผ้า เป็นต้น  ลานบ้านของชาวจีนยูนานมักมีบริเวณ
กว้างอยู่นอกตัวเรือน มีพ้ืนระดับต่ํากว่าตัวเรือนโดยใช้ปลูกผักสวนครัว ปลูกพืชสมุนไพร หรือดอกไม้ 
ชาวจีนยูนานจะกวาดลานบ้านของตนให้สะอาดอยู่เสมอ ห้องครัวของบ้านชาวจีนยูนานจะสร้างเป็น
เรือนหลังเล็กๆ อยู่ติดกับครัวบ้าน อดีตที่ผ่านมาครัวของชาวจีนยูนานจะมีเตาสามเส้าสําหรับหุงต้ม
อาหาร แตใ่นปัจจุบันเตาสามเส้ากําลังจะหมดไป เนื่องจากมีความนิยมหันมาใช้เครื่องใช้ไฟฟ้ากันมาก
ขึ้น แต่ก็ยังมีการใช้เตาสามเส้าในการหุงต้มอาหาร ในกิจกรรมที่ต้องเลี้ยงอาหารคนเป็นจํานวนมาก 
เช่น งานเลี้ยง หรืองานรื่นเริงต่างๆ ห้องน้ําและสุขาของชาวจีนยูนานนั้น เดิมสร้างนอกตัวที่อยู่อาศัย 
แต่ปัจจุบันนิยมสร้างอยู่ในบ้านเรือนหรือใกล้กับตัวบ้าน  สิ่งปลูกสร้างอ่ืนๆ ของชาวจีนยูนาน เช่น 
เรือนเก็บของ สําหรับเก็บไม้ฟืน เครื่องมืออุปกรณ์ เช่น อุปกรณ์ขี่ม้า เป็นต้น สําหรับยุ้งข้าว โรงรถ 
คอกสัตว์ เช่น คอกหมู โรงม้า เล้าไก่ นิยมสร้างเป็นอาคารแยกต่างหาก ไม่สร้างติดหรือเป็นส่วนหนึ่ง
ของตัวที่อยู่อาศัย ในหมู่บ้านของชาวจีนยูนาน มักจะพบว่ามีอักษรจีนเขียนติดตามบ้านเรือน 
โดยเฉพาะบริเวณประตู ภาษาจีนนี้จะเป็นชื่อบุคคลที่บริจาคเงินส่วนใหญ่มักจะเป็นชาวไต้หวัน ซึ่ง
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บุรุษ ไม่ว่าลูกหลานกระจายไปตั้งบ้านเรือนอยู่ที่ใดก็จะมีลักษณะบ้านร่วมที่เหมือนกัน คือ ตัวบ้านจะมี
ลักษณะเป็นเรือนชั้นเดียว พื้นดินทุบแน่น หลังคาจั่วและมุงด้วยหญ้าคา ผนังบ้านมักเป็นดินผสมหญ้า 
หรือฝากไม้ไผ่ ซึ่งผนังบ้านนั้นมีความเหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศที่บ้านของชาวจีนยูนาน จะสร้างให้
มีชายคายื่นออกมา เพ่ือใช้พ้ืนที่ใต้ชายคาเป็นที่นั่งเล่น ใช้รับประทานอาหาร หรือเป็นที่พบปะในหมู่
ญาติมิตร ร่มใต้ชายคาเรือนนี้ทําหน้าที่เหมือนใต้ถุนบ้าน ใช้เป็นพ้ืนที่ทํากิจกรรมต่างๆ เช่น ใช้ตาก
พืชผลทางการเกษตร อาทิ ข้าวโพด หรือตากเสื้อผ้า เป็นต้น  ลานบ้านของชาวจีนยูนานมักมีบริเวณ
กว้างอยู่นอกตัวเรือน มีพ้ืนระดับต่ํากว่าตัวเรือนโดยใช้ปลูกผักสวนครัว ปลูกพืชสมุนไพร หรือดอกไม้ 
ชาวจีนยูนานจะกวาดลานบ้านของตนให้สะอาดอยู่เสมอ ห้องครัวของบ้านชาวจีนยูนานจะสร้างเป็น
เรือนหลังเล็กๆ อยู่ติดกับครัวบ้าน อดีตที่ผ่านมาครัวของชาวจีนยูนานจะมีเตาสามเส้าสําหรับหุงต้ม
อาหาร แตใ่นปัจจุบันเตาสามเส้ากําลังจะหมดไป เนื่องจากมีความนิยมหันมาใช้เครื่องใช้ไฟฟ้ากันมาก
ขึ้น แต่ก็ยังมีการใช้เตาสามเส้าในการหุงต้มอาหาร ในกิจกรรมที่ต้องเลี้ยงอาหารคนเป็นจํานวนมาก 
เช่น งานเลี้ยง หรืองานรื่นเริงต่างๆ ห้องน้ําและสุขาของชาวจีนยูนานนั้น เดิมสร้างนอกตัวที่อยู่อาศัย 
แต่ปัจจุบันนิยมสร้างอยู่ในบ้านเรือนหรือใกล้กับตัวบ้าน  สิ่งปลูกสร้างอ่ืนๆ ของชาวจีนยูนาน เช่น 
เรือนเก็บของ สําหรับเก็บไม้ฟืน เครื่องมืออุปกรณ์ เช่น อุปกรณ์ขี่ม้า เป็นต้น สําหรับยุ้งข้าว โรงรถ 
คอกสัตว์ เช่น คอกหมู โรงม้า เล้าไก่ นิยมสร้างเป็นอาคารแยกต่างหาก ไม่สร้างติดหรือเป็นส่วนหนึ่ง
ของตัวที่อยู่อาศัย ในหมู่บ้านของชาวจีนยูนาน มักจะพบว่ามีอักษรจีนเขียนติดตามบ้านเรือน 
โดยเฉพาะบริเวณประตู ภาษาจีนนี้จะเป็นชื่อบุคคลที่บริจาคเงินส่วนใหญ่มักจะเป็นชาวไต้หวัน ซึ่ง
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บริจาคเงินให้สร้างที่พักอาศัยดังกล่าว แตน่ับเป็นร่องรอยของความช่วยเหลือที่ชาวไต้หวันได้ช่วยเหลือ
หมู่บ้านจีนยูนานผ่านทางรัฐบาลไต้หวัน ปัจจุบัน ชื่อบุคคลที่ติดตามประตูนั้นหาดูได้ยากแล้ว  ส่วน
งานด้านหัตถกรรมของชาวจีนยูนานจะไม่ค่อยเห็นเด่นชัดนัก เนื่องจากชาวจีนยูนานส่วนใหญ่มีอาชีพ
เกษตรกรรมและรับจ้าง   สํารับการใช้ภาษาในชุมชนชาวจีนยูนานมีการใช้ภาษาที่หลากหลายเช่น 
ภาษาจีนกลาง ภาษาไทยกลาง ภาษาไทยใหญ่ และภาษาลีซอ เป็นต้น แต่ภาษาที่ใช้ในชีวิตประจําวัน
คือ ภาษาจีนอ่ิน หน่านหว่า จัดอยู่ในตรูกูลจีน-ทิเบต (Sino-Tibetan) ในกลุ่มภาษาจีนแมนดาริน 
ตะวันตกเฉียงใต้ (South Western Mandarin) ภาษานี้มีความใกล้เคียงกับภาษาจีนแมนดาริน แต่
การออกเสียงคําและการใช้คําศัพท์มีความแตกต่างกัน กลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน ๆ ก็สามารถพูดอ่ินหน่านหว่า
ได้ และภาษาอ่ินหน่านหว่า กลายเป็นภาษากลางระหว่างกลุ่มชาติพันธุ์ต่าง ๆ ชาวจีนยูนานที่แต่งงาน
กับกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนลูกหลาน มักจะใช้ภาษา      อ่ินหน่านหว่าตามบิดาหรือมารดา ส่วนเด็กและ
เยาวชน จะพูดได้อย่างน้อย 2 ภาษา คือภาษาอ่ินหน่านหว่า (เรียนจาก บิดาหรือมารดา) และ
ภาษาจีนกลาง (เรียนที่โรงเรียนจีน)  
                   ปัจจัยที่ทําให้เด็กเยาวชนจีนยูนานยังพูดภาษาอ่ินหน่านหว่าก็คือสภาพแวดล้อมที่
เด็กเยาวชนชาวจีนยูนานเติบโตถ้าสิ่งแวดล้อมมีชาวจีนยูนานมาก ก็จะมีการพูดภาษาอ่ินหน่านหว่า 
เช่นที่บ้านอรุโณทัย ตําบลเมืองนะ อําเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม่ ประชากรของหมู่บ้านส่วนใหญ่
เป็นชาวจีนยูนานเด็กและเยาวชนจะพูดภาษาจีนอ่ินหน่านหว่าเป็นหลัก ขณะที่บ้านรักไทย ตําบล
หมอกจําแป่ อําเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน ประชากรของหมู่บ้านส่วนใหญ่เป็นไทยใหญ่ทําให้เด็ก 
และเยาวชน มีแนวโน้มพูดภาษาไทยใหญ่  สําหรับกรณีการแต่งงานระหว่างกลุ่มชาติพันธุ์ ชายจีน    
ยูนานที่แต่งงานกับสตรีกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน ลูกจะพูดได้ทั้ง 2 ภาษา แต่โดยทั่วไปถ้ามารดาพูดภาษา              
อ่ินหน่านหว่าเด็กและเยาวชนจะพูดภาษาตามมารดา ถ้ามารดาไม่พูดภาษาอินหน่านหว่า เด็กมี
แนวโน้มจะไม่พูดภาษาอ่ินหน่าน-หว่าแต่ยังสามารถฟังภาษาอ่ินหน่านหว่าได้   
                   สําหรับการใช้ภาษาของชาวจีนยูนานในปัจจุบันนั้นยังคงยึดติดการใช้ภาษาจีนไว้ใน
บางกรณีแต่ก็เปลี่ยนแปลงไปบ้างมีการใช้ภาษาไทยเมือง (ล้านนา) และภาษาไทยภาคกลางในการ
ติดต่อสื่อสารและค้าขายถือว่าก่อนสงครามโลกครั้งที่ 2 นั้นภาษาไทยและภาษาจีนเป็นภาษาในการค้า
ขายภาษาจีน ยังมีบทบาทในกลุ่มทหารจีนคณะชาติอพยพด้วยการจัดการเรียนการสอนภาษาจีนใน
โรงเรียนที่จัดขึ้นในชุมชนทหารจีนคณะชาติอพยพ แต่ในกรณีภาษาจีนนั้นเป็นภาษาที่สืบเนื่องจากชน
ชาติที่มีอารยธรรมมายาวนานและคิดว่าชาติจีนเท่านั้นที่เป็นศูนย์กลางของโลก ดังนั้น การที่จะสืบ
ทอดความเป็นชนชาติที่มีอารยธรรมนั้นภาษาจึงเป็นส่วนสําคัญในการเข้าถึงความมีอัตลักษณ์ทางชาติ
พันธุ์ที่ยิ่งใหญ่ ที่จะเข้าใจในปรัชญาการดําเนินชีวิตของคนจีน และแสดงความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน
ได้เป็นอย่างดี ดังนั้น ความสําคัญของภาษาจีนจึงมีความหมายในหลากหลายมิติของความเป็นคนจีน
และสามารถแบ่งระดับชนชั้นและกลุ่มชาติพันธุ์ย่อยของคนจีนได้      
                     ดังนั้น ภาษาจีนจึงเป็นสิ่งที่คู่กับความเป็นจีนอย่างเหนียวแน่น ในกลุ่มของชาวจีน
พลัดถิ่นที่เรียกว่าจีนฮ่อ หรือ จีนยูนานพวกเขาเหล่านั้นก็ได้ให้ความสําคัญกับภาษาจีนอย่างยิ่งเช่นกัน
มีการเปิดสอนภาษาจีนในชุมชนพลัดถิ่นอย่างกว้างขวางในทุกๆชุมชนทั้งที่เป็นชุมชนทหารจีนคณะ
ชาติและชาวจีนยูนานอพยพ ซึ่งในขณะนั้นประเทศไทย มีนโยบายปิดโรงเรียนสอนภาษาจีนใน
ประเทศไทยแต่นโยบายเหล่านี้ก็ไม่ได้มีผลต่อชุมชนพลัดถิ่นเหล่านั้นยังได้มีการเปิดสอนภาษาจีนอยู่
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และคนจีนในเมืองไทยต่างส่งลูกหลานไปเรียนภาษาจีนในชุมชนพลัดถิ่นเหล่านี้  ในช่วงนโยบาย
ดังกล่าวที่กําลังดําเนินอยู่อย่างเข้มงวดและยาวนานถึงทุกวันนี้ จนเมื่อนโยบายของมหาอํานาจ
เปลี่ยนแปลงกับประเทศสาธารณะรัฐประชาชนจีนและในเวลาต่อมาก็สิ้นสุดสงครามเย็น ประเทศจีน
ได้เปลี่ยนแปลงนโยบายในทางที่เปิดประเทศ ในยุคเติ้งเสี่ยวผิง ความสําคัญของภาษาจีนจึงทวี
ความสําคัญขึ้นด้วยแนวความคิด ที่ว่าเป็นภาษาในการค้าขายที่สําคัญเนื่องจากชาวจีนมีจํานวน
ประชากรมากถึงหนึ่งพันสามร้อยล้านคนในขณะนี้  
                     ดังนั้น การสอนภาษาจีนที่ยังคงมีบทบาทอยู่ในชุมชนพลัดถิ่นเหล่านี้จึงเป็นส่วน
สําคัญใน การต่อยอดการให้การศึกษาภาษาจีนในสังคมไทย ลูกหลานชาวจีนยูนานเหล่านี้ได้รับ
ประโยชน์จากการศึกษาภาษาจีนและสามารถเข้าถึงทรัพยากรทางสังคมในมิติต่าง ๆ ได้ดีมากกว่าชาว
จีนโพ้นทะเลที่ไม่ได้ศึกษาภาษาจีนจากนโยบายปิดโรงเรียนจีนของรัฐ ทั้งนี้เนื่องจากชุมชนพลัดถิ่น
เหล่านั้นยังคงใช้ภาษาจีนในการสื่อสารและสื่อความหมายเชิงคุณค่าและวัฒนธรรมในมิติทาง
อุดมการณ์ ในชีวิตประจําวันนั่นเอง 
 
ตอนที่  2  ผลการวิเคราะห์ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชนเผ่า 
             จีนยูนาน 
  ชุมชนชาวจีนยูนานที่ได้ผ่านการพิจารณาจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่
งอนให้เป็นชุมชนที่สมควรพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้แก่ ชุมชนบ้านยาง โดยที่
ชุมชนแห่งนี้มีประวัติความเป็นมาที่เชื่อมโยงใกล้ชิดกับพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและพระราชวงค์
ของไทยในปัจจุบันไม่น้อยกว่าชุมชนอ่ืน ๆ ในประเทศไทย ซึ่งจากการศึกษาประวัติความเป็นมาของ
ชุมชนทําให้ทราบว่าในป ีพ.ศ. 2535 โรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูปที่ 1 (ฝาง) ซึ่งเป็นโรงงานหลวงแห่ง
แรกของประเทศไทยได้จัดตั้งขึ้นในพ้ืนที่พระราชทานให้ข้าราชบริพานในสมเด็จว่า “คิดใหญ่ ๆ ทํา
เล็กๆ” โดยพ้ืนที่บ้านยาง หมู่ที่ 12 ตําบลแม่งอน อําเภอฝาง นั้น มีทิศตะวันตกติดต่อกับชายแดน
ประเทศสหภาพพม่า จึงมักเกิดปัญหาเรื่องยาเสพติดอยู่อย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะการทําไร่ฝิ่น ดังนั้น 
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวจึงทรงให้ความรู้เกี่ยวกับเรื่องฝิ่นแก่ผู้นําและชาวบ้านในชุมชนบ้านยาง
ว่าไม่ได้ก่อให้เกิดประโยชน์อะไร พร้อมทั้งพยายามเปลี่ยนความเชื่อของประชาชนชาวจีนยูนานเพราะ
พวกเขาใช้ฝิ่นในการรักษาโรคมาโดยตลอด สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้ต้องมีการแข่ง ขันในเชิงของแนวคิดเมื่อ
ต้องการให้ประชาชนเลิกฝิ่นจึงต้องหาสิ่งทดแทนไปให้พวกเขา ไม่ว่าจะเป็นสถานีอนามัย สิ่งอํานวย
ความสะดวก ทั้งการแพทย์แผนปัจจุบันและการรักษาสุขภาพอนามัย เป็นต้น จนทําให้พ้ืนที่การปลูก
ฝิ่นลดลงและไม่มีในปัจจุบันนี้  ซึ่งสิ่งต่าง ๆ เล่านี้ล้วนเป็นพระราชดําริของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวทั้งสิ้น แต่เนื่องจากพ้ืนที่ตั้งของโรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูปที่ 1 (ฝาง) อยู่ในบริเวณที่มี
ปัญหาสิ่งแวดล้อมและเกิดอุทกภัยครั้งใหญ่ถึง 2 ครั้ง ทําความเสียหายให้กับโรงงานหลวงอาหาร
สําเร็จรูปที่ 1 (ฝาง) เป็นอันมาก โดยประสบอุทกภัยครั้งแรกเมื่อเดือนพฤศจิกายน ปี พ.ศ. 2515 ได้
เกิดน้ําป่าไหลหลากพัดพาท่อนซุงลงมาตามแม่น้ําที่เชี่ยวกราก พุ่งเข้าชนบ้านพักพนักงาน โกดังเก็บ
สินค้า อุปกรณ์เครื่องมือต่าง ๆหายไปตามน้ําทั้งหมด เหลือแต่เพียงเครื่องมือใหญ่ ๆ ดังนั้นการฟ้ืนฟู
ได้เป็นไปอย่างรีบเร่งจนสามารถเปิดดําเนินการได้ในต้นปี พ.ศ. 2516 และต่อมาในเดือนตุลาคม ปี                 
พ.ศ. 2549 ก็ได้เกิดอุทกภัยใหญ่อีกครั้ง โดยเกิดดินโคลนถล่มโรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูปที่ 1 (ฝาง) 
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ทําให้ได้รับความเสียหายอย่างหนัก ทั้งเครื่องจักรและสินค้าคิดมูลค่าความเสียหายเกือบ 10 ล้านบาท
และในปี 2550 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารีได้เสด็จฯทรงเยี่ยมราษฎรที่ประสบ
ปัญหา ณ หมู่บ้านยาง และทอดพระเนตรความเสียหายของโรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูปที่ 1 (ฝาง) 
ทรงมีความห่วงใยถึงการปรับปรุงพัฒนาพ้ืนที่ดังกล่าวได้ทรงมีพระราชกระแสให้สํานักงานทรัพย์สิน
ส่วนพระมหากษัตริย์ ร่วมกับสํานักงานคณะกรรมการพิเศษเพ่ือประสานงานโครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชดําริ ดําเนินการฟ้ืนฟูและพัฒนาโรงงานหลวงแห่งแรกนี้ให้เป็น “พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 
(ฝาง)”  ซึ่งจากการสอบถาม สัมภาษณ์และสังเกต ประชาชนภายในชุมชนเพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพการ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนสามารถบรรยายรายละเอียดต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
 
 ส่วนที่ 1 ลักษณะทั่วไปส่วนบุคคลของผู้ให้ข้อมูล 
  ผลการศึกษาในตารางที่   2   พบว่าผู้ให้ข้อมูลส่วนมากกว่าครึ่ง (ร้อยละ 58.00) 
เป็นเพศหญิง โดยส่วนใหญ่ (ร้อยละ 72.00) มีอายุระหว่าง 36-55 ปี และมีอายุเฉลี่ย 41.38 ปี ซึ่งผู้ให้
ข้อมูลมากกว่าครึ่ง (ร้อยละ 54.00)  สําเร็จการศึกษาต่ํากว่าระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ทั้งนี้อาจ
เนื่องจากผู้ให้ข้อมูลที่เป็นเพศหญิงมีโอกาสศึกษาในระดับสูงค่อนข้างยาก โดยเฉพาะในสังคมชุมชน
ของชาวจีนต้องการส่งเสียให้เพศชายมีการศึกษาที่สูงกว่าเพศหญิง  ประกอบกับยังเป็นประชาชนที่
อพยพย้ายถิ่นมาอยู่ในประเทศไทย ซึ่งบางคนอยู่ในฐานะเป็นผู้อพยพทั้ง ๆ ที่ได้อาศัยอยู่ในผืนแผ่นดิน
ไทยมานานหลายปีและได้ทําประโยชน์ให้กับประเทศไทยมากมาย ซึ่งสอดคล้องกับ ยศ  สัตสมบัติและ
คณะ (2547:32) ที่ศึกษาพบว่าชุมชนชาวจีนฮ่อ (จีนยูนาน) ที่ชุมชนบ้านรักไทย หมู่ที่ 6 ตําบลหมอก
จําแป๋ อําเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอนนั้นส่วนใหญ่ (มากกว่าร้อยละ 80.00) ไม่ได้รับสิทธิความเป็น
พลเมืองไทย โดยเฉพาะไม่มีบัตรประจําตัวประชาชน จึงส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
ชาวบ้านหลายประการ ซึ่งประการสําคัญคือการมีข้อจํากัดในการเดินทางออกนอกพ้ืนที่ ทําให้การหา
อาชีพเสริมเพ่ือเลี้ยงครอบครัวเป็นไปได้ยากและต้องถูกรีดไถจากเจ้าหน้าที่อยู่เสมอ แต่อย่างไรก็ตาม 
ในชุมชนบ้านยางนี้ยังมีโอกาสในการพัฒนาประชาชนมากกว่าชุมชนอ่ืน ๆ ทั้งนี้เนื่องจากเป็นชุมชนที่
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวให้ความสนพระทัยมาตั้งแต่แรกจึงทําให้ชุมชนนี้มีบริบทที่แตกต่างจาก
ชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่อ่ืน ๆ โดยเฉพาะเมื่อวิเคราะห์จากสถานภาพทางสังคมแล้วพบว่า เพศหญิง
ได้เข้ามามีบทบาทในการเป็นผู้นําครอบครัว ชุมชนรวมทั้งสังคมมากยิ่งขึ้น เยาวชนรุ่นใหม่ก็มีโอกาส
ศึกษาเล่าเรียนที่สูงขึ้น จึงก่อให้เกิดการสร้างรายได้ของคนภายในชุมชนได้เป็นอย่างดี ซึ่งผลการวิจัย
พบว่าประชาชนในชุมชนบ้านยางมีรายได้สุทธิเฉลี่ยของครอบครัว จํานวนประมาณ 11,570 บาทต่อ
เดือน โดยมีรายได้สุทธิต่ําสุด 2,500 บาทและสูงสุด 40,000 บาท ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับรายได้สุทธิ
ของประชาชนโดยรวมของตําบลแม่งอน อําเภอฝาง ซึ่งมีรายได้สุทธิเฉลี่ยต่อเดือนเพียง 8,265 บาท 
เท่านั้น (วีระพล  ทองมา และคณะ, 2554: 94- 95)  จะเห็นว่าชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) มี
รายได้สูงกว่าทั้งนี้เนื่องมาจากชุมชนบ้านยางนั้นมีโรงงานอาหารสําเร็จรูปฝางรวมทั้งมีพิพิธภัณฑ์
โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) ซึ่งตั้งอยู่ในพ้ืนที่จึงทําให้ประชาชนในพ้ืนที่ มีอาชีพในโรงงานและพิพิธภัณฑ์
ดังกล่าว หรือแม้แต่ในปัจจุบันประชาชนชาวจีนยูนานชุมชนบ้านยางมีความขยันขันแข็งในการ
ประกอบอาชีพทั้งทางด้านการเกษตรและค้าขายผลผลิตทางการเกษตร จึ งป็นเหตุผลหนึ่งที่ทําให้
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ประชาชนชาวจีนยูนานมีอาชีพและรายได้ที่มั่นคงกว่าประชาชน ชุมชนอ่ืน ๆ ในพ้ืนที่ตําบลแม่งอน 
อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่นั่นเอง 
 
ตารางท่ี  2   จํานวนและร้อยละของผู้ให้ข้อมูลจําแนกตามลักษณะทั่วไปส่วนบุคคล 
 

ลักษณะทั่วไปส่วนบุคคล ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
จํานวน ร้อยละ 

เพศ   
    ชาย 21 42.00 
    หญิง 29 58.00 
อายุ   
    ต่ํากว่า  25 ป ี 3 6.00 
    25-35  ปี 9 18.00 
    36-45 ป ี 22 44.00 
    46-55 ป ี 14 28.00 
    มากกว่า  55 ป ี 2 4.00 

  = 41.38 S.D.  =  9.19 R = 23-59 
ระดับการศึกษา   
    ประถมศึกษา 19 38.00 
    มัธยมศึกษาตอนต้น 8 16.00 
    มัธยมศึกษาตอนปลาย 12 24.00 
    อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 4 8.00 
    ปริญญาตรี 6 12.00 
    ปริญญาโท 1 2.00 
ลักษณะกายภาพทางสังคม   
    คณะกรรมการบริหารใน อบต. 3 6.00 
    สมาชิกสภา อบต.(สอบต.) 6 12.00 
    ผู้นําชุมชน 7 14.00 
    สมาชิกภายในชุมชน 32 64.00 
    ยุวมัคคุเทศก์ 1 2.00 
    ผู้จัดการพิพิธภัณฑ์ 1 2.00 



4948 

 

ประชาชนชาวจีนยูนานมีอาชีพและรายได้ที่มั่นคงกว่าประชาชน ชุมชนอ่ืน ๆ ในพ้ืนที่ตําบลแม่งอน 
อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่นั่นเอง 
 
ตารางท่ี  2   จํานวนและร้อยละของผู้ให้ข้อมูลจําแนกตามลักษณะทั่วไปส่วนบุคคล 
 

ลักษณะทั่วไปส่วนบุคคล ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
จํานวน ร้อยละ 

เพศ   
    ชาย 21 42.00 
    หญิง 29 58.00 
อายุ   
    ต่ํากว่า  25 ป ี 3 6.00 
    25-35  ปี 9 18.00 
    36-45 ป ี 22 44.00 
    46-55 ป ี 14 28.00 
    มากกว่า  55 ป ี 2 4.00 

  = 41.38 S.D.  =  9.19 R = 23-59 
ระดับการศึกษา   
    ประถมศึกษา 19 38.00 
    มัธยมศึกษาตอนต้น 8 16.00 
    มัธยมศึกษาตอนปลาย 12 24.00 
    อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 4 8.00 
    ปริญญาตรี 6 12.00 
    ปริญญาโท 1 2.00 
ลักษณะกายภาพทางสังคม   
    คณะกรรมการบริหารใน อบต. 3 6.00 
    สมาชิกสภา อบต.(สอบต.) 6 12.00 
    ผู้นําชุมชน 7 14.00 
    สมาชิกภายในชุมชน 32 64.00 
    ยุวมัคคุเทศก์ 1 2.00 
    ผู้จัดการพิพิธภัณฑ์ 1 2.00 

49 

 

  ตารางท่ี 2  (ต่อ) 
 

ลักษณะทั่วไปส่วนบุคคล ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
จํานวน ร้อยละ 

รายได้สุทธิต่อเดือน (บาท)   
    ต่ํากว่า  5,000 13 26.00 
      5,000 – 10,000 19 38.00 
    10,001 – 15,000 5 10.00 
    15,001 – 20,000 6 12.00 
    20,001 – 25,000 2 4.00 
     มากกว่า  25,000 5 10.00 

  = 11,569.70 S.D.  =  9,318.15 R = 2,500 – 40,000 
 
 
ส่วนที่ 2  ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) 
 
  ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) 
นั้นได้ดัดแปลงเครื่องมือประเมินคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของสํานักพัฒนาการท่องเที่ยว 
(2550: 5-3 ถึง 5-19) ที่มุ่งเน้นองค์ประกอบ 3 ประการ คือ 1) ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการ
ท่องเที่ยว 2) ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว และ 3) ศักยภาพด้านการบริหารจัดการ  ซึ่ง
ผลการวิเคราะห์ศักยภาพได้บรรยายรายละเอียดในแต่ละองค์ประกอบดังต่อไปนี้ 
 
 1. ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 
  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในตารางที่   3   ซึ่งมีประเด็นที่เป็นดัชนีชี้วัดอยู่ 2 ประเด็น
หลักคือ 1) คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมและ 2) กายภาพและการจัดกิจกรรม  โดยคะแนนเต็มของดัชนี
ชี้วัดทั้ง 2 ประเด็น เท่ากับ 50 คะแนน ผู้ให้ข้อมูลได้ระบุคะแนนรวมเท่ากับ 38.62  ซึ่งประชาชนชาว
จีนยูนานระบุว่า ชุมชนของพวกเขามีการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้ของชาวจีนยูนานอย่าง
ต่อเนื่อง จึงทําให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรมที่สืบสานกันมาตั้งแต่บรรพ
บุรุษในรูปของขนบธรรมเนียม ประเพณีตลอดจนวิถีชีวิตของชุมชน ซึ่งสิ่งเหล่านั้นมีความผูกพันกับ
ชุมชนท้องถิ่นที่ยังมีการรักษาเอกลักษณ์ต่าง ๆ เหล่านั้นอย่างเข้มแข้ง พร้อมที่จะถ่ายทอดสู่ผู้ที่สนใจ
ได้ตลอดเวลา สําหรับทางด้านกายภาพและการจัดกิจกรรมเพ่ือเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้น มี
ความหลากหลายทั้งด้านอาหาร อาชีพ วิถีชีวิต ศาสนาและการก่อสร้างบ้านเรือนแบบจีนแผ่นดินใหญ่
เป็นต้น  นอกจากนี้การเดินทางเข้าสู่ชุมชนยังมีความสะดวกและปลอดภัยอีกด้วย ซึ่งผลการวิจัย 
สอดคล้องกับผลการศึกษาของ ยศ  สันตสมบัติและคณะ (2547: 59)  ที่ระบุว่าต้นทุนการท่องเที่ยวที่
มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นของชาวจีนยูนาน (จีนฮ่อ) ก็คือ พวกเขาเหล่านั้นเป็นอดีตทหาร
จีนคณะชาติ (กองพล 93) ซึ่งมีประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่มีความสําคัญ และสัมพันธ์กับการ



5050 

 

เปลี่ยนแปลงการเมืองของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน คือ การปฏิวัติประเทศสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนสู่ระบบคอมมิวนิสต์ในปี คศ.1949  และการเกิดข้ึนของประเทศไต้หวัน ประเด็นดังกล่าว
ยังคงเป็นประเด็นสําคัญทางการเมืองระหว่างประเทศท่ีประชาคมโลกยังให้ความสนใจในปัจจุบัน  
นอกจากน้ีชุมชนบ้านยางยังเป็นชุมชนที่มีภูมิประเทศต้ังอยู่บนพ้ืนที่สูงทําให้มีอากาศเย็นสบายตลอด
ทั้งปี เหมาะกับการปลูกพืชผลและพืชผักหลายชนิด ได้แก่ มะเขือเทศ สตรอเบอร์รี่ ลิ้นจี่ ส้มเขียวหวาน 
ตลอดจนพุทรา ซึ่งเป็นพันธ์ที่มาจากประเทศไต้หวัน เป็นต้น  นอกจากผลผลิตเหล่าน้ีจะสร้างรายได้
หลักให้กับชาวบ้านในพ้ืนที่คือทํารายได้ปีหน่ึง ๆ หลายแสนบาทแล้ว ชาวจีนยูนานยังมีวัฒนธรรมที่
สําคัญก็คือ วัฒนธรรมการชงชาที่ยังเป็นวัฒนธรรมสําคัญ และอยู่กับชาวจีนมาหลายพันปีหรือแม้แต่
ความรู้และภูมิปัญญาในการแปรรูปผลผลิตอาหารและผลไม้ในรูปแบบต่าง ๆ ของชาวจีน              
ยูนานสามารถสร้างรายได้โดยการจําหน่ายเป็นของที่ระลึกสําหรับนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี  
 

    
 

ภาพที่ 6 อาหารจีนยูนาน 
 

 
 

ภาพที่ 7 ของที่ระลึก 
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เปลี่ยนแปลงการเมืองของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน คือ การปฏิวัติประเทศสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนสู่ระบบคอมมิวนิสต์ในปี คศ.1949  และการเกิดขึ้นของประเทศไต้หวัน ประเด็นดังกล่าว
ยังคงเป็นประเด็นสําคัญทางการเมืองระหว่างประเทศท่ีประชาคมโลกยังให้ความสนใจในปัจจุบัน  
นอกจากนี้ชุมชนบ้านยางยังเป็นชุมชนที่มีภูมิประเทศต้ังอยู่บนพ้ืนที่สูงทําให้มีอากาศเย็นสบายตลอด
ทั้งปี เหมาะกับการปลูกพืชผลและพืชผักหลายชนิด ได้แก่ มะเขือเทศ สตรอเบอร์รี่ ลิ้นจี่ ส้มเขียวหวาน 
ตลอดจนพุทรา ซึ่งเป็นพันธ์ที่มาจากประเทศไต้หวัน เป็นต้น  นอกจากผลผลิตเหล่าน้ีจะสร้างรายได้
หลักให้กับชาวบ้านในพ้ืนที่คือทํารายได้ปีหน่ึง ๆ หลายแสนบาทแล้ว ชาวจีนยูนานยังมีวัฒนธรรมที่
สําคัญก็คือ วัฒนธรรมการชงชาที่ยังเป็นวัฒนธรรมสําคัญ และอยู่กับชาวจีนมาหลายพันปีหรือแม้แต่
ความรู้และภูมิปัญญาในการแปรรูปผลผลิตอาหารและผลไม้ในรูปแบบต่าง ๆ ของชาวจีน              
ยูนานสามารถสร้างรายได้โดยการจําหน่ายเป็นของที่ระลึกสําหรับนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี  
 

    
 

ภาพที่ 6 อาหารจีนยูนาน 
 

 
 

ภาพที่ 7 ของที่ระลึก 
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ตารางท่ี 3 คะแนนของผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพในการดึงดูใจด้านการท่องเที่ยวในชุมชนบ้านยาง 
 

ศักยภาพในการดึงดูใจด้านการท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
คะแนนเต็ม คะแนนที่ได้ 

1. ด้านคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม   
 ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและ

องค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง 
5.00 4.20 

 ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 5.00 4.12 
 ความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม

ประเพณี 
5.00 4.00 

 ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์วัฒนธรรม
ประเพณีที่สืบค้นได้ 

5.00 3.80 

 ความผูกพันท้องถิ่น 5.00 3.76 
 ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 5.00 3.26 
 ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา

และองค์ความรู้ 
5.00 3.18 

รวมคะแนน 35.00 26.32 
2. ด้านกายภาพและการจัดกิจกรรม   
 การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 5.00 4.46 
 ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 5.00 4.10 
 ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 5.00 3.74 

รวมคะแนน 15.00 12.30 
คะแนนรวมของศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการ
ท่องเที่ยว 

50.00 38.62 

 
 

2. ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยวของชุมชน 
  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยวของชุมชนชาวจีน
ยูนาน (บ้านยาง) ในตารางที่  4  นั้น พบว่ามีค่าคะแนนเฉลี่ยเกินครึ่งคือ 5.86  คะแนนจากคะแนน
เต็ม 10 คะแนน เท่านั้น  โดยเฉพาะศักยภาพในด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก ซึ่งมี
คะแนนต่ํากว่าคะแนนเฉลี่ย (2.48 คะแนน จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน) ทั้งนี้แม้ว่าจะมีหน่วยงาน          
ต่าง ๆ เข้ามาให้การสนับสนุน แต่เปน็เพียงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 
(ฝาง) เท่านั้น ซึ่ ง เมื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวชุมชนก็เป็นเพียงทางผ่าน หรือจุดแวะชม
ศิลปะวัฒนธรรมชาวจีนยูนานเพียงชั่วระยะเวลาหนึ่งเท่านั้น โดยที่ชาวบ้านส่วนใหญ่เกือบจะไม่ได้
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อะไรจากนักท่องเที่ยวเลย แต่ก็อย่างไรก็ตามมีเพียงคนไม่กี่คนหรือบางครอบครัวเท่านั้นที่ได้รับ
ผลประโยชน์ต่อการท่องเที่ยว เป็นการกระจุกตัวเพียง 2-3 ครอบครัวที่มีธุรกิจด้านการประกอบ
อาหารและร้านค้าเท่านั้น ผลการวิจัยครั้งนี้สอดคล้องกับการศึกษาของ ยศ  สันตสมบัติและคณะ
(2547: 55)  ที่ระบุว่าการท่องเที่ยวมีผลกระทบทางลบต่อชุมชนชาวจีนยูนานที่หมู่บ้านรักไทย (แม่
ออ) จังหวัดแม่ฮ่องสอน ก็คือ ชาวบ้านที่ได้รับผลประโยชน์โดยตรงจากการท่องเที่ยวนั้นกระจุกตัวอยู่
กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเพียงไม่กี่หลังคาเรือนเท่านั้น เช่น ร้านค้าและร้านอาหารที่มีเพียง 3-4 ร้าน หรือ
เจ้าของม้าที่บริการให้นักท่องเที่ยวขี่ชมรอบ ๆ หมู่บ้านเป็นต้น ซึ่งผลประโยชน์ที่ได้รับจากการ
ท่องเที่ยวจึงเป็นเรื่องของผลประโยชน์เฉพาะบุคคลทําให้ชาวบ้านส่วนใหญ่ไม่ค่อยสนใจตั้งคําถามกับ
การท่องเที่ยวที่เข้ามาในหมู่บ้านเพราะไม่รู้สึกว่าตนเองจะได้รับผลประโยชน์อะไรจากการท่องเที่ยว
นั่นเอง  
 

     
 

ภาพที ่8 ร้านอาหารเจ๊เหมย 
 

 

     
 

ภาพที ่9 ร้านอาหารภายในชุมชน 
 

  สําหรับด้านการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานถือได้ว่าชุมชนชาวจีนยูนาน
(บ้านยาง) มีศักยภาพดีพอสมควร ทั้งนี้เนื่องจากในพ้ืนที่ของชุมชนเป็นที่ตั้งของโรงงานอาหาร
สําเร็จรูปของโครงการหลวง และยังมีพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) ตั้งอยู่ด้วย จึงทําให้การ
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คมนาคมขนส่งได้รับการปรับปรุงและบูรณะเป็นอย่างดี ตลอดจนระบบไฟฟ้า น้ําประปา หรือแม้แต่
สัญญาณการสื่อสารต่าง ๆ เป็นต้น นอกจากนี้ลักษณะความเป็นอยู่ บ้านเรือน และสิ่งอํานวยความ
สะดวกต่าง ๆ ของประชาชนภายในชุมชนก็อยู่ในเกณฑ์ที่สูงกว่ามาตรฐานของชุมชนทั่วไปในบริเวณ
ใกล้อีกด้วย 
 

  
 

ภาพที ่10 สภาพบ้านเรือนและสภาพแวดล้อมภายในชุมชนบ้านยาง 
 

ตารางท่ี  4 คะแนนของผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยวในชุมชนบ้านยาง 
 

ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
คะแนนเต็ม คะแนนที่ได้ 

1. ด้านการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 5.00 3.38 
2. ด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 5.00 2.48 
คะแนนรวมของศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว 10.00 5.86 

 

3. ศักยภาพในการบริหารจัดการ 
  ศักยภาพในการบริหารจัดการของชุมชนชาวจีนยูนาน(บ้านยาง) นั้นได้กําหนดเกณฑ์
การวัดใน 2 ประเด็น ใหญ่ ๆ ก็คือ 1) การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว และ 2) การจัดการ
ด้านการท่องเที่ยวซึ่งผลการวิเคราะห์ในตารางที่  5   พบว่าศักยภาพในด้านการบริหารจัดการทั้ง 2 
ประเด็น นั้นมีคะแนนค่อนข้างต่ํา (คะแนน 21.19 จากคะแนนเต็ม  40 คะแนน) โดยเฉพาะใน
ประเด็นของการจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวนั้นมีคะแนนต่ํากว่าคะแนนเฉลี่ยโดย (มี
คะแนนเพียง 7.30 คะแนน จากคะแนนเต็ม 15.00 คะแนน) ทั้งนี้เนื่องจากชุมชนบ้านยางยังขาดการ
ติดตามและการประเมินผลการเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการท่องเที่ยว จึงทําให้การใช้ประโยชน์ใน
พ้ืนที่ไม่คุ้มค่าหรือใช้มากเกินไป โดยไม่คํานึงถึงการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวเท่าที่ควรจะ
เป็น และในทํานองเดียวกันการจัดการด้านการท่องเที่ยว ทั้งในแง่ของการจัดกิจกรรม การสร้าง
ความรู้และจิตสํานึก การมีส่วนร่วมตลอดจนรายได้จากการท่องเที่ยวยังไม่มีการบริหารจัดการที่ดี
เท่าที่ควรซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ ยศ สันตสมบัติและคณะ (2547: 56-60)   ที่ระบุว่าชาว
จีนยูนานที่หมู่บ้านรักไทย จังหวัดแม่ฮ่องสอนนั้นยังขาดหรือไม่มีโอกาสที่จะเป็นผู้ริเริ่มสร้างสรรค์ด้าน
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การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เนื่องจากการท่องเที่ยวในชุมชนต้องรอการสั่งการหรือคําสั่งจากบุคคล
ของทางหน่วยงานภาครัฐและเอกชนเท่านั้น จึงทําให้ชาวบ้านขาดความมั่นใจที่จะรวมกลุ่มเพ่ือจัดการ
ท่องเที่ยวภายในหมู่บ้านของตนเอง นอกจากนี้การรวมกลุ่มที่เกิดขึ้นก็เป็นเพียงลักษณะของกลุ่ม
เฉพาะกิจเป็นครั้งคราว ยังขาดการรวมตัวกันอย่างจริงจัง จึงทําให้รูปแบบของการท่องเที่ยวเป็นการ
ถูกกําหนดหรือนําเสนอโดยบุคคลหรือบริษัททัวร์จากภายนอกชุมชนเท่านั้น 
 

     
 

ภาพที ่11 การบรรยายข้อมูลของชุมชนโดยมัคคุเทศก์น้อย 
 

ตารางท่ี   5    คะแนนด้านศักยภาพในการบริหารจัดการ 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
คะแนนเต็ม คะแนนที่ได้ 

1. การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว   
 การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่ง

ท่องเที่ยว 
5.00 3.32 

 การจัดการด้านการใช้ประโยชน์พื้นที่ 5.00 2.02 
  การจัดการด้านการติดตามและการประเมินการ

เปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการท่องเที่ยว 
5.00 1.96 

   รวมคะแนน 15.00 7.30 
2. การจัดการด้านการท่องเที่ยว   
 ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยว 
5.00 3.29 

 การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว 5.00 3.25 
 การจัดการด้านการบริหารและสาธารณูปโภคแก่

นักท่องเที่ยว 
5.00 2.95 
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ตารางท่ี   5    (ต่อ) 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
คะแนนเต็ม คะแนนที่ได้ 

 การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้าง
จิตสํานึก 

5.00 2.51 

 ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 5.00 1.89 
รวมคะแนน 25.00 13.89 
คะแนนรวมของศักยภาพในการบริหารจัดการ 40 21.19 

   
สรุปในภาพรวมแล้วพบว่าศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน

ชาวจีนยูนานมีคะแนนรวมเท่ากับ 65.67 คะแนน จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน (ตารางที่  6)  ซึ่งเป็น
คะแนนที่อยู่ในเกณฑ์มีศักยภาพระดับด ีซ่ึงสมควรที่นักวิจัยหรือหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนให้การ
สนับสนุนชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) นี้ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีคุณภาพต่อไป  ทั้งนี้
เนื่องจากชุมชนมีต้นทุนทางการท่องเที่ยวที่มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมอันโดดเด่นคือเป็นชาวจีนยูนาน 
(จีนฮ่อ) ที่เป็นอดีตทหารจีนคณะชาติ (กองพล 93)  ซึ่งมีประวัติศาสตร์และความเป็นมาที่มี
ความสําคัญตลอดจนสัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนที่
ควรเรียนรู้และสนใจศึกษาเป็นอย่างยิ่ง นอกจากนี้ภายในชุมชนยังมีการนับถือศาสนาที่แตกต่างกันทั้ง
พุทธ คริสต์และอิสลาม แต่มาอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขรวมทั้งพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน  

 

 
 

ภาพที ่12 สุเหร่าภายในชุมชนบ้านยาง 
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ภาพที ่13 ศาลเจ้าแม่กวนอิมพระราชทาน 
 

 
 

ภาพที ่14 คริสตจักรภายในชุมชนบ้านยาง 
 

  สําหรับด้านวิถีชีวิตความเป็นอยู่นั้น ความเป็นคนเชื้อชาติจีนยังคงฝังรากลึกอยู่ใน
สายเลือดของพ่ีน้องชุมชนบ้านยาง ดังนั้นเอกลักษณ์หรืออัตลักษณ์ต่าง ๆ ของชาวจีน สามารถ
มองเห็นได้จากบรรยากาศรอบ ๆ ชุมชน โดยที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศไม่ต้อง
เดินทางไปประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนเลย หรือแม้แต่ประเภทของอาหารและรสชาติของอาหาร
นักท่องเที่ยวก็สามารถได้ชิมและรับรู้รสชาติอาหารจีนในพื้นท่ีชุมชนบ้านยางนี้เอง 
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ภาพที ่15 ขาหมู หมั่นโถว อาหารขึ้นชื่อของชุมชนบ้านยาง 
 

  นอกจากนี้ชุมชนชาวจีน (บ้านยาง)  ยังมีศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยวได้
จํานวนมาก ทั้งนี้เนื่องจากเส้นทางเข้าสู่ชุมชนสะดวก ทั้งมีแหล่งท่องเที่ยวสําคัญซึ่งก็คือ พิพิธภัณฑ์
โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง)  ที่มีความพร้อมสําหรับต้อนรับนักท่องเที่ยวจากกลุ่มทัวร์ต่าง ๆ พร้อมสิ่ง
อํานวยความสะดวกรวมทั้งความรู้เกี่ยวกับประวัติของโครงการหลวง ที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว
ได้ดําริให้เกิดขึ้นเพ่ือช่วยเหลือชาวเขาหรือผู้ผลัดถิ่นมาอาศัยอยู่ในประเทศไทยอย่างสันติสุขดังพระ
กระแสรับสั่งที่เคยตรัสว่า “ช่วยชาวเขา ช่วยชาวเรา ช่วยชาวโลก” 
 

     
 

ภาพที ่16 การแสดงนิทรรศการภายในพิพิธภัณฑ์ 
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ภาพที ่17 การจําหน่ายสินค้าและของที่ระลึกภายในพิพิธภัณฑ์ 
 

ตารางท่ี 6 คะแนนในการวิเคราะห์ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีน      
              ยูนาน 
 

ดัชนีในการวิเคราะห์ศักยภาพ ผู้ให้ข้อมูล (n  =  50) 
คะแนนเต็ม คะแนนที่ได้ 

1. ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 50.00 38.62 
2. ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว 10.00 5.86 
3. ศักยภาพในการบริหารจัดการ 40.00 21.19 
 รวมคะแนน 100.00 65.67 

หมายเหตุ ช่วงคะแนน ระดับมาตรฐาน 
 81 ขึ้นไป ดีเยี่ยม 
 71-80 ดีมาก 
 61-70 ด ี
 51-60 ปานกลาง 
 50 หรือน้อยกว่า ต่ํา 

 

 
ตอนที่ 3  พัฒนาการท่องเที่ยวภายในพื้นที่โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้านการ  
            ท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมของประชาชนภายในชุมชน 
  ผลจากการเปิดโอกาสให้ประชาชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) จํานวน 50 ราย ที่สนใจ
เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่  โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้านการ
ท่องเที่ยว ซึ่งผู้วิจัยได้จําแนกออกเป็น  4  ด้าน คือ  1) ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและ
ค่านิยม)  2) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน)  3) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน
(อาหารและพืชสมุนไพร) และ 4) ด้านวัฒนธรรทางวัตถุ (ศิลปและหัตถกรรม)  โดยได้แยกประเด็น
เหล่านี้พร้อมทั้งผู้ช่วยนักวิจัยเข้าร่วมเป็นพ่ีเลี้ยงประจํากลุ่ม จํานวน   2  ครั้ง ซึ่งในแต่ละครั้งใช้เวลา  
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2  วัน เพ่ือระดมความคิดเห็น พร้อมทั้งสังเกตการมีส่วนร่วมของแต่ละครั้งในการประชุมตามประเด็น
ที่กําหนดไว้  4  ด้านรวมทั้งพิจารณาถึงองค์ประกอบของการท่องเที่ยวใน 3 ประเด็น (3A’s) ได้แก่  
1) ด้านสิ่งดึงดูดใจ (attraction)  2) ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก (amenities) และ 3) ด้านการเข้าถึง 
(accessibility) และให้ผู้ช่วยนักวิจัยที่เป็นพี่เลี้ยงประจํากลุ่มช่วยอธิบายสร้างความเข้าใจและเป็นผู้ให้
คําปรึกษาเมื่อผู้เข้าร่วมโครงการมีปัญหาหรือข้อสงสัย   ส่วนการให้คะแนนระดับการมีส่วนร่วมนั้น
เปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมประชุมทั้ง 50 รายเป็นผู้ระบุเองว่าเขาต้องการหรือมีโอกาสเข้าร่วมในกิจกรรม
แต่ละกิจกรรมในระดับใด โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้  1  คะแนนเท่ากับมีส่วนร่วมน้อย  2  
คะแนนเท่ากับมีส่วนร่วมปานกลาง และ 3 คะแนนเท่ากับมีส่วนร่วมมาก  จากนั้นนําคะแนนเฉลี่ยมา
เปรียบเทียบกับเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
 

ช่วงค่าคะแนน               หมายถึง 
2.35 – 3.00 มีส่วนร่วมระดับมาก 
1.68 – 2.34 มีส่วนร่วมระดับปานกลาง 
1.00 – 1.67 มีส่วนร่วมระดับน้อย 

 
ส่วนที่ 1 การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนของชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) 

บนพื้นฐานด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) 
  ผลจากการประชุมเวทีชาวบ้านและให้เปิดโอกาสให้ประชาชนระดมความคิดเห็น
พร้อมกับนักศึกษาในระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาพัฒนาการท่องเที่ยว คณะพัฒนาการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ ซึ่งเป็นผู้ช่วยนักวิจัย รวมทั้งคณะผู้วิจัยเอง ซึ่งผลการวิเคราะห์ข้อมูลในตารางที่  7 
พบว่า ประชาชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนด้าน
วัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) ในระดับมาก โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ย 2.70 ทั้งนี้ชาวบ้าน
ชุมชนบ้านยางยังมีความเชื่อเรื่องวัฒนธรรม ประเพณีและการให้ความเคารพผู้อาวุโส มีความเหนียว
แน่นในกลุ่มเครือญาติ แม้ว่าจะมีผู้ใหญ่บ้านซึ่งเป็นผู้นําแบบทางการแต่การทํางานจะต้องปรึกษาหารือ
กับผู้อาวุโสและผู้นําธรรมชาติหรือผู้นําทางความคิด (opinion leader) เช่น กิจกรรมทางพุทธศาสนา 
คริสศาสนา และมุสลิม เป็นต้น  นอกจากนี้ชุมชนบ้านยางยังมีความเชื่อเรื่องการฝังผู้ที่เสียชีวิตใน
ชุมชนยกเว้นเด็กและหนุ่ม-สาว ซึ่งเสียชีวิตในขณะที่ยังไม่ได้แต่งงาน หรือเสียชีวิตในสภาพไม่ดีเช่น
อุบัติเหตุจึงจะทําพิธีเผาซึ่งหลังจากทําพิธีเผาแล้วหนึ่งวันจะเก็บกระดูกไปฝังการฝังศพทุกรายจะต้องมี
การดูวันและเวลาที่เหมาะสมไม่อย่างนั้นอาจเกิดเพทภัยภายในชุมชนได้ 
  สําหรับงานประเพณีตามความเชื่อต่าง ๆ ของชาวจีนยูนานในชุมชนบ้านยางซึ่ง
สามารถนํามาพัฒนาให้เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดีนั้น สามารถสรุปได้ดังนี้ 
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นอกจากนี้ในการระดมความคิดยังได้ร่วมกันพิจารณาถึงข้อห้ามต่าง ๆ ตามความ
เชื่อของชาวจีนยูนาน ซึ่งนักท่องเที่ยวที่จะเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนควรทราบและปฏิบัติตามพอสรุป
ได้ดังนี้ 
  1. ห้ามไม่ให้นักท่องเที่ยว (แขก) ที่มากันเป็นคู่ หญิง – ชาย เข้าพักในบ้านหรือห้อง
เดียวกันหรือแม้แต่จะเป็นลูกสาวที่แต่งงานออกเรือนไปแล้วเมื่อพาสามีกลับมาเยี่ยมบ้านก็จะต้องแยก
ห้องกัน 
  2. ห้ามไม่ให้ผู้หญิงที่ไม่ใช่สมาชิกของครอบครัวเข้าไปในบ้านในวันขึ้นปีใหม่ของจีน
คือวันที่ 1 เดือน 1 (ประมาณเดือนมกราคม) ตามปฏิทินจีน (บางบ้านจะปิดประตูบ้านทั้งวันในวันขึ้น
ปีใหม)่ 
  3. ห้ามผู้หญิงตักน้ําในบ่อน้ําในวันขึ้นปีใหม่ 
  4. ห้ามไม่ให้ผู้หญิงเข้าไปในบริเวณศาลเจ้าเกินขอบเขตที่ก้ันบริเวณไว้ 
  ข้อห้ามต่าง ๆ ดังกล่าว ล้วนมุ่งเน้นไปที่การจํากัดบทบาทของผู้หญิงและในการ
ประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ ทั้งหลายนั้น ผู้ชายจะมีบทบาทสําคัญซึ่งในสังคมวัฒนธรรมชาวจีนยูนานจึง
ค่อนข้างจะมีลักษณะเป็นแบบผู้ชายเป็นใหญ่ (patriarchy) และไม่ค่อยยอมรับให้ผู้หญิงเป็นผู้นํา           
แต่อย่างไรก็ตามจะเห็นได้ว่าชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) นี้ กลุ่มที่มีความแข็งขันและมีบทบาท

ภาพที่ 18    กิจกรรมด้านความเชื่อและค่านิยมรวมทั้งประเพณีของชุมชน
บ้านยาง 
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สําคัญในการดําเนินกิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชนกลับเป็นกลุ่มสตรีมากกว่า ซึ่งกลุ่มที่เป็นเพศชายมักจะ
เป็นที่ปรึกษาหรือคอยสนับสนุนอยู่เบื้องหลังเท่านั้น 
 

ส่วนที่ 2 การมีส่วนร่วมการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) บน
พื้นฐานด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจ้าวัน) 

 

  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในตารางที่ 7 ทําให้ทราบว่าประชาชนในชุมชนชาวจีนยูนาน
(บ้านยาง) มีส่วนร่วมในการระดมความคิดเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนบ้านยางโดยวัฒนธรรม
ด้านอาชีพและวิถีชีวิตประจําวันเป็นกิจกรรมในการท่องเที่ยวในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 
2.56)  ทั้งนี้เนื่องจากประชาชนในพ้ืนที่ประมาณ 80 เปอร์เซนต์ ประกอบอาชีพทางการเกษตร 
โดยเฉพาะสวนส้ม สวนลิ้นจี่ สตรอเบอร์รี่และมะเขือเทศ  รวมทั้งผักและผลไม้เมืองหนาวอีกหลาย
ชนิด ซึ่งได้แก่ พลับ ท้อ สาลี่ ตลอดจนผักสลัดต่าง ๆ เป็นต้น 
 

     
 

ภาพที ่19    สวนส้มเขียวหวานภายในพื้นที่ 
 

 

    
 

ภาพที ่20 สวนสตรอเบอร์รี่ของชุมชนบ้านยาง 
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ภาพที ่21 สวนลิ้นจี่และแปลงมะเขือเทศ 
 

สําหรับด้านวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของคนภายในชุมชนนั้นยังมีการสืบทอดวัฒนธรรม
ชาวจีนยูนานจากคนรุ่นเก่าสู่คนรุ่นปัจจุบัน ทั้งนี้ถึงแม้ว่าชุมชนแห่งนี้จะเป็นชาวจีนที่อพยพมานาน
แล้วแต่ยังสามารถคงความเป็นชาวจีนยูนานได้อย่างน่าประทับใจ ไม่ว่าจะเป็นการอนุรักษ์ด้าน
ภาษาจีน หรือเพลงจีนซึ่งเมื่อนักท่องเที่ยวได้เดินทางเข้าสู่ชุมชนบ้านยางจะได้สัมผัสกับกลิ่นอาย
วัฒนธรรมแบบชาวจีน ได้ยินเสียงเพลงจีนจากวิทยุของแต่ละบ้าน สภาพและลักษณะบ้านเรือนที่เป็น
เอกลักษณ์ของชาวจีน นอกจากนี้ชาวจีนยูนานยังเป็นผู้ที่มีความถนัดเรื่องการค้าขายมีความขยันและ
หาเลี้ยงชีพทั้งตนเองและครอบครัวโดยไม่ต้องรอรับการช่วยเหลือจากหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน 
รวมทั้งการหารายได้จากนักท่องเที่ยวนั้น มักจะคํานึงถึงคุณภาพในการให้บริการมากกว่าโดยเฉพาะ
การบริการด้านอาหาร การขายความเป็นอัตลักษณ์ของชาวจีนพร้อมการให้บริการบ้านพักโฮมสเตย์ที่
มีคุณภาพสําหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการสัมผัสบรรยากาศธรรมชาติและวัฒนธรรมชาวจีนที่หลุดพ้น
หรือละท้ิงความหรูหราจากสังคมเมืองนั่นเอง 
 

  
 

ภาพที ่22 สภาพบ้านเรือนและความเป็นอยู่ของคนในชุมชน 
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ส่วนที่ 3 การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) 
บนพื้นฐานด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร)  

 

  ผลการวิเคราะห์ในตารางที่ 7 ทําให้ทราบว่าประชาชนที่สนใจเข้าร่วมกิจกรรมใน
การพัฒนาชุมชนบ้านยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นระบุว่า โอกาสที่ประชาชนได้เข้าร่วม
กิจกรรมทางด้านอาหารและพืชสมุนไพรนั้นมีในระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.24) เท่านั้น ทั้งน้ี
จะมีประชาชนเพียงบางกลุ่มในชุมชนที่จะมีโอกาสได้เข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าวเท่านั้น เพราะประชาชน
ส่วนใหญ่ยังไม่มีความชํานาญหรือทักษะในการประกอบอาหารสําหรับนักท่องเที่ยว แต่อย่างไรก็ตาม
การประกอบอาหารที่ประชาชนรับประทานก็เป็นแบบดั้งเดิมถึงแม้จะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุค
ตามสมัยแต่ก็ยังคงเหลือเอกลักษณ์ที่เป็นของคนจีนยูนาน เช่น การทําผักดองเพื่อรับประทานกับ
ข้าวต้ม ซึ่งรสชาติอาหารจะค่อนข้างรสเค็มและจืด นอกจากนี้ยังใส่พวกพืชผักสมุนไพร เช่น ว่านที่มี
ลักษณะเหมือนรากไม้  นอกจากน้ีภายในชุมชนบ้านยางยังมีการผลิตเส้นบะหมี่เหลือง ซึ่งมีลักษณะ
เส้นสีนวลและนุ่ม รสชาติอร่อย ส่วนสินค้าของท่ีระลึกซึ่งผลิตเพ่ือเป็นอาหารเช่น ไข่เค็มและชาเจียวกู้
หลานที่เป็นสินค้าหนึ่งผลิตภัณฑ์หน่ึงตําบล (OTOP)  ซึ่งได้รับรางวัล ปี 2553 อีกด้วย 
 

   
 

ภาพที่ 23 ผลติภัณฑ์สินค้า OTOP 
 
  สําหรับอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวจีนยูนานของชุมชนบ้านยางที่ขึ้นช่ือและเป็น
อาหารเพ่ือสุขภาพก็คือ ขาหมูหมั่นโถวและสุก้ียูนาน ซึ่งภาษาถ่ินเรียกว่า หยูนหนานโห่วโกว มักใช้
วัตถุดิบเหมือนกับที่ประกอบในประเทศจีน โดยมีเครื่องปรุงในหม้อสุก้ี 8 ชนิด คือ แฮมยูนาน ไก่ดํา 
หน่อไม้แห้ง หมูชุบแป้งทอด ฟองเต้าหู้ เผือก ผักกาดเขียวปลีและยังเพ่ิมเติมผักสดได้อีกเช่น โต้ว
เหมี่ยวหรือยอดถ่ัวลันเตา ผักกาดแก้ว ผักกาดขาว และผักกาดกวางตุ้ง เป็นต้น  นอกจากนี้เอกลักษณ์
ด้านอาหารที่สําคัญก็คือ การผลิตแฮมที่ทําจากหมูสะโพกหมักเกลือซึ่งชาวจีนยูนานจะประกอบและ
หมักด้วยตนเอง พร้อมทั้งจัดทําในฤดูหนาวและเก็บไว้ได้นานหลายปีโดยแช่ไว้ในตู้เย็น ซึ่งแฮมเหล่านี้
จะมีกลิ่นหอมมากกว่าแฮมทั่วไป สําหรับการทําไข่ม้วนนั้นทําไม่ยาก โดยทอดไข่แล้วนําหมูมาวางบน
ไข่แล้วม้วนไข่เข้าด้านในจากนั้นนํามาตัด นอกจากน้ียังมีหมูบดที่ผสมกับเคร่ืองเทศโดยชาวจีนยูนาน
เรียกว่า เฉาโก ซึ่งสามารถป้ันเป็นลูกกลมๆ แล้วใส่ในหม้อสุกี้โดยปกติแล้วจะใส่ลงไปในขณะที่หม้อสุกี้
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กําลังเดือด ส่วนผักกาดเขียวปลีนั้นมักจะใส่ก้นหม้อสุกี้ยูนานเป็นอาหารพิเศษสําหรับสุขภาพเพ่ือ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่ปรารถนาจะชิมรสชาติที่อร่อยและมีคุณค่าทางโภชนาการอยู่เสมอ 
 

   
 

ภาพที ่24 สุกี้ยูนาน 
 

   
 

ภาพที ่25 ขาหมู หมั่นโถว 
 

ส่วนที่ 4 การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) 
บนพื้นฐานด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) 

 

  ศิลปะและหัตถกรรมเป็นเอกลักษณ์หนึ่งของชาวจีนยูนานที่สร้างความสนใจให้กับ
นักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะศิลปะของการชงชา การวาดภาพ การแสดง การแต่งกาย หรือ
แม้แต่การก่อสร้างอาคารบ้านเรือนต่าง ๆ เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) 
ได้จัดตั้งขึ้นภายในชุมชนเพ่ือเผยแพร่ประวัติเรื่องราวและความเป็นมาของโรงงานหลวงอาหาร
สําเร็จรูปตลอดจนชุมชนบ้านยาง เป็นอย่างดี แต่อย่างไรก็ตามผลการวิเคราะห์ข้อมูลในตารางที่ 7 
พบว่า ประชาชนมีโอกาสเข้าร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ด้านนี้เพียงบางส่วนเท่านั้น (เฉพาะคนบางกลุ่ม)  
จึงทําให้มีระดับการมีส่วนร่วมปานกลาง (ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.16)  ทั้งนี้เนื่องจากกิจกรรมด้านศิลปะ
และหัตถกรรมต่าง ๆ มักจะเป็นกลุ่มบุคคลที่มีความรู้ ความชํานาญเฉพาะเข้าไปมีส่วนร่วมโดยตรงแต่
อย่างไรก็ตามประชาชนโดยทั่วไปก็ยังได้รับผลประโยชน์ทั้งทางตรงและทางอ้อมจากศิลปะและ
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หัตถกรรมเหล่านั้นโดยสามารถสรุปวัฒนธรรมทางวัตถุที่นํามาพัฒนาให้เป็นจุดเด่นหรือกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวภายในชุมชนบ้านยางได้ดังนี้ 
 
1. พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง)  

พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) เป็นแหล่งการเรียนรู้และพัฒนาอย่างยั่งยืนด้าน
การแปรรูปอุตสาหกรรมการเกษตร เพ่ือเกื้อหนุนให้เกิดการพัฒนาชุมชนโดยรอบ และเป็นที่รวบรวม
จัดแสดงแนวพระราชดําริ ในการพัฒนาประเทศอย่างรอบด้าน และเพ่ือความคงอยู่อย่างยั่งยืนของ 
โรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูปที่ 1 (ฝาง) รวมทั้งยังจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบบูรณาการในเชิงเกษตร 
อุตสาหกรรม การประหยัดพลังงาน การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมประเพณี อีกทั้งวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่และความหลากหลายของชุมชนอีกด้วย   โดยรูปแบบของพิพิธภัณฑ์แห่งนี้ไม่ใช่เพียงอาคาร
แสดงนิทรรศการ วัตถุสะสมและหลักฐานทางประวัติศาสตร์ในรูปแบบต่างๆ แต่ยังเป็นพิพิธภัณฑ์ที่มี
ชีวิต (living SITE Museum) ที่รวบรวมและนําเสนอความทรงจําที่เกี่ยวเนื่องอันเกิดขึ้นในพ้ืนที่
โรงงานหลวงฯและบริเวณโดยรอบ เพ่ือจุดประกายความคิดและเปิดประเด็นเพ่ือส่งต่อความคิดไปยัง
แหล่งเรียนรู้อ่ืนๆในพ้ืนที่ ทั้งการศึกษาธรรมชาติและชุมชน เพ่ือให้ผู้เข้าชมได้รับความรู้และเห็นความ 
รักที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงมีต่อพสกนิกรชาวไทย รวมถึงความรักของคนในชุมชนที่มีต่อ
ดินแดนบ้านเกิด    เนื้อหาการแสดงของพิพิธภัณฑ์จะประกอบไปด้วย 3 ส่วน โดยเริ่มจาก โครงการ
หลวง “พลิกฟ้ืนชีวิตด้วยพืชพระราชทาน” ที่เริ่มต้นด้วยชีวิตของคนชายขอบ, การพลิกฟ้ืนชีวิตด้วย
พืชพระราชทาน, กว่าจะเป็นวันนี้ และรางวัลแห่งความสําเร็จ เป็นต้น ต่อด้วยเรื่องราวของโรงงาน
หลวงอาหารสําเร็จ รูปที่ 1 (ฝาง) ที่เล่าเรื่องตั้งแต่ก่อนตั้งโรงงาน, การตั้งโรงงาน และงานพัฒนาชุมชน
บ้านยาง, การพัฒนาด้านการผลิตจนมาถึงเหตุการณ์น้ําป่าถล่ม นอกจากนี้ ยังมีเรื่องราวของบริษัท
ดอยคําผลิตภัณฑ์อาหาร จํากัด, การก่อตั้ง, ผลการแก้ปัญหาการเกษตรบนที่สูง, ผลการดําเนินงานใน
เชิงธุรกิจและเรื่องราวของโรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูป ที่ 2 (แม่จัน) และโรงงานหลวงอาหาร
สําเร็จรูป ที่ 3 (เต่างอย)    เป้าหมายอีกอย่างของพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) คือ กระบวนการ
มีส่วนร่วมของชุมชนที่ให้ชุมชนเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนา และประสานทรัพยากรในท้องถิ่น
ของตนเองให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยพิพัฒพงศ์  อิศรเสนา ณ อยุธยา (บทสัมภาษณ์ วันที่  12 
สิงหาคม 2554) เล่าว่า “เมื่อมีพิพิธภัณฑ์แล้ว สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ทรงอยากให้ ชาวบ้าน
เข้ามามีส่วนร่วมด้วย โดยพระราชทานคําแนะนําว่า ให้เริ่มจากเด็กและเยาวชน มีการจัดตั้งยุว
มัคคุเทศก์ และยุวเกษตร เป็นต้น เพ่ือคอยให้ความรู้แก่ผู้เข้าชมพิพิธภัณฑ์  นอกจากนี้ในบริเวณใกล้
กับโรงงานหลวงอาหารสําเร็จรูป ยังมีการให้ความรู้ด้านการแปรรูปอาหาร ตลอดจนขั้นตอนการผลิต
อาหารแปรรูปเป็นกระป๋องที่สามารถมองเห็นทุกขั้นตอน ซึ่งเมื่อเข้าไปชมแล้วสามารถนําเอาไปต่อ
ยอดแนวความคิดได้ และยังเปิดตัวโกดังให้ชม เพื่อจะได้รับรู้ถึงวิธีการจัดเก็บอีกด้วย” 

นอกจากนี้ บริเวณรอบพิพิธภัณฑ์ยังมีกิจกรรมต่างๆ เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
อีก เช่น เส้นทางศึกษาธรรมชาติ เส้นทางศึกษาวัฒนธรรม ตลอดจนการจําหน่ายของที่ระลึก, อาหาร
ท้องถิ่น และผลิตผลที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ทรงคุณค่าอีกด้วย    พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 
(ฝาง) ได้ดําเนินการเสร็จสมบูรณ์ แล้ว และเปิดให้ประชาชนเข้าชมได้ตั้งแต่ เมื่อวันที่ 20 มกราคม 
พุทธศักราช 2552 เป็นต้นมา ซึ่งนอกจากผู้เข้าชมจะได้รับความรู้เกี่ยวกับการเกษตร สิ่งแวดล้อมและ
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ชุมชนแล้ว ยังจะได้สัมผัสถึงพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิต หรือ Living SITE Museum และที่เหนือสิ่งอ่ืนใดยังได้
สัมผัสถึงความรักที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ทรงมีต่อพสกนิกรชาวไทย โดยทรงทําทุกอย่างเพ่ือ
เน้นให้ราษฎรเป็นศูนย์กลางในการพัฒนาทุกด้านอย่างครบวงจร   (http://news.thaiza.com) 

 
2.  เส้นทางศกึษาธรรมชาติ 

“บ้านยาง” ชุมชนชาวจีนยูนานขนาดเล็ก  แต่เป่ียมด้วยเสน่ห์  ทั้งแหล่งเรียนรู้ทาง
วัฒนธรรมและธรรมชาติที่น่าสนใจในเส้นทางศึกษาวัฒนธรรม  นักท่องเที่ยวสามารถเดินเที่ยวชม
บรรยากาศของชุมชน  พร้อมสัมผัสวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบชาวจีนยูนาน  ส่วนเส้นทางศึกษา
ธรรมชาติ  นักท่องเที่ยวจะได้พบกับธรรมชาติป่าเขา  วิถีเกษตรบนที่สูงและที่สําคัญคือน้ําตกที่ยัง
บริสุทธ์ิสวยงาม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1. น้ําตกบ้านยาง การเดินศึกษาธรรมชาติในเส้นทางนี้จะใช้เวลาเดินประมาณ 20 
นาที  ตลอดเส้นทางน้ันสะดวกสบาย และนักเดินทางจะได้พบกับความร่ืนรมย์จากแมกไม้และ
สายน้ําผสมผสานกับการผจญภัย 

 

 
 

ภาพที่ 26 น้ําตกบ้านยาง 
 

2. โรงหมอ/แปลงสมุนไพร เป็นสถานีอนามัยพระราชทาน  และเป็นสถาน
รักษาพยาบาลแห่งแรกของตําบลแม่งอน  ซึ่งทําให้คุณภาพชีวิตหลังปี พ.ศ. 2515 ของคนในพ้ืนที่
ดีขึ้นอย่างเห็นได้ชัด  นอกจากนี้ยังมีแปลงสมุนไพรที่ปลูกพืชสมุนไพรพื้นบ้านนานาชนิด 
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ภาพที ่27 โรงหมอและแปลงสมุนไพร 
 

3. โรงไฟฟ้าพลังน้ําบ้านยาง นักท่องเที่ยวจะได้ชมแหล่งผลิตกระแสไฟฟ้าจาก
พลังงานธรรมชาติที่เคยแจกจ่ายกระแสไฟฟ้าให้กับโรงงานหลวงฯและบ้านเรือนในพ้ืนที่โดยตรง 

 
 

 
 

ภาพที ่28 โรงไฟฟ้าพลังน้ํา 
 

4. แปลงสาธิต สถานที่รวบรวมพันธุ์พืชบางชนิด  ซึ่งเป็นตัวอย่างวัตถุดิบที่ส่งเข้า
โรงงานหลวงฯ เพ่ือสาธิตวิธีการเพาะปลูกและดูแลรักษาอย่างถูกวิธีแก่เกษตรกรและผู้ที่สนใจ
ศึกษา 
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                          ภาพที่ 29 แปลงสาธิตการเกษตร 
 

3. เส้นทางศึกษาวัฒนธรรม 
1. โรงเรียนสอนภาษาจีน เป็นโรงเรียนที่สอนวิชาต่าง ๆ ด้วยภาษาจีนกลาง  เปิด

สอนตั้งแต่ระดับอนุบาลถึงมัธยมต้น  เมื่อเข้ามาเยี่ยมชมโรงเรียน  จะให้บรรยากาศเหมือนอยู่ในเมือง
จีนเลยทีเดียว 

 

    
 

ภาพที ่30 โรงเรียนสอนภาษาจีน 
 
2. ศาลเจ้าแม่กวนอิม ซึ่งตั้งอยู่บนเนินเขาซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่พระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัวพระราชทานให้เมื่อปี พ.ศ. 2524 ในช่วงวันสําคัญ เช่น วันตรุษจีน เทศกาลถือศีลกินเจ  
ชาวบ้านยางจะขึ้นมาทําพิธีกันแน่นขนัดที่นี่ยังเป็นจุดชมวิวหมู่บ้านที่ดีที่สุดด้วย 
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ภาพที ่31 ศาลเจ้าแม่กวนอิม 
 

3. บ้านดิน ซึ่งนักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้เทคโนโลยีท้องถิ่นในการสร้างที่อยู่อาศัยของ
ชาวจีนยูนาน  ซึ่งปัจจุบันหาดูได้ยาก อนึ่งผู้เยี่ยมชมควรตระหนักว่าที่นี่เป็นพ้ืนที่ส่วนบุคคลต้องให้
เกียรติเจ้าของบ้าน  

  
 

     
 

ภาพที ่32 บ้านดิน 
 

4. มัสยิด ศาสนาอิสลามเป็น 1 ใน 3 ศาสนาที่คนในหมู่บ้านนี้นับถือ  ก่อนเข้าเยี่ยม
ชมต้องขออนุญาตอิหม่ามและแต่งกายสุภาพ 

 

 
ภาพที ่33 มัสยิดอัล – เอียะห์ซาน (บ้านยาง) 
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5. ศาลเจ้าบ้าน สถานที่ซึ่งเทพเจ้าของหมู่บ้านสถิตย์อยู่  เพ่ือปกปักรักษาชุมชนให้
สุขสงบร่มเย็น  เมื่อมีการเกิดหรือการตาย  ชาวบ้านยางส่วนใหญ่จะต้องมาบอกกล่าวให้เหล่าทวยเทพ
รับทราบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่34 ศาลเจ้าประจําหมู่บ้าน 
 

6. โบสถ์คริสต์ ชาวบ้านยางส่วนหนึ่งนับถือศาสนาคริสต์  อยากเห็นบรรยากาศ
ความศรัทธาต้องไปวันอาทิตย์ 

 

    
 

ภาพที ่35 คริสตจักรบ้านยาง 
 

7. ตลาดสด นักท่องเที่ยวหากอยากเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชนหรือวัฒนธรรมใดต้องไปที่
ตลาด ลองไปนั่งจิบกาแฟในตลาดนี้แล้วจะรู้ว่าเสน่ห์ของชุมชนชาวจีนยูนานอยู่ที่ไหน 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่36 ตลาดสดบ้านยาง 
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  โดยสรุปแล้วจะเห็นได้ว่า การเข้ามามีส่วนร่วมสําหรับการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนบ้านยางนั้นประชาชนได้ร่วมแสดงความคิดเห็นทั้งแง่ของโอกาสและความ
ต้องการเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ด้านการท่องเที่ยว ที่จะใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวน้ันอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าคะแนนเฉล่ียรวมเท่ากับ 2.42 โดยเฉพาะด้าน
ความเชื่อและค่านิยมตลอดจนด้านอาชีพและวิถีชีวิตประจําวันของชาวจีนยูนานนั้น ประชาชนมี
ความพร้อมที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมในระดับมาก เพราะเป็นสิ่งที่จะทําให้อัตลักษณ์หรือเอกลักษณ์ของ
ชาวจีนยูนานยังคงอยู่กับชุมชนสังคมและประเทศไทยตลอดไป รวมท้ังยังสามารถเผยแพร่สิ่งเหล่านี้ให้
เป็นท่ีรู้จักของชาวไทยและชาวต่างประเทศได้มากยิ่งขึ้นโดยเฉพาะพี่น้องชาวจีนจากจีนแผ่นดินใหญ่
หรือชาวจีนโพ้นทะเล เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณาในรายละเอียดจากตารางที่ 7 ประชาชน
ระบุว่ามีส่วนร่วมในระดับปานกลางอยู่ 2 ประเด็น คือ 1) ประเด็นเกี่ยวกับอาหารและพืชสมุนไพร
และ 2) ประเด็นเกี่ยวกับศิลปะและหัตถกรรม ทั้งนี้อาจเน่ืองมาจากกิจกรรมทั้ง 2 ประเด็นเป็น
ความสามารถเฉพาะตัวหรือของกลุ่มบุคคลเท่านั้น จึงทําให้ประชาชนส่วนใหญ่ไม่ได้เข้าไปมีส่วนร่วม
ในกิจกรรมเหล่านั้นเท่าที่ควรจะเป็นโดยเฉพาะการวาดภาพและเล่นเครื่องดนตรีมักจะมีผู้อาวุโส 2-3 
คนภายในชุมชนเท่านั้นที่มีความสามารถแสดงให้นักท่องเที่ยวได้ชม เช่น “อาก๋ง” ซึ่งมีอายุราว 80 ปี 
ได้เคยวาดภาพและบรรเลงซอถวายสมเด็จพระเทศรัตนราชสุดาฯ ในวันที่ 21 มกราคม 2552 เป็น
ช่วงเวลาที่เสด็จฯทรงเปิดพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1(ฝาง) นั่นเอง 
  

 
 
ภาพที่ 37 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ทรงให้ความสนพระราชหฤทัยในภาพเขียนจีนของอาก๋ง 

 

 
 

ภาพที่ 38 การบรรเลงดนตรีจากผู้สูงอายุในชุมชน 
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ตารางท่ี  7  จํานวน ร้อยละ และคะแนนเฉลี่ยของผู้ให้ข้อมูลในการมีส่วนร่วมสําหรับพัฒนาการ 
     ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 

ประเด็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50)      คะแนนเฉลี่ย 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1)  

 ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด 
       (ความเชื่อและค่านิยม) 

40 
(80.00) 

5 
(10.00) 

5 
(10.00) 

2.70 

 ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน 
      (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 

34 
(68.00) 

10 
(20.00) 

6 
(12.00) 

2.56 

 ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน 
       (อาหารและพืชสมุนไพร) 

40 
(60.00) 

5 
(4.00) 

5 
(36.00) 

2.24 

 ด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ 
         (ศิลปะและหัตถกรรม) 

40 
(52.00) 

5 
(12.00) 

5 
(36.00) 

2.16 

คะแนนเฉลี่ยรวม    2.42 
 
หมายเหตุ            ชว่งคะแนนเฉลี่ย                   หมายถึง 

2.35 – 3.00 มีส่วนร่วมระดับมาก 
1.68 – 2.34 มีส่วนร่วมระดับปานกลาง 
1.00 – 1.67 มีส่วนร่วมระดับน้อย 

 
ตอนที่ 4  ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน  
             ชาวจีนยูนานกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 
 

ส่วนที่ 1  ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวกับการมีส่วน
ร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 

 

  ผลจากการวิเคราะศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวของชุมชนจีนยูนาน
(บ้านยาง) จากคะแนนเต็ม 50 คะแนนได้คะแนนรวม 38.62 คะแนน โดยเมื่อนํามาพิจารณากับ
คะแนนเฉลี่ยถ้าเกิน 25 คะแนนถือว่ามีศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) และถ้าคะแนน 25และต่ํากว่าถือ
ว่ามีศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) จากนั้นนําศักยภาพดังกล่าวทดสอบหาความสัมพันธ์กับระดับการมี
ส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนบ้านยาง ซึ่งผลจากการทดสอบโดยใช้    
X2- test ตามตารางที่ 7 – 10 พบว่า ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวไม่มีความสัมพันธ์กับ
การมีส่วนร่วมของประชาชนด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) โดยมีค่า X2- test = 
38.795NS หรือการมีส่วนร่วมของประชาชนด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 
โดยมีค่า X2- test = 33.431NS  และการมีส่วนร่วมของประชาชนด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหาร
และพืชสมุนไพร) โดยมีค่า X2- test = 27.765NS   รวมทั้งการมีส่วนร่วมของประชาชนด้านวัฒนธรรม
ทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) ซึ่งมีค่า X2- test = 34.719NS   ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ระบุว่า 
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ชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมนั้นมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชนภายใน
ชุมชน 
 

ตารางท่ี 8 จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 
              กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 34 

(68.00) 
4 

(8.00) 
5 

(10.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) 6 

(12.00) 
1 

(2.00) 
0 

(0.00) 
X2 - test = 38.795 Prob.  =  0.434  

    
ตารางท่ี  9  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว
กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมู่ลด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 29 

(58.00) 
9 

(18.00) 
5 

(10.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) 5 

(10.00) 
1 

(2.00) 
1 

(2.00) 
X2- test  = 33.431 Prob.  =  0.681  

 
ตารางท่ี 10  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว
กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและ
พืชสมุนไพร) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 27 

(54.00) 
2 

(4.00) 
14 

(28.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) 3 

(6.00) 
0 

(0.00) 
4 

(8.00) 
X2- test  = 27.765 Prob.  =  0.889  
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ชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมนั้นมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชนภายใน
ชุมชน 
 

ตารางท่ี 8 จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 
              กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 34 

(68.00) 
4 

(8.00) 
5 

(10.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) 6 

(12.00) 
1 

(2.00) 
0 

(0.00) 
X2 - test = 38.795 Prob.  =  0.434  

    
ตารางท่ี  9  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว
กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมู่ลด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 29 

(58.00) 
9 

(18.00) 
5 

(10.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) 5 

(10.00) 
1 

(2.00) 
1 

(2.00) 
X2- test  = 33.431 Prob.  =  0.681  

 
ตารางท่ี 10  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว
กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและ
พืชสมุนไพร) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 27 

(54.00) 
2 

(4.00) 
14 

(28.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-25 คะแนน) 3 

(6.00) 
0 

(0.00) 
4 

(8.00) 
X2- test  = 27.765 Prob.  =  0.889  
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ตารางที่ 11  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเท่ียว 
                 กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและ 
                 หัตถกรรม) 
 

ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเท่ียว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (26-50 คะแนน) 24 

(48.00) 
5 

(10.00) 
14 

(28.00) 
ศักยภาพตํ่า (1-25 คะแนน) 2 

(4.00) 
1 

(2.00) 
4 

(8.00) 
X2- test  = 34.719 Prob.  = 0.617  

 
 

ส่วนที่ 2 ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเท่ียวกับการมีส่วนร่วม
ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 

 

  ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) ได้
วิเคราะห์อยู่ 2 ประเด็นหลักก็คือ 1) ด้านการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน  และ 2) ด้าน
การพัฒนาการท่องเท่ียวจากปัจจัยภายนอกซึ่งผลการวิเคราะห์โดยมีคะแนนเต็มเท่ากับ 10 คะแนน
พบว่ามีคะแนนจากการประเมินของประชาชนภายในชุมชนเพียง 5.86 เท่านั้น แต่เม่ือนําคะแนน
ดังกล่าวมาจําแนกเป็นศักยภาพสูง (6-10 คะแนน) และการมีศักยภาพตํ่า (1-5 คะแนน) แล้วนํามา
ทดสอบความสัมพันธ์โดยใช้ X2- test  พบว่าศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวนั้นไม่มี
ความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมของประชาชนในด้านความเช่ือและค่านิยม(X2- test  = 14.092NS)  
ด้านอาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน (X2- test  = 13.793NS)  ด้านอาหารและพืชสมุนไพร (X2- test  = 
9.743NS)   และด้านศิลปะและหัตถกรรม (X2- test  = 15.433NS)  ดังน้ันจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ระบุ
ว่าชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีความสัมพันธ์กับการมสี่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชน
ภายในชุมชน (ตารางท่ี 12 – 15)  
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ตารางท่ี 12  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว  
                กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและ 
                ค่านิยม) 
 

ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (6-10 คะแนน) 25 

(50.00) 
1 

(2.00) 
5 

(10.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-5 คะแนน) 15 

(30.00) 
4 

(8.00) 
0 

(0.00) 
X2- test  = 14.092 Prob.  =  0.443  

 
ตารางท่ี 13  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว 
                 กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถี 
                 ชีวิตประจําวัน) 
 

ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (6-10 คะแนน) 22 

(44.00) 
3 

(6.00) 
6 

(12.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-5 คะแนน) 12 

(24.00) 
7 

(14.00) 
0 

(0.00) 
X2- test  = 13.793 Prob.  =  0.465  

 
ตารางท่ี 14  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว 
                 กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและ 

พืชสมุนไพร) 
 

ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (6-10 คะแนน) 21 

(42.00) 
1 

(2.00) 
9 

(18.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-5 คะแนน) 9 

(18.00) 
1 

(2.00) 
9 

(18.00) 
X2- test  = 9.743 Prob.  =  0.781  
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ตารางที่ 15  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเท่ียว  
                 กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (ศิลปะและ 
                 หัตถกรรม) 
 

ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (6-10 คะแนน) 18 

(36.00) 
4 

(8.00) 
9 

(18.00) 
ศักยภาพตํ่า (1-5 คะแนน) 8 

(16.00) 
2 

(4.00) 
9 

(18.00) 
X2- test  = 15.433 Prob.  = 0.349  

 

ส่วนที่ 3  ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวกับการมี
ส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 

 

  ศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวน้ันจําแนกออกเป็น 2 ประเด็นหลัก
คือ 1) การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวและ 2) ด้านการจัดการด้านการท่องเที่ยวโดยมี
คะแนนเต็ม 40 คะแนนซึ่งคะแนนที่ได้จากการวิเคราะห์ศักยภาพคือ 21.19 คะแนน และเมื่อนํามา
จําแนกออกเป็นการมีศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) และการมีศักยภาพตํ่า (1-20 คะแนน) แล้วหา
ความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งผลการวิเคราะห์
ข้อมูลในตารางที่ 15 ถึงตารางท่ี 18  ทําให้ทราบว่าศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว
ไม่มีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวด้านความเช่ือและค่านิยม (X2- 
test = 70.000NS)  ด้านอาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน(X2- test  = 68.529NS)    ด้านอาหารและพืช
สมุนไพร (X2- test  = 60.741NS)   และด้านศิลปะและหัตถกรรม (X2- test  = 65.527NS)    ดังน้ัน
จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ระบุว่าชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มนํ้าแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มี
ศักยภาพด้านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมน้ันมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียวของประชาชนภายในชุมชน 
 

ตารางที่  16  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการ 
                  ท่องเท่ียวกับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและ 
                  ค่านิยม) 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
ด้านการท่องเท่ียว มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) 24 

(48.00) 
2 

(4.00) 
4 

(8.00) 
ศักยภาพตํ่า (1-20 คะแนน) 16 

(32.00) 
3 

(6.00) 
1 

(2.00) 
X2- test  = 70.000 Prob.  = 0.410  
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ตารางที่ 15  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว  
                 กับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (ศิลปะและ 
                 หัตถกรรม) 
 

ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเท่ียว ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
 มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (6-10 คะแนน) 18 

(36.00) 
4 

(8.00) 
9 

(18.00) 
ศักยภาพตํ่า (1-5 คะแนน) 8 

(16.00) 
2 

(4.00) 
9 

(18.00) 
X2- test  = 15.433 Prob.  = 0.349  

 

ส่วนที่ 3  ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวกับการมี
ส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 

 

  ศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวน้ันจําแนกออกเป็น 2 ประเด็นหลัก
คือ 1) การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวและ 2) ด้านการจัดการด้านการท่องเท่ียวโดยมี
คะแนนเต็ม 40 คะแนนซึ่งคะแนนท่ีได้จากการวิเคราะห์ศักยภาพคือ 21.19 คะแนน และเมื่อนํามา
จําแนกออกเป็นการมีศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) และการมีศักยภาพตํ่า (1-20 คะแนน) แล้วหา
ความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งผลการวิเคราะห์
ข้อมูลในตารางที่ 15 ถึงตารางท่ี 18  ทําให้ทราบว่าศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว
ไม่มีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวด้านความเช่ือและค่านิยม (X2- 
test = 70.000NS)  ด้านอาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน(X2- test  = 68.529NS)    ด้านอาหารและพืช
สมุนไพร (X2- test  = 60.741NS)   และด้านศิลปะและหัตถกรรม (X2- test  = 65.527NS)    ดังน้ัน
จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ระบุว่าชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มนํ้าแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มี
ศักยภาพด้านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมน้ันมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียวของประชาชนภายในชุมชน 
 

ตารางที่  16  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการ 
                  ท่องเท่ียวกับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและ 
                  ค่านิยม) 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
ด้านการท่องเท่ียว มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) 24 

(48.00) 
2 

(4.00) 
4 

(8.00) 
ศักยภาพตํ่า (1-20 คะแนน) 16 

(32.00) 
3 

(6.00) 
1 

(2.00) 
X2- test  = 70.000 Prob.  = 0.410  
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ตารางท่ี  17  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการ 
                  ท่องเที่ยวกับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถี 
                  ชีวิตประจําวัน) 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
ด้านการท่องเที่ยว มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) 22 

(44.00) 
4 

(8.00) 
4 

(8.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-20 คะแนน) 12 

(24.00) 
6 

(12.00) 
2 

(4.00) 
X2- test  = 68.529 Prob.  =  0.459  

 
ตารางท่ี   18  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการ 

        ท่องเที่ยวกับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืช 
        สมุนไพร) 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
ด้านการท่องเที่ยว มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) 20 

(40.00) 
1 

(2.00) 
9 

(18.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-20 คะแนน) 10 

(20.00) 
1 

(2.00) 
9 

18.00) 
X2- test  = 60.741 Prob.  =  0.722  

 
ตารางท่ี 19  จํานวน ร้อยละ และค่าความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพในการบริหารจัดการด้านการ 
                 ท่องเที่ยวกับการมีส่วนร่วมของผู้ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (ศิลปะและ 
                 หัตถกรรม) 
 

ศักยภาพในการบริหารจัดการ ระดับการมีส่วนร่วม  (n = 50) 
ด้านการท่องเที่ยว มาก(3) ปานกลาง(2) น้อย (1) 
ศักยภาพสูง (21-40 คะแนน) 18 

(36.00) 
3 

(6.00) 
9 

(18.00) 
ศักยภาพต่ํา (1-20 คะแนน) 8 

(16.00) 
3 

(6.00) 
9 

18.00) 
X2- test  = 65.527 Prob.  =  0.562  
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บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภปิรายผลและข้อเสนอแนะ 

(SUMMARY IMPLICATION AND RECOMMENDATIONS) 
 

สรุปผลการวิจยั 
(Summary) 

 

  การวิจัยเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนใน
พ้ืนที่ลุ่มนํ้าแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์หลักคือ การวิเคราะห์ศักยภาพการเป็น
แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน พร้อมทั้งพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่โดยใช้
วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม ของประชาชนภายในชุมชนลุ่มน้ํา
แม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ โดยการวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติจริง (action research) 
ด้วยการมุ่งเน้นให้เกิดการมีส่วนร่วมของประชาชนในพ้ืนที่องค์การบริหารส่วนตําบล (อบต.) แม่งอน 
โดยเปิดโอกาสให้ผู้บริหาร ผู้นํา ผู้อาวุโส ตลอดจนสมาชิกของ อบต. ได้คัดเลือกชุมชนชาวจีนยูนานใน
พ้ืนที่ จํานวน 1 ชุมชนท่ีมีศักยภาพในการท่ีจะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีคุณภาพ
ในอนาคต ซึ่งจากการระดมความคิดและจัดประชุมเวทีชาวบ้านจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งหมดมีฉันทา
มติใหเ้ป็นชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) หมู่ที่ 12 ตําบลแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ 
  สําหรับประชากรและการสุ่มตัวอย่างน้ันได้อาศัยเทคนิคการได้มาซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่
เป็นตัวแทนในการให้ข้อมูลหลากหลายวิธีการ ทั้งน้ีเพ่ือได้ข้อมูลที่เป็นจริงหรือใกล้เคียงกับความเป็น
จริงให้มากที่สุดทั้งประชากรที่อยู่ภายในชุมชน (insiders) โดยเฉพาะผู้นําครอบครัวและเข้าร่วม
โครงการฝึกอบรมด้านการท่องเที่ยวภายในชุมชน จํานวน 50 ราย ตลอดจนการสัมภาษณ์ผู้นําชุมชน
ทั้งที่เป็นผู้นําแบบทางการและไม่เป็นทางการ จํานวน 15 คน และบุคคลจากภายนอกชุมชน 
(outsiders) ซึ่งได้แก่ทีมงานนักวิจัย รวมท้ังนักศึกษาในระดับปริญญาโท ปริญญาเอก สาขาวิชา
พัฒนาการท่องเท่ียวหรือแม้แต่นักศึกษาในระดับปริญญาตรีโครงการแลกเปลี่ยนจากประเทศไต้หวัน 
เพ่ือเข้าร่วมสังเกตการณ์และเป็นวิทยากรพ่ีเลี้ยงในการจัดประชุมเวทีชาวบ้าน และร่วมระดมความคิด
การสอบถาม การสัมภาษณ์ ตลอดจนการปฏิบัติจริง ซึ่งนับเป็นการจัดทําโครงการนําร่อง (pilot 
project) เพ่ือให้เกิดการเตรียมความพร้อมของชุมชนในการรองรับนักท่องเท่ียวในอนาคตต่อไป โดย
ผลการวิจัยสามารถสรุปเป็นประเด็นตามวัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้ 
 
 อัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน ในพื้นที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง 
จังหวัดเชียงใหม่ 
 

  ชุมชนชาวจีนยูนานหรือที่เรียกว่าจีนฮ่อน้ันตามวิถีชีวิตความเช่ือทางวัฒนธรรมและ
ประเพณีแล้ว มักจะอาศัยอยู่กับธรรมชาติและการดํารงชีพจะมีความผูกพันอยู่กับการเกษตรการเลี้ยง
สัตว์และการค้าขายผลผลิตทางการเกษตร ตลอดจนมีช่ือเสียงเป็นที่รับรู้โดยท่ัวกันว่าเป็นผู้ที่มี
ความสามารถในการแปรรูปอาหารเป็นอย่างดีและมีรสชาติอร่อย ทั้งนี้จากการสั่งสมภูมิปัญญาและ
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(SUMMARY IMPLICATION AND RECOMMENDATIONS) 
 

สรุปผลการวิจัย 
(Summary) 

 

  การวิจัยเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างย่ังยืนของชุมชนชาวจีนใน
พ้ืนที่ลุ่มนํ้าแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์หลักคือ การวิเคราะห์ศักยภาพการเป็น
แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน พร้อมทั้งพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่โดยใช้
วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม ของประชาชนภายในชุมชนลุ่มนํ้า
แม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ โดยการวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติจริง (action research) 
ด้วยการมุ่งเน้นให้เกิดการมีส่วนร่วมของประชาชนในพื้นที่องค์การบริหารส่วนตําบล (อบต.) แม่งอน 
โดยเปิดโอกาสให้ผู้บริหาร ผู้นํา ผู้อาวุโส ตลอดจนสมาชิกของ อบต. ได้คัดเลือกชุมชนชาวจีนยูนานใน
พ้ืนที่ จํานวน 1 ชุมชนท่ีมีศักยภาพในการท่ีจะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมท่ีมีคุณภาพ
ในอนาคต ซึ่งจากการระดมความคิดและจัดประชุมเวทีชาวบ้านจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งหมดมีฉันทา
มติใหเ้ป็นชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) หมู่ที่ 12 ตําบลแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ 
  สําหรับประชากรและการสุ่มตัวอย่างน้ันได้อาศัยเทคนิคการได้มาซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่
เป็นตัวแทนในการให้ข้อมูลหลากหลายวิธีการ ทั้งน้ีเพ่ือได้ข้อมูลที่เป็นจริงหรือใกล้เคียงกับความเป็น
จริงให้มากที่สุดทั้งประชากรท่ีอยู่ภายในชุมชน (insiders) โดยเฉพาะผู้นําครอบครัวและเข้าร่วม
โครงการฝึกอบรมด้านการท่องเที่ยวภายในชุมชน จํานวน 50 ราย ตลอดจนการสัมภาษณ์ผู้นําชุมชน
ทั้งที่เป็นผู้นําแบบทางการและไม่เป็นทางการ จํานวน 15 คน และบุคคลจากภายนอกชุมชน 
(outsiders) ซึ่งได้แก่ทีมงานนักวิจัย รวมท้ังนักศึกษาในระดับปริญญาโท ปริญญาเอก สาขาวิชา
พัฒนาการท่องเท่ียวหรือแม้แต่นักศึกษาในระดับปริญญาตรีโครงการแลกเปลี่ยนจากประเทศไต้หวัน 
เพ่ือเข้าร่วมสังเกตการณ์และเป็นวิทยากรพ่ีเลี้ยงในการจัดประชุมเวทีชาวบ้าน และร่วมระดมความคิด
การสอบถาม การสัมภาษณ์ ตลอดจนการปฏิบัติจริง ซึ่งนับเป็นการจัดทําโครงการนําร่อง (pilot 
project) เพ่ือให้เกิดการเตรียมความพร้อมของชุมชนในการรองรับนักท่องเท่ียวในอนาคตต่อไป โดย
ผลการวิจัยสามารถสรุปเป็นประเด็นตามวัตถุประสงค์ดังต่อไปน้ี 
 
 อัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน ในพื้นท่ีลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง 
จังหวัดเชียงใหม่ 
 

  ชุมชนชาวจีนยูนานหรือที่เรียกว่าจีนฮ่อน้ันตามวิถีชีวิตความเชื่อทางวัฒนธรรมและ
ประเพณีแล้ว มักจะอาศัยอยู่กับธรรมชาติและการดํารงชีพจะมีความผูกพันอยู่กับการเกษตรการเลี้ยง
สัตว์และการค้าขายผลผลิตทางการเกษตร ตลอดจนมีช่ือเสียงเป็นที่รับรู้โดยทั่วกันว่าเป็นผู้ที่มี
ความสามารถในการแปรรูปอาหารเป็นอย่างดีและมีรสชาติอร่อย ทั้งนี้จากการสั่งสมภูมิปัญญาและ
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ถ่ายทอดจากบรรพบุรุษสู่ลูกหลานอยู่เสมอ ดังเช่น ผลไม้ดอง (ท้อ สาลี มะม่วง และพรุน เป็นต้น) หัว
ผักกาดดอง ผักกาดดอง เต้าหู้ย้ี หน่อไม้ดอง หน่อไม้แห้ง เต้าหู้แห้งหรือแม้แต่ไข่ดองเค็ม เป็นต้น 
  สําหรับอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิดที่เห็นเด่นชัดก็คือความเช่ือในเรื่องสิ่ง
สักการะบูชา  5 ประการ ซึ่งได้แก่ ฟ้า ดิน กษัตริย์ บิดา มารดา และครู หรือแม้แต่ความเช่ือเก่ียวกับ
สีแดงว่าเป็นสีมงคล ส่วนสีขาวและสีดํานั้นเป็นสีอัปมงคล รวมทั้งมักจะใช้กระดูกไก่เป็นเคร่ืองทํานาย
โชคชะตา อนาคตและความรุ่งเรืองของบุคคลได้  นอกจากนี้ยังมีความเช่ือเรื่องธรรมชาติและชีวิตหลัง
ความตาย ส่วนอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐานนั้น พบว่าชาวจีนยูนานนั้นชอบรับประทานข้าว
สวย เต้าหู้ เต้าหู้ยี้ ผักดองและผักตากแห้ง นอกจากนี้ชาวจีนยูนานยังชอบรับประทานเน้ือหมูที่แขวน
ไว้ให้แห้งโดยวิธีธรรมชาติและเก็บไว้ได้นาน สําหรับชาวจีนยูนานที่เป็นมุสลิมมักจะรับประทานข้าว
ซอยไก่ ซึ่งวัฒนธรรมการกินของชาวจีนยูนานน้ันมักจะใช้ตะเกียบคีบอาหารเข้าปากแทนซ้อนส้อม
และดื่มน้ําชาร้อนอยู่เป็นประจํา นอกจากนั้นทุกหลักคาบ้านของชาวจีนยูนานท่ีไม่ใช่มุสลิมจะมีแท่น
บูชาดวงวิญญาณของบรรพบุรุษ ซึ่งพวกเขานับถือราวกับเทพเจ้าและอัตลักษณ์สําคัญของชาวจีน ก็
คือการใช้พืชสมุนไพรสําหรับรักษาและป้องกันโรคต่าง ซึ่งความรู้เหล่าน้ีได้รับการถ่ายทอดสืบต่อ ๆ 
กันมาจากบรรพบุรุษนั่นเอง 
  อาชีพและวิถีชีวิตของชาวจีนยูนานต้ังแต่สมัยโบราณจนถึงปัจจุบันนั้นก็ผูกพันกับ
ธรรมชาติและการเกษตรทั้งการปลูกพืชเศรษฐกิจ การเลี้ยงสัตว์ และการค้าขาย ซึ่งส่วนมากเป็น
ผลผลิตทางการเกษตร โดยการอาศัยอยู่ในประเทศไทยนั้น ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในบริเวณพ้ืนที่สูงหรือ
ใกล้กับต้นนํ้าในภาคเหนือเช่นดอยแม่สลอง ดอยล้าน ดอยตองมอก ดอยผาต้ังและดอยผาหม่น เป็น
ต้น โดยชาวจีนยูนานมักจะมีการสร้างประตูเข้าสู่หมู่บ้านเป็นซุ้มอย่างสวยงามมีการรักษาความสะอาด
เรียบร้อยของถนนหรือทางเข้าสู่ชุมชนเป็นอย่างดี รูปแบบของบ้านก็ได้รับการสืบทอดทางวัฒนธรรม
จีนด้ังเดิม สําหรับการใช้ภาษาพูดติดต่อสื่อสารกันภายในชุมชนก็จะใช้ภาษาจีนหลากหลายเช่น
ภาษาจีนกลาง ภาษาไทยใหญ่ ภาษาลีซอและภาษาไทยกลาง เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตามภาษาจีนใน
ชีวิตประจําวันก็คือ ภาษาจีนอินหน่านหว่า ซึ่งเป็นภาษาในตระกูลของจีน-ทิเบต (Sino-Tibetan) ซึ่งมี
ความใกล้เคียงกับภาษาจีนแมนดารินแต่การออกเสียงและการใช้คําศัพท์มีความแตกต่างกันบ้าง 

 การวิเคราะห์ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน 

  ชุมชนชาวจีนยูนานที่ผ่านฉันทามติของผู้บริหารและสมาชิกขององค์การบริหารส่วน
ตําบลแม่งอน รวมทั้งผู้นําชุมชนได้คัดเลือกชุมชนบ้านยางเป็นชุมชนท่ีสมควรพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทั้งน้ีเน่ืองจากในพื้นที่ของชุมชนเป็นที่ต้ังของพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 
(ฝาง) ซึ่งถือว่าเป็นพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิต (living SITE Museum) โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนและคนในชุมชน
เป็นศูนย์กลางของการนําเสนอเรื่องราวประวัติความเป็นมา หรือความรู้และประสบการณ์ผ่านทาง
นิทรรศการ วัตถุที่สะสมมาต้ังแต่อดีต หลักฐานทางประวัติศาสตร์ในชุมชนให้เป็นแหล่งการเรียนรู้เชิง
อนุรักษ์ควบคู่ ไปกับ “โรงานสีเขียว” ที่สร้างข้ึนตามแนวพระราชดํารัสของสมเด็จพระเทพ
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รัตนราชสุดาฯ ที่ปรารถนาให้พิพิธภัณฑ์ในชุมชนบ้านยางเป็นแหล่งท่องเท่ียวใหม่เชิงอนุรักษ์และ
วัฒนธรรมนั่นเอง  

  ผลการวิเคราะห์ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีน
ยูนาน (บ้านยาง) โดยมีกลุ่มตัวอย่างจํานวนทั้งสิ้น  50 ราย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 41 
ปี และสําเร็จการศึกษาต่ํากว่าระดับมัธยมศึกษาตอนปลายเท่าน้ัน จึงทําให้มีรายได้สุทธิเฉลี่ยของ
ครอบครัว จํานวน 11,570 บาท ต่อเดือน โดยมีรายได้ต่อเดือนตํ่าสุดเพียง 2,500 บาท และสูงสุด 
40,000 บาท แต่อย่างไรก็ดีนับได้ว่าชุมชนชาวจีน (บ้านยาง) ยังเป็นชุมชนที่มีรายได้สุทธิเฉลี่ยต่อ
ครอบครัวสูงกว่าชุมชนอ่ืนในบริเวณใกล้เคียง สําหรับผลจากการวิเคราะห์ศักยภาพของชุมชนบ้านยาง
ทําให้ทราบว่าประชาชนภายในชุมชน ได้วิเคราะห์ศักยภาพของชุมชนไว้ในระดับดี โดยมีคะแนน 
65.67 คะแนน จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน ทั้งน้ีเน่ืองจากชุมชนแห่งน้ี ที่มีประวัติศาสตร์และความ
เป็นมาสัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนที่บุคคลทั่วไป
สนใจอยากเรียนรู้ ตลอดจนมีความหลากหลายของการนับถือศาสนาภายในชุมชน แต่ประชาชนก็
สามารถรวมตัวกันอยู่อย่างสันติสุข ตามวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวจีนมาต้ังแต่บรรพบุรุษท่ียังคงฝัง
รากลึกอยู่ในสายเลือกของพ่ีน้องชุมชนบ้านยาง ซึ่งนักท่องเที่ยวไม่จําเป็นต้องเดินทางไปยังประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน แต่เข้ามาท่องเท่ียวภายในชุมชนบ้านยางก็จะพบกับบรรยากาศของคนจีนทั้ง
สภาพของบ้านเรือน การแต่งกาย การใช้ภาษาพูด ภาษาเขียนหรือแม้แต่การประกอบอาหารท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของชาวจีนอย่างแท้จริง ส่วนสถานที่หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีภายในชุมชนก็มีความ
พร้อมสําหรับต้อนรับนักท่องเท่ียวในระดับดีพอสมควร แต่อย่างไรก็ตามชุมชนบ้านยางควรมีการ
ปรับปรุงในด้านการเตรียมคนให้พร้อมสําหรับการบริการที่มีคุณภาพ และเปิดโอกาสให้ทุกคนใน
ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการบริหารและจัดการการท่องเท่ียวภายในชุมชน โดยเฉพาะด้านการร่วมคิด 
วิเคราะห์และตัดสินใจ ร่วมวางแผน ร่วมลงมือปฏิบัติและร่วมรับผลประโยชน์อันพึงมีพึงได้เพ่ือสร้าง
ความมั่นใจในการเป็นเจ้าของชุมชนและการเป็นเจ้าของวัฒนธรรม ซึ่งเป็นทรัพยากรสําคัญในการ
จัดการการท่องเท่ียวภายในชุมชนให้ย่ังยืนต่อไป 
 
  การพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้าน
การท่องเท่ียวแบบมีส่วนร่วมของประชาชน 
 

  ผลจากการระดมความคิดเห็นร่วมกันเพ่ือพัฒนาการท่องเท่ียวภายในชุมชนด้วยการ
ใช้วัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนใน  4  ด้านคือ 1) ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเช่ือและค่านิยม)     
2) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 3) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหาร
และพืชสมุนไพร) และ 4) ด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) ด้วยการคํานึงถึง
องค์ประกอบของการท่องเที่ยวอีก  3 ประเด็น (3 A’s ) ได้แก่ 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจ (attraction)  2) 
ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก (amenities) และ 3) ด้านการเข้าถึง (accessibility)  ซึ่งผลการวิจัย
พบว่าประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านยางในระดับมาก โดยมีคะแนน
เฉลี่ยรวมเท่ากับ 2.42 แต่อย่างไรก็ตามยังมีอีก 2 ประเด็นที่ประชาชนระบุว่ามีส่วนร่วมในระดับปาน
กลางเท่าน้ันก็คือ การมีส่วนร่วมด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐานทางอาหารและพืชสมุนไพรและด้าน
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รัตนราชสุดาฯ ที่ปรารถนาให้พิพิธภัณฑ์ในชุมชนบ้านยางเป็นแหล่งท่องเท่ียวใหม่เชิงอนุรักษ์และ
วัฒนธรรมนั่นเอง  

  ผลการวิเคราะห์ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีน
ยูนาน (บ้านยาง) โดยมีกลุ่มตัวอย่างจํานวนทั้งสิ้น  50 ราย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 41 
ปี และสําเร็จการศึกษาตํ่ากว่าระดับมัธยมศึกษาตอนปลายเท่านั้น จึงทําให้มีรายได้สุทธิเฉลี่ยของ
ครอบครัว จํานวน 11,570 บาท ต่อเดือน โดยมีรายได้ต่อเดือนตํ่าสุดเพียง 2,500 บาท และสูงสุด 
40,000 บาท แต่อย่างไรก็ดีนับได้ว่าชุมชนชาวจีน (บ้านยาง) ยังเป็นชุมชนท่ีมีรายได้สุทธิเฉลี่ยต่อ
ครอบครัวสูงกว่าชุมชนอ่ืนในบริเวณใกล้เคียง สําหรับผลจากการวิเคราะห์ศักยภาพของชุมชนบ้านยาง
ทําให้ทราบว่าประชาชนภายในชุมชน ได้วิเคราะห์ศักยภาพของชุมชนไว้ในระดับดี โดยมีคะแนน 
65.67 คะแนน จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน ทั้งน้ีเน่ืองจากชุมชนแห่งน้ี ที่มีประวัติศาสตร์และความ
เป็นมาสัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนที่บุคคลทั่วไป
สนใจอยากเรียนรู้ ตลอดจนมีความหลากหลายของการนับถือศาสนาภายในชุมชน แต่ประชาชนก็
สามารถรวมตัวกันอยู่อย่างสันติสุข ตามวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวจีนมาต้ังแต่บรรพบุรุษท่ียังคงฝัง
รากลึกอยู่ในสายเลือกของพ่ีน้องชุมชนบ้านยาง ซึ่งนักท่องเที่ยวไม่จําเป็นต้องเดินทางไปยังประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน แต่เข้ามาท่องเท่ียวภายในชุมชนบ้านยางก็จะพบกับบรรยากาศของคนจีนทั้ง
สภาพของบ้านเรือน การแต่งกาย การใช้ภาษาพูด ภาษาเขียนหรือแม้แต่การประกอบอาหารท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของชาวจีนอย่างแท้จริง ส่วนสถานที่หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีภายในชุมชนก็มีความ
พร้อมสําหรับต้อนรับนักท่องเท่ียวในระดับดีพอสมควร แต่อย่างไรก็ตามชุมชนบ้านยางควรมีการ
ปรับปรุงในด้านการเตรียมคนให้พร้อมสําหรับการบริการที่มีคุณภาพ และเปิดโอกาสให้ทุกคนใน
ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการบริหารและจัดการการท่องเท่ียวภายในชุมชน โดยเฉพาะด้านการร่วมคิด 
วิเคราะห์และตัดสินใจ ร่วมวางแผน ร่วมลงมือปฏิบัติและร่วมรับผลประโยชน์อันพึงมีพึงได้เพ่ือสร้าง
ความมั่นใจในการเป็นเจ้าของชุมชนและการเป็นเจ้าของวัฒนธรรม ซึ่งเป็นทรัพยากรสําคัญในการ
จัดการการท่องเท่ียวภายในชุมชนให้ย่ังยืนต่อไป 
 
  การพัฒนาการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่โดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐานของทรัพยากรด้าน
การท่องเท่ียวแบบมีส่วนร่วมของประชาชน 
 

  ผลจากการระดมความคิดเห็นร่วมกันเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนด้วยการ
ใช้วัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนใน  4  ด้านคือ 1) ด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเช่ือและค่านิยม)     
2) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 3) ด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหาร
และพืชสมุนไพร) และ 4) ด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) ด้วยการคํานึงถึง
องค์ประกอบของการท่องเที่ยวอีก  3 ประเด็น (3 A’s ) ได้แก่ 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจ (attraction)  2) 
ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก (amenities) และ 3) ด้านการเข้าถึง (accessibility)  ซึ่งผลการวิจัย
พบว่าประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านยางในระดับมาก โดยมีคะแนน
เฉลี่ยรวมเท่ากับ 2.42 แต่อย่างไรก็ตามยังมีอีก 2 ประเด็นที่ประชาชนระบุว่ามีส่วนร่วมในระดับปาน
กลางเท่าน้ันก็คือ การมีส่วนร่วมด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐานทางอาหารและพืชสมุนไพรและด้าน
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วัฒนธรรมทางวัตถุโดยเฉพาะศิลปะและหัตถกรรม ทั้งนี้เนื่องจากเป็นกิจกรรมที่มีชาวบ้านเพียงบาง
กลุ่มหรือครอบครัวเท่านั้นที่เข้าไปมีส่วนร่วม เพราะเป็นกิจกรรมที่ต้องอาศัยความชํานาญพิเศษท้ังใน
การประกอบอาหารและพืชสมุนไพร นอกจากจะต้องมีรสชาติที่ดี สะอาด น่ารับประทานแล้วต้อง
เรียนรู้ถึงคุณสมบัติทางยาของพืชสมุนไพรต่าง ๆ ที่จะนําไปประกอบอาหารเหล่าน้ัน หรือแม้แต่
ทางด้านศิลปะและหัตถกรรมก็จะมีกลุ่มสตรีบางกลุ่มเท่าน้ันที่มีส่วนร่วมในการฝึกหัดหรือฝึกปฏิบัติ
สําหรับการนําแสดงให้นักท่องเที่ยวได้ชม หรือแม้แต่การแสดงดนตรีและการวาดภาพก็จะมีเพียงผู้
อาวุโส 2 หรือ 3 ท่านภายในชุมชนเท่านั้นที่สามารถแสดงความสามารถดังกล่าวให้นักท่องเที่ยวได้ชม 
เป็นต้น 
 

 ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาว
จีนยูนานกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 

  ความสัมพันธ์ระหว่างศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมใน 3 ด้าน 
คือ 1) ศักยภาพในการดึงดูดใจ 2) ศักยภาพในการองรับด้านการท่องเที่ยว และ 3) ศักยภาพในการ
บริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว  กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
ชุมชนใน 4 ด้าน คือ 1) วัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเช่ือและค่านิยม)  2) วัฒนธรรมบรรทัดฐาน 
(อาชีพและวิถีชีวิตประจําวัน) 3) วัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) และ 4) วัฒนธรรม
ทางวัตถุ(ศิลปะและหัตถกรรม) โดยในการทดสอบความสัมพันธ์ได้ใช้ X2- test พบว่า ตัวแปร
ศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไม่มีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการ
พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนบ้านยาง ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ระบุว่าชุมชนชาวจีน
ยูนานในพื้นที่ลุ่มน้ําแม่งอน อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
นั้นมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวของประชาชนภายในชุมชน 

อภิปรายผล 
(Implication) 

 
  ชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) ยังมีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์
ของตัวเอง นอกจากน้ียังได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนภายในรวมทั้ง
ภายนอกพ้ืนที่จึงทําให้รูปแบบของการท่องเที่ยวมีลักษณะเด่นคือ ชุมชนบ้านยางได้รับการ
ประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย โดยผ่านหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งในจังหวัดเชียงใหม่และ
จังหวัดอ่ืน ๆ โดยใช้มิติทางวัฒนธรรมของความเป็นจีนยูนานผสมผสานกับพิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงท่ี 1 
(ฝาง) เป็นจุดขายที่เช่ือมโยงระหว่างเทคโนโลยีการผลิตและแปรรูปผลผลิตการเกษตรกับวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ทางด้านการเกษตรกับธรรมชาติของชาวจีนยูนาน ประสานลงตัวกันอย่างกลมกลืน พร้อมกับ
พระบารมีของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ที่มีดําริให้พิพิธภัณฑ์
โรงงานหลวงท่ี 1 (ฝาง) เป็นพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิต (living SITE Museum)  โดยให้ชุมชนชาวจีนยูนาน
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เป็นศูนย์กลางของการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และวัฒนธรรม ดังน้ัน นักพัฒนาหรือ
ประชาชนควรนําเอาแนวคิดในการพัฒนาชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) โดยเน้นการทําความเข้าใจ
หลักการพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพ่ือก่อให้เกิดการท่องเที่ยวท่ีย่ังยืน ดังที่ ยศ  สันตสมบัติ
และคณะ (2547: 57) ได้ระบุหลักการสําคัญไว้ดังนี้  
  1) การท่องเท่ียวท่ีไม่ใช่เป็นมุ่งหารายได้ที่เงินเป็นสําคัญ 
  2) การท่องเที่ยวต้องมองถึงความย่ังยืนของชุมชนและส่ิงแวดล้อมเป็นหลักหรือเป็น
สําคัญ 
  3) คนภายในชุมชนต้องคิดและทําร่วมกัน คนภายในชุมชนเป็นเจ้าของโครงการที่
แท้จริง ดังนั้นจึงต้องช่วยกันสร้างองค์กรของตนเองในการวางแผนและจัดการการท่องเท่ียวที่จะเข้ามา
ในชุมชน ไม่ใช่รอรับคําสั่งและกําหนดจากคนภายนอกชุมชน 
  4) ชุมชน นักวิจัยและนักพัฒนารวมทั้งผู้บริหารของหน่วยงาน ทั้งภาครัฐและเอกชน
ต้องศึกษาฟ้ืนฟูและทําความเข้าใจทรัพยากรของชุมชน (ทั้งแง่ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม) 
ที่จะนํามาเป็นทุนในการท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง เพ่ือจะได้อธิบายให้แก่นักท่องเท่ียวเข้าใจคุณค่า
ความหมาย และความงดงามระหว่างความสัมพันธ์ของวิถีชีวิตของคนในชุมชนกับทรัพยากรดังกล่าว 
  ศักยภาพของชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) ที่สําคัญและมีอัตลักษณ์ก็คือวัฒนธรรม
ของชนชาติจีนท่ีได้รับการสืบทอดมาตั้งแต่บรรพบุรุษและเป็นเสน่ห์ดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวอยากเข้า
มาชมและสัมผัสวัฒนธรรมเหล่าน้ัน ดังนั้นกระแสของการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมซึ่งมีแนวโน้มเพ่ิม
จํานวนนักท่องเท่ียวประเภทนี้มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะประเทศไทยต้องหันกลับมามองตนเองว่าจะ
พัฒนาการท่องเที่ยวภายในประเทศอย่างไรให้อยู่ได้อย่างย่ังยืน ซึ่งวีระพล  ทองมาและคณะ (2554: 
221-222) กล่าวว่าการจัดการการท่องเท่ียวที่ดีมีความเหมาะสมและเป็นที่พึงประสงค์ ควรมีปัจจัยที่
เป็นองค์ประกอบสําคัญอยู่ 3 ประการ คือ 1) ต้องไม่ทําลายศิลปวัฒนธรรมของท้องถ่ินและไม่มองว่า
ศิลปวัฒนธรรมเป็นเพียงสินค้าด้านการท่องเที่ยวเท่าน้ัน  2) ไม่ทําลายสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติของ
ท้องถิ่นและ 3) นักท่องเที่ยวซึ่งเปรียบเสมือนเป็นแขก (guests) และเจ้าของชุมชนท้องถ่ินซึ่งเป็น
เสมือนเจ้าของบ้าน (hosts) ต้องสร้างความเข้าใจอันดี เกดิมิตรภาพ มีความสามัคคีและอยู่ร่วมกัน
อย่างสันติ ไม่ใช่แค่เพียงกลับไปแล้วเปิดอัลบ้ัมภาพดูก็เท่านั้น ดังน้ันจะเห็นได้ว่าวัฒนธรรมของชุมชน
ชาวจีนยูนานมีความจําเป็นเนื่องจากกระแสของการท่องเที่ยวในปัจจุบันน้ันนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่ม
สนใจเฉพาะ (niche market) ได้มุ่งความสนใจและประสงค์ที่จะเรียนรู้วัฒนธรรมท่ีแตกต่างมากยิ่งขึ้น
แต่อย่างไรก็ตามกระแสและจํานวนนักท่องเท่ียวที่หลั่งไหลเข้าสู่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของมนุษย์
อาจก่อให้เกิดผลกระทบทางลบมากกว่าผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่ได้มา ถ้าไม่มีการเตรียมความ
พร้อมของประชาชนหรือชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวน้ัน ๆ อย่างดีพอ ดังเช่น นิธิ เอ่ียวศรีวงศ์ (2530) 
อ้างในสินธ์ุ สโรบลและคณะ (2546: 42) ที่ระบุว่าวัฒนธรรมของคนท้องถ่ินใดก็ตามจะต้องสัมพันธ์กับ
วิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นนั้น ๆ หากมองว่าวัฒนธรรมเป็นสินค้าที่ขายให้กับนักท่องเที่ยวได้แล้วรัฐบาล
และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยก็ยังเช่ือว่าสิ่งที่ทําไปน้ันช่วยทําให้เกิดสํานึกในความเป็นไทย เป็น
ความเข้าใจที่ไม่ถูกต้องเพราะนําเอารูปแบบของวัฒนธรรมไปรับใช้การท่องเที่ยวมากกว่าที่จะผดุง
รักษาไว้ให้สัมพันธ์กับชีวิต หากเราไม่ได้อยู่ร่วมกับวัฒนธรรมด้วยชีวิตแต่อยู่ร่วมกับวัฒนธรรมด้วย
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รูปแบบแล้วเราจะไม่สามารถรักษาวัฒนธรรมนั้นไว้ได้เพราะเราขาดจิตใจในการเป็นเจ้าของวัฒนธรรม
นั่นเอง 
  ส้าหรับการมีส่วนร่วมของคนภายในชุมชนในการผลักดันให้เกิดการพัฒนาทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมในการรองรับนักท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพนั้น เป็นสิ่งจ้าเป็นอย่างยิ่งโดยเฉพาะความ
เป็นธรรมด้านผลประโยชน์ ซึ่งในการศึกษาครั้งไม่ได้มองเฉพาะผลประโยชน์ที่เป็นตัวเงินอย่างเดียวแต่
เป็นผลประโยชน์ของความเป็นคน สิทธิของความเป็นมนุษย์ การให้ความสนใจและให้ความส้าคัญ กับ
การท้าความเข้าใจชุมชนท้องถิ่น วัฒนธรรมประเพณี ภูมิปัญญาดั้งเดิมตลอดจนกฎระเบียบและธรรม
เนียมปฏิบัติของชุมชนชาวจีนยูนานโดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับระบบการผลิต การจัดการ
ทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้นและรวมถึงทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีเดิมให้เข้ากับ
ความต้องการและการเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย แต่อย่างไรก็ตาม การจัดการการท่องเที่ยวโดยทั่วไป
มักจะกระจุกตัวอยู่ที่คนบางกลุ่มเท่านั้น ซึ่งจะเห็นได้จากชุมชนบ้านยางที่มีส่วนร่วมในระดับปานกลาง
ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนในด้านอาหาร พืชสมุนไพร ศิลปะและหัตถกรรม 
เท่านั้น ซึ่งสอดคล้องกับยศ  สันตสมบัติและคณะ (2547: 55) ที่ระบุว่าชาวบ้านรักไทยซึ่งเป็นชาวจีน 
ยูนาน (จีนฮ่อ) ในจังหวัดแม่ฮ่องสอนได้รับผลประโยชน์โดยตรงจากการท่องเที่ยวเพียงไม่กี่หลังคา
เรือน เช่นร้านค้า ร้านอาหารที่มีเพียง 3-4 ร้าน หรือแม้แต่เจ้าของม้าที่บริการให้นักท่องเที่ยวขี่รอบๆ
หมู่บ้าน เป็นต้น  ดังนั้นคนส่วนใหญ่ของชุมชนจึงไม่มีความสนใจหรือใส่ใจกับการจัดการการท่องเที่ยว
ภายในชุมชนของตนเองเลยซึ่งสอดคล้องกับ Hall and Lew  (1998: 8-19) ระบุว่าการท่องเที่ยว
โดยทั่วไปมักจะมองข้ามประเด็นปัญหาพื้นฐานของการเมืองภายในชุมชนเอง เช่น ใครหรือกลุ่มใดเป็น
ผู้ได้รับผลประโยชน์แท้จริง จากการท่องเที่ยวและกลุ่มผลประโยชน์ เหล่านั้นมีบทบาทและอิทธิพล
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ซึ่งมักจะตอบสนองต่อความคิดเห็นและความต้องการของกลุ่มผลประโยชน์ระดับสูง แต่ใน
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(2547: 9) เน้นการใช้มุมมองเชิงนิเวศในการวางแผนการท่องเที่ยวโดยให้ความส้าคัญกับอ้านาจ ของ
ชุมชนในการวางแผนการท่องเที่ยวในฐานะเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการพัฒนาท้องถิ่นและ
สอดคล้องกับ Blank (1989: 4)  ได้เสนอแนะว่าชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยวส้าคัญส้าหรับนักเดินทาง 
ดังนั้นชุมชนจึงจ้าเป็นต้องมีบทบาทส้าคัญในการจัดการและพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือให้กิจกรรมต่าง ๆ 
มีส่วนตอบสนองความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง 

 

 



8484 

 

ข้อเสนอแนะ 
(Recommendations) 

 
  ผลการวิจัยครั้งนี้ ท้าให้ได้ประเด็นความรู้ทางวิชาการในการยืนยันทฤษฎีหรือ
แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของประชาชนชาวจีนยูนาน ซึ่งต้องอาศัยความ
ร่วมมือร่วมใจของคนภายในชุมชน แต่อย่างไรก็ตามการที่น้าเอาความรู้ไปประยุกต์ใช้จริงอย่างมี
ประสิทธิภาพนั้นคณะผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้ 

  ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 

  1. ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ขององค์การบริหารส่วนต้าบลในพ้ืนที่ลุ่มน้้าแม่งอน
โดยเฉพาะองค์การบริหารส่วนต้าบลแม่งอนนั้นควรพิจารณาให้การสนับสนุนและให้ความส้าคัญกับ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนในพ้ืนที่อย่างชัดเจนและเป็นรูปธรรมโดยค้านึงถึง
ประเด็นต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
  1.1 ส่งเสริมชุมชนชาวจีนยูนานให้เข้ามามีส่วนร่วมในการวางแผนและจัดการการ
ท่องเที่ยวและได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและทางอ้อม ไม่ใช่กระจุกตัวอยู่เพียง
ไม่กี่ครอบครัวในชุมชนเท่านั้น ทั้งนี้เนื่องจากผลการวิจัยท้าให้ทราบว่าการมีส่วนร่วมในด้านอาหาร
และพืชสมุนไพรรวมทั้งศิลปะและหัตถกรรมอยู่ในระดับปานกลางเท่านั้น ดังนั้ นการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยมุ่งเน้นการกระจายความรับผิดชอบและก้าหนดบทบาทหน้าที่หรือแม้แต่การฝึกอบรม
เพ่ือให้ความรู้ ความช้านาญและทักษะในการประกอบอาหารที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน หรือแม้แต่
การสร้างความรู้ทางด้านศิลปะและหัตถกรรม โดยการถ่ายทอดจากผู้อาวุโสหรือปราชญ์ชาวบ้านสู่คน
รุ่นใหม่นั้นเป็นสิ่งจ้าเป็นอย่างมากส้าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ต้องการเปิดโอกาสให้คนส่วนใหญ่
ภายในชุมชนเข้ามาเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียนั่นเอง 
  1.2 สร้างความเข้าใจให้กับประชาชนโดยเฉพาะสมาชิกกลุ่มท่องเที่ยวหรือผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องทั้งทางตรงและทางอ้อม ด้านการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ของ อบต. โดยเฉพาะการจัดการ
ท่องเที่ยวที่ไม่ใช่เป็นการมุ่งหารายได้ที่เป็นตัวเงินเป็นส้าคัญ แต่มองถึงความยั่งยืนของชุมชน
โดยเฉพาะวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตรวมทั้งความเชื่อ ตลอดจนสิ่งแวดล้อมของชุมชนเป็นหลักและ
สิ่งส้าคัญอีกประเด็นหนึ่ง ก็คือ การแบ่งปันผลประโยชน์จะต้องเป็นไปด้วยความเป็นธรรมไม่ใช่เป็น
การผูกขาดผลประโยชน์โดยผู้ใดหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น 
  1.3 ประชาชนภายในชุมชน โดยเฉพาะผู้น้าชุมชนต้องเปิดโอกาสและสร้างโอกาสให้
ประชาชนได้คิดและลงมือปฏิบัติร่วมกันในกิจกรรมการท่องเที่ยว เนื่องจากชุมชนคือเจ้าของโครงการ
ที่แท้จริง ดังนั้นจึงต้องช่วยกันสร้างองค์กรของตัวเองในการวางแผนและจัดการการท่องเที่ยวที่จะเข้า
มาในชุมชน ไม่ใช่ไปรอรับค้าสั่งหรือก้าหนดการต่าง ๆ จากบุคคลภายนอก นอกจากนี้ประชาชน
ภายในชุมชนชาวจีนยูนานต้องร่วมกันศึกษาฟ้ืนฟูและท้าความเข้าใจทรัพยากรภายในชุมชนทั้ง
ทางด้านธรรมชาติและวัฒนธรรม ซึ่งจะเป็นต้นทุนในการท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้งเพ่ือจะได้อธิบายให้แก่
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นักท่องเที่ยวเข้าใจคุณค่า ความหมายและความงดงามระหว่างความสัมพันธ์ของวิถีชีวิตในชุมชนกับ
ทรัพยากรดังกล่าว เป็นต้น 
  1.4 ผลการวิจัยท้าให้ทราบว่า ชุมชนชาวจีนยูนานยังขาดการบริการที่ดีและมี
คุณภาพทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการขาดความรู้ ความเข้าใจด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่มี
ประสิทธิภาพนั่นเอง ดังนั้นผู้บริหารและเจ้าหน้าที่องค์กรหรือหน่วยงานภาครัฐรวมทั้งเอกชนควรให้
การสนับสนุนด้านการฝึกอบรมเพ่ือยกระดับความรู้และความเข้าใจตลอดจนทักษะด้านการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ รวมทั้งคุณภาพของการให้บริการส้าหรับประชาชนชาวจีนยู
นาน ซึ่งถ้าประชาชนเหล่านี้มีความรู้ความเข้าใจได้ฝึกปฏิบัติจนเกิดทักษะหรือความช้านาญแล้วก็จะ
เป็นส่วนเสริมสร้างความเชื่อมั่นให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวภายในชุมชน
มากยิ่งขึ้น 
  2. ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวทั้งภายในและนอกพ้ืนที่ สามารถน้าข้อมูลหรือ
ทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนานไปเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ 
ตลอดจนขายโปรแกรมการท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวได้เข้ามาเยี่ยมชมอัตลักษณ์ที่มีคุณค่าของชาว
จีนยูนาน การชิมอาหารเลิศรสเพ่ือสุขภาพ การเข้าชมเรื่องราวอันทรงคุณค่าของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัว ด้านการช่วยเหลือชาวเขาดังด้ารัสที่ตรัสว่า “ช่วยชาวเขา ช่วยชาวเรา ช่วยชาวโลก” ได้ที่
พิพิธภัณฑ์โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) หรือแม้แต่เสน่ห์ของความหลากหลายทางศาสนาที่ท้าให้ชาวจีน    
ยูนานอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข เป็นต้น 
  3. ประธานและคณะกรรมการกลุ่มหรือชมรมการท่องเที่ยวภายในชุมชนชาวจีน    
ยูนาน ควรประสานงานกับผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวทั้งภายในและนอกพ้ืนที่  เพ่ือสร้างพันธมิตร
ทางการตลาดตลอดจนสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนให้กับ
ผู้ประกอบการได้รับรู้เปูาหมาย และทรัพยากรการท่องเที่ยวที่แท้จริงของชุมชน เพ่ือลดปัญหาความ
เข้าใจที่คลาดเคลื่อนของผู้ประกอบการที่มี เจตคติไม่ดีกับการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ประกอบการมักจะมองว่าการจัดการของชุมชนเป็นการเข้ามาแข่งขันหรือลดราคา
โปรแกรมทัวร์กับบริษัทน้าเที่ยว ซึ่งท้าให้บริษัทเอกชนสูญเสียผลประโยชน์ ความสัมพันธ์เชิงอ้านาจ
และผลประโยชน์ที่เคยเหลื่อมล้้ากันอย่างมากระหว่างบริษัทน้าเที่ยวกับชาวบ้าน ท้าให้มัคคุเทศก์น้า
เที่ยวและภาคเอกชนบางรายมองว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นการท้าทายอ้านาจและ
ผลประโยชน์ของภาคเอกชนโดยตรง ซึ่งถ้ามีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วนได้มีโอกาสได้พูดคุยและ
สร้างความเข้าใจร่วมกันก็จะสามารถแก้ไขปัญหาดังกล่าวได้อย่างยั่งยืนต่อไป 
 

  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

  1. ข้อจ้ากัดด้านเวลาและงบประมาณ จึงท้าให้โครงการวิจัยเรื่องนี้มุ่งศึกษาเฉพาะ
ชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) หมู่ที่ 12 ต้าบลแม่งอน อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ เพียงแห่งเดียว
เท่านั้น การวิจัยครั้งต่อไปควรขยายพื้นที่เปูาหมายให้ครอบคลุมชุมชนอ่ืน ๆ ในต้าบล และอ้าเภอของ
จังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดอ่ืน ๆ ที่มีชาวจีนยูนานอาศัยอยู่ ทั้งนี้เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวที่
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เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมชาวจีนยูนานในต่างพ้ืนที่หรือแม้แต่เชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวกับชนชาติ
พันธุ์อ่ืน ๆ เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นเป็นเสน่ห์ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจ
เฉพาะ (niche market) โดยในปัจจุบันและอนาคตมีจ้านวนเพ่ิมมากข้ึนเป็นล้าดับ นั่นเอง 
  2. การศึกษาศักยภาพและพัฒนาการท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรม ของการวิจัยครั้งนี้มุ่ง
ใน 4 ประเด็นคือ 1) วัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม)  2) วัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพ
และวิถีชีวิตประจ้าวัน) 3) วัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) และ 4) วัฒนธรรมทาง      
วัตถ ุ(ศิลปะและหัตถกรรม) เพ่ือเตรียมความพร้อมของชุมชนชาวจีนยูนานในการรองรับนักท่องเที่ยว
เท่านั้น แต่อย่างไรก็ตาม ถ้านักวิจัยหรือนักวิชาการมีความต้องการที่จะศึกษาเพ่ือพัฒนาชุมชนให้มี
ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพยิ่ งขึ้นสมควรที่จะต้องใช้แนวคิดเกี่ยวกับ
ส่วนผสมทางการตลาด (marketing mix) มาเป็นแนวทางในการศึกษาหรือวิจัยครั้งต่อไป 
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ส่วนที่ 1  ลักษณะส่วนบุคคล  สังคม  และเศรษฐกิจของผู้ให้ข้อมูล 
 

1.  เพศ   ....... (1)  ชาย  ...... (2)  หญิง 
 
 

2.  อายุ .............................. ปี (เกิน 6 เดือนให้นับเป็น 1 ปี) 
 
 

3.  การศึกษา 
...... (1)  ประถมศึกษา   ...... (2)  มัธยมศึกษาตอนต้น 
...... (3)  มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช ...... (4)  อนุปริญญา / ปวส  
...... (5)  ปริญญาตรี     ...... (6)  ปริญญาโท 

...... (7)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ .........................................................................................................  

 
4.  อาชีพหลัก     ...... (1)  เกษตรกรรม   ...... (2)  ข้าราชการการเมืองในท้องถิ่น 

  ...... (3)  รับจ้าง   ...... (4)  ข้าราชการ  
  ...... (5)  ค้าขาย       ...... (6)  ธุรกิจส่วนตัว 

 
ส่วนที่ 2  แบบประเมินทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวจีนยูนาน 
 

ก.  ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 
 
1.  ด้านคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม 
 1.1  ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต  ภูมิปัญญา  และองค์ความรู้ 

 1.  มีเอกลักษณ์ระดับท้องถิ่น  สามารถพบเห็นได้ทั่วไป 
 2.  มีเอกลักษณ์ระดับจังหวัด 
 3.  มีเอกลักษณ์ระดับภาค 
 4.  มีเอกลักษณ์ระดับชาติ 
 5.  มีเอกลักษณ์ระดับโลก  สามารถพบเห็นได้เพียงแห่งเดียว 
1.2  ความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี 
 1.  กิจกรรมที่จัดขึ้นเริ่มจัดได้เพียง 1 - 2  ครั้ง 
 2.  มีการจัดกิจกรรม 2 - 3 ปี ต่อครั้ง  แต่เริ่มจัดกิจกรรมมาไม่เกิน 10 ปี 
 3.  มีการจัดกิจกรรม 1 ครั้ง ต่อปี  แต่เริ่มจัดกิจกรรมมาไม่เกิน 10 ปี 
 4.  มีการจัดกิจกรรม 1 ครั้ง ต่อปี  และจัดต่อเนื่องกันทุกปี  โดยจัดมาไม่ต่้ากว่า 10 ปี 
 5.  มีการจัดกิจกรรมมากกว่า 1 ครั้งต่อปี และจัดต่อเนื่องกันทุกปี โดยจัดมาไม่ต่้ากว่า 10 ปี 
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 3.  มีเอกลักษณ์ระดับภาค 
 4.  มีเอกลักษณ์ระดับชาติ 
 5.  มีเอกลักษณ์ระดับโลก  สามารถพบเห็นได้เพียงแห่งเดียว 
1.2  ความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี 
 1.  กิจกรรมที่จัดขึ้นเริ่มจัดได้เพียง 1 - 2  ครั้ง 
 2.  มีการจัดกิจกรรม 2 - 3 ปี ต่อครั้ง  แต่เริ่มจัดกิจกรรมมาไม่เกิน 10 ปี 
 3.  มีการจัดกิจกรรม 1 ครั้ง ต่อปี  แต่เริ่มจัดกิจกรรมมาไม่เกิน 10 ปี 
 4.  มีการจัดกิจกรรม 1 ครั้ง ต่อปี  และจัดต่อเนื่องกันทุกปี  โดยจัดมาไม่ต่้ากว่า 10 ป ี
 5.  มีการจัดกิจกรรมมากกว่า 1 ครั้งต่อปี และจัดต่อเนื่องกันทุกปี โดยจัดมาไม่ต่้ากว่า 10 ปี 
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1.3  ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 
 1.  มีความงดงาม ประทับใจ น้อยที่สุด 
 2.  มีความงดงาม ประทับใจ น้อย 
 3.  มีความงดงาม ประทับใจ ปานกลาง 
 4.  มีความงดงาม ประทับใจ มาก 
 5.  มีความงดงาม ประทับใจ มากที่สุด 
1.4  ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง 
 1.  เป็นภูมิปัญญาและองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นใหม่ 
 2.  เป็นภูมิปัญญาและองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นมาไม่ถึง  20  ปี 
 3.  เป็นภูมิปัญญาและองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นระหว่าง  20 - 30  ปี 
 4.  เป็นภูมิปัญญาและองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นระหว่าง  31 - 40  ปี 
 5.  เป็นภูมิปัญญาและองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นนานกว่า  40  ปี 
1.5  ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์  วัฒนธรรม  ประเพณีที่สืบค้นได้ 
 1.  เกิดข้ึนน้อยกว่า  20  ปี 
 2.  เกิดข้ึนระหว่าง  20 - 30  ปี 
 3.  เกิดข้ึนระหว่าง  31 - 40  ปี 
 4.  เกิดข้ึนระหว่าง  41 - 50  ปี 
 5.  เกิดข้ึนนานกว่า  50  ปี 
1.6  ความผูกพันต่อท้องถิ่น 
 1.  มีความสัมพันธ์กับชุมชนน้อยมาก  โดยชุมชนไม่ค่อยให้ความสนใจในสิ่งดังกล่าว 
 2.  มีความสัมพันธ์กับชุมชนน้อย  มีเพียงบางส่วนให้ความสนใจ 
 3.  มีความสัมพันธ์กับชุมชนปานกลาง  โดยชุมชนมีการจัดงานหรือพิธีการต่าง ๆ เป็นประจ้าทุกปี 
 4.  มีความสัมพันธ์กับชุมชนสูง  โดยมีการจัดงานหรือพิธีการต่าง ๆ เป็นประจ้าทุกปี  และมีชุมชน

ใกล้เคียงเข้าร่วมงานด้วย 
 5.  มีความสัมพันธ์กับทางชุมชนสูงมาก  โดยชุมชนมีการจัดงานหรือพิธีการเป็นประจ้าทุกปีและมี

ชื่อเสียงในระดับชาติ 
1.7  ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 
 1.  มีการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรมขนาดเล็ก 1 กลุ่มโดยชุมชน  แต่การด้าเนินงานยังไม่ชัดเจน 
 2.  มีการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม 1 กลุ่มโดยชุมชน  และมีการด้าเนินงานที่ชัดเจน 
 3.  มีการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม 2 - 3 กลุ่มโดยชุมชน  และมีการด้าเนินงานที่ชัดเจน 
 4.  มีการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม 2 - 3 กลุ่มโดยชุมชน  และมีการด้าเนินงานที่ชัดเจนและมี

การเชื่อมโยงเครือข่ายกันระหว่างกลุ่ม 
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 5.  มีการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม 2 - 3 กลุ่มโดยชุมชน  และมีการด้าเนินงานที่ชัดเจนและมี
การเชื่อมโยงเครือข่ายกันระหว่างกลุ่ม  และมีหน่วยงานภายนอกให้การสนับสนุนด้าน
งบประมาณ  บุคลากร  และนโยบาย 

 
2.  ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรม 
 2.1  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

 1.  มีทางเข้าถึงได้แต่ไม่สะดวก 
 2.  มีทางเข้าถึงได้สะดวก  รถเดินได้ 2 ทาง  แต่สามารถใช้ความเร็วได้ต่้ากว่า 30 กิโลเมตร/

ชั่วโมง 
 3.  มีทางเข้าถึงได้สะดวก  รถเดินได้ 2 ทาง  และสามารถใช้ความเร็วได้เกิน 30 กิโลเมตร/ชั่วโมง 
 4.  มีทางเข้าถึงได้สะดวกด้วยรถยนต์นั่ง 
 5.  มีทางเข้าถึงได้สะดวกด้วยรถยนต์ขนาดใหญ่ ได้แก่ รถโดยสารหรือรถทัศนาจร 
2.2  ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
 0.  มีเหตุอันตรายบ่อยตลอดปี 
 1.  มีเหตุอันตรายทุกปี  แต่เกิดขึ้นในบางฤดูกาลหรือเพียงบางช่วงของปี 
 2.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ต่อปี 
 3.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ในรอบ 3 ปี 
 4.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ในรอบ 5 ปี 
 5.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ในรอบ 10 ปี หรือ นานกว่า 
2.3  ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
 1.  ไม่มีกิจกรรมอื่นนอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม 
 2.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรม 1 - 2 ประเภท 
 3.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรม 1 - 2 ประเภท  และบริเวณใกล้เคียงมีแหล่งท่องเที่ยวประเภทอ่ืน 
 4.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรมมากกว่า 2 ประเภท 
 5.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรมมากกว่า 2 ประเภท  และบริเวณใกล้เคียงมีแหล่งท่องเที่ยวประเภทอ่ืน 
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 5.  มีการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม 2 - 3 กลุ่มโดยชุมชน  และมีการด้าเนินงานที่ชัดเจนและมี
การเชื่อมโยงเครือข่ายกันระหว่างกลุ่ม  และมีหน่วยงานภายนอกให้การสนับสนุนด้าน
งบประมาณ  บุคลากร  และนโยบาย 

 
2.  ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรม 
 2.1  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

 1.  มีทางเข้าถึงได้แต่ไม่สะดวก 
 2.  มีทางเข้าถึงได้สะดวก  รถเดินได้ 2 ทาง  แต่สามารถใช้ความเร็วได้ต่้ากว่า 30 กิโลเมตร/

ชั่วโมง 
 3.  มีทางเข้าถึงได้สะดวก  รถเดินได้ 2 ทาง  และสามารถใช้ความเร็วได้เกิน 30 กิโลเมตร/ชั่วโมง 
 4.  มีทางเข้าถึงได้สะดวกด้วยรถยนต์นั่ง 
 5.  มีทางเข้าถึงได้สะดวกด้วยรถยนต์ขนาดใหญ่ ได้แก่ รถโดยสารหรือรถทัศนาจร 
2.2  ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
 0.  มีเหตุอันตรายบ่อยตลอดปี 
 1.  มีเหตุอันตรายทุกปี  แต่เกิดขึ้นในบางฤดูกาลหรือเพียงบางช่วงของปี 
 2.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ต่อปี 
 3.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ในรอบ 3 ปี 
 4.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ในรอบ 5 ปี 
 5.  มีเหตุอันตราย 1 - 2 ครั้ง ในรอบ 10 ปี หรือ นานกว่า 
2.3  ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
 1.  ไม่มีกิจกรรมอื่นนอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม 
 2.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรม 1 - 2 ประเภท 
 3.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรม 1 - 2 ประเภท  และบริเวณใกล้เคียงมีแหล่งท่องเที่ยวประเภทอ่ืน 
 4.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรมมากกว่า 2 ประเภท 
 5.  นอกเหนือจากการเที่ยวชมแหล่งวัฒนธรรม  ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนภายในแหล่ง

วัฒนธรรมมากกว่า 2 ประเภท  และบริเวณใกล้เคียงมีแหล่งท่องเที่ยวประเภทอ่ืน 
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ข.  ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว 
 
1.  ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพื้นฐาน  ได้แก่  น้ า  ไฟ  ถนน  ที่พัก  ฯลฯ  เพื่อการ

ท่องเที่ยวในปัจจุบัน  และข้อจ ากัดในการพัฒนาต่อไปในอนาคต 
 1.  ยังไม่มีการพัฒนาสิ่งอ้านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐาน  และมีข้อจ้ากัดสูงในการพัฒนาต่อไปใน

อนาคต 
 2.  มีการพัฒนาสิ่งอ้านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานซึ่งสามารถรองรับนักท่องเที่ยวในปัจจุบันได้เป็น

บางช่วงเวลา  และมีข้อจ้ากัดสูงในการพัฒนาต่อไปในอนาคต 
 3.  มีการพัฒนาสิ่งอ้านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานซึ่งสามารถรองรับนักท่องเที่ยวในปัจจุบันได้ปาน

กลาง  แต่มีข้อจ้ากัดบางประการในการพัฒนาต่อไปในอนาคต 
 4.  แหล่งท่องเที่ยวมีการพัฒนาสิ่งอ้านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานซึ่งสามารถรองรับนักท่องเที่ยว

ในปัจจุบันได้ดี  แต่มีข้อจ้ากัดบางประการในการพัฒนาต่อไปในอนาคต 
 5.  แหล่งท่องเที่ยวมีการพัฒนาสิ่งอ้านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานซึ่งสามารถรองรับนักท่องเที่ยว

ในปัจจุบันได้อย่างสะดวกสบาย  และยังสามารถพัฒนาต่อไปได้อีก 
 
2.  ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 

 1.  มีการจัดตั้งกลุ่มโดยชุมชน  เพ่ือก้าหนดนโยบาย  วางแนวทางการจัดการการท่องเที่ยว  แต่ยัง
ไม่สัมฤทธิ์ผลที่ชัดเจน 

 2.  มีกลุ่มองค์กรท้องถิ่นให้การสนับสนุนและจัดการด้านนโยบาย  งบประมาณ  และบุคลากร
ส้าหรับพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 

 3.  มีหน่วยงาน  กลุ่มองค์กรท้องถิ่น  และภาคเอกชนให้การสนับสนุนและให้ค้าปรึกษาด้าน
นโยบาย  งบประมาณ  และบุคลากรส้าหรับพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 

 4.  มีหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนและจัดการด้านนโยบาย  งบประมาณ  และบุคลากรใน
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 

 5.  มีหน่วยงานทั้งภาครัฐ  ภาคเอกชน  และองค์กรท้องถิ่น  ร่วมกันให้การสนับสนุนและจัดการ
ด้านนโยบาย  งบประมาณ  และบุคลากรในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 

 
ค.  ศักยภาพด้านการบริหารจัดการ 

 
1.  การจัดการด้านการอนุรักษ์สถานที่ท่องเที่ยวภายในชุมชน 
 1.1  การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟื้นฟูสถานที่ท่องเที่ยวภายในชุมชน 

 1.  มีการดูแลรักษาน้อยมาก 
 2.  มีการดูแลรักษาน้อย 
 3.  มีการดูแลรักษาปานกลาง 
 4.  มีการดูแลรักษาดี 
 5.  มีการดูแลรักษาดีมาก 
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1.2  การจัดการด้านการใช้ประโยชน์ภายในชุมชน  โดยพิจารณาจากดัชนี 3 ด้านคือ 

  ก.  การก้าหนดเขตการใช้ประโยชน์พ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยว  เช่น  มีการแบ่งเขตพ้ืนที่ภายใน
ชุมชน  มีการตกแต่งและจัดภูมิทัศน์ภายในชุมชนเป็นต้น 
  ข.  การก้าหนดช่วงเวลาในการเข้าชมกิจกรรมของชุมชนตามช่วงเวลาของวัน และ/หรือ 
ฤดูกาล 
  ค.  การจ้ากัดจ้านวนนักท่องเที่ยวให้พอเหมาะกับศักยภาพของชุมชนและการบริการ 

 0.  ไม่มีการจัดการในข้อ ก ข และ ค 
 1.  มีการจัดการในข้อ ก ข และ ค น้อยมากและไม่เป็นระบบ 
 2.  มีการจัดการในข้อ ก ข และ ค  โดยมีระเบียบการปฏิบัติเป็นหลักฐานอยู่บ้าง  แต่การปฏิบัติมี

ข้อยกเว้น 
 3.  มีการจัดการเป็นระบบหรือได้มาตรฐาน 1 ข้อ 
 4.  มีการจัดการเป็นระบบหรือได้มาตรฐาน 2 ข้อ 
 5.  มีการจัดการเป็นระบบหรือได้มาตรฐานครบ 3 ข้อ 
1.3  การจัดการด้านการติดตามและการประเมินการเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการท่องเที่ยว 
 0.  ไม่มีแผนการด้าเนินงาน 
 1.  มีแผนการด้าเนินงาน  แต่ไม่มีการติดตามวิเคราะห์ผล 
 2.  มีแผนการด้าเนินงาน  และมีการเก็บข้อมูลการเปลี่ยนแปลงตามแผนการด้าเนินงาน  แต่ไม่มี

การด้าเนินการอ่ืน ๆ  
 3.  มีแผนการด้าเนินงาน  มีการเก็บข้อมูลการเปลี่ยนแปลงของตามแผนการด้าเนินงาน  และมี

การวิเคราะห์ประเมินผล 
 4.  มีแผนการด้าเนินงาน  มีการเก็บข้อมูลการเปลี่ยนแปลงของตามแผนการด้าเนินงาน  มีการ

วิเคราะห์ประเมินผล  และมีการปรับปรุงและแก้ไขปัญหาที่เกิดจากการท่องเที่ยว 
 5.  มีแผนการด้าเนินงาน  มีการเก็บข้อมูลการเปลี่ยนแปลงของตามแผนการด้าเนินงาน  มีการ

วิเคราะห์ประเมินผล  และมีการปรับปรุงและแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น  และมีการปฏิบัติอย่าง
ต่อเนื่องทุกปี 
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2.  การจัดการด้านการท่องเที่ยว 
 2.1  การจัดการด้านการบริหารและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว 

ดัชนี 
คุณสมบัติที่ปรากฏ 

ไม่ม ี
(0) 

มี แต่ไม่มีประสิทธิภาพ 
(0.5) 

ดี 
(1) 

 มีจ้านวนบุคลากรด้านการบริการเพียงพอต่อการให้บริการ
นักท่องเที่ยว 

 มีระบบเตือนภัย และระบบรักษาความปลอดภัยแก่ชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 

 มีการจัดการด้านสิ่งก่อสร้างและสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานเพื่อ
อ้านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว และต้องมีความเหมาะสม
กลมกลืนกับสภาพพื้นที ่

 มีการจัดการด้านอาหารและโภชนาการ ที่พอเพียงและถูก
สุขลักษณะ 

 มีการจัดการด้านที่พักส้าหรับนกัท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม เชน่มี
การออกแบบและใช้วัสดุก่อสร้างที่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม 
ประหยัดพลังงาน และมีระบบกา้จัดของเสียที่ได้มาตรฐาน 

   

 2.2  การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว 
 

ดัชนี 
คุณสมบัติที่ปรากฏ 

ไม่ม ี
(0) 

มี แต่ไม่มีประสิทธิภาพ 
(0.5) 

ด ี
(1) 

 กิจกรรมการท่องเที่ยวไม่มีผลกระทบต่อพื้นที่สงวนและพื้นที่
อนุรักษ์ของแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร ์

 กิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นที่ยอมรับของคนในท้องถิ่น  ไม่รบกวน
ความสงบสุขของคนส่วนใหญ่ในพื้นที่  และไม่ขัดต่อกฎหมาย 
ศีลธรรมอันดี หรือวัฒนธรรมของชาติ 

 มีการศึกษาและวิจัยสภาพแวดล้อมของพื้นที่ และน้าข้อมูลทีไ่ด้มา
วางแนวทาง ที่ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อแหล่งวัฒนธรรม 

 มีการศึกษาและวิจัยเก่ียวกับวฒันธรรมในท้องถิ่น และน้าข้อมูลมา
วางแนวทางการด้าเนนิการท่องเที่ยวที่ไม่เปลี่ยนแปลงวิถีชีวติ  
ประเพณีของคนในท้องถ่ิน 

 กิจกรรมการท่องเที่ยวไม่ส่งผลให้แหล่งวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร์เกิดความเสื่อมโทรม เช่น ไม่ทา้ให้เกิดปริมาณขยะ
และของเสียที่ขัดต่อทัศนียภาพ 
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2.3  การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตส านึก 
 

ดัชนี 
คุณสมบัติท่ีปรากฏ 

ไม่มี 
(0) 

มี แต่ไม่มีประสิทธิภาพ 
(0.5) 

ดี 
(1) 

 มีศูนย์บริการหรือมีการก้าหนดพ้ืนที่เพ่ือเป็นศูนย์บริการ 
อย่างชัดเจนและมีเจ้าหน้าที่ประจ้า 

 มีบุคลากรที่มีความรู้เรื่องวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์
ให้บริการด้านความรู้แก่นักท่องเที่ยว และชุมชนโดยรอบ 

 มีการจัดเส้นทางศึกษาแหล่งวัฒนธรรม  และป้ายสื่อ
ความหมายบนเส้นทาง เพ่ือให้ความรู้กับนักท่องเที่ยว 

 มีการจัดอบรมเจ้าหน้าที่ ผู้ประกอบการ และชุมชน 
เกี่ยวกับคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวและการอนุรักษ์เป็น
ระยะ ๆ ตามความเหมาะสม 

 มีสื่อหลากหลายประเภทในการให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว 
เช่น แผ่นพับ โปสเตอร์ นิทรรศการ และภาษาท่ีใช้สื่อมีทั้ง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

   

 
2.4  ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 

 

ดัชนี 
คุณสมบัติท่ีปรากฏ 

ไม่มี 
(0) 

มี แต่ไม่มีประสิทธิภาพ 
(0.5) 

ดี 
(1) 

 ชุมชนท้องถิ่นเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เช่น การน้าเที่ยวและการให้บริการต่าง ๆ 

 ชุมชนได้รับข้อมูลข่าวสารและมีส่วนร่วมในการแสดง
ความคิดเห็นต่อการจัดการแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นของ
ตน 

 ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการวางแผนหรือบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยว 

 ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการตัดสินใจในการวางแผน 
หรือบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 

 มีการก่อตั้งองค์กรหรือโครงการอนุรักษ์ต่าง ๆ ที่เกิดจาก
ท้องถิ่น ซึ่งมีบทบาทหลักต่อการจัดการการท่องเที่ยว 
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2.5  ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
 

ดัชนี 
คุณสมบัติท่ีปรากฏ 

ไม่มี 
(0) 

มี แต่ไม่มีประสิทธิภาพ 
(0.5) 

ดี 
(1) 

 ชุมชนมีรายได้หรือเงินเดือนจากการถูกจ้างงานที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 

 ชุมชนมีรายได้จากการน้าเที่ยวและให้บริการในกิจกรรม
การท่องเที่ยว 

 ชุมชนมีรายได้จากการขายอาหารและสินค้าพ้ืนเมือง 
 ชุมชนมีรายได้จากการให้บริการด้านที่พัก เช่น การจัด

โฮมสเตย์ 
 ชุมชนมีรายได้จากการแสดงศิลปะพ้ืนเมือง 
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เครื่องมือชุดที่ 2  
แบบสัมภาษณ ์

การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนบ้านยางโดยใช้
วัฒนธรรมชาวจีนยูนานเป็นฐานทรัพยากรการท่องเที่ยว 
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เครื่องมือชุดที่ 2  
แบบสัมภาษณ ์

การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนบ้านยางโดยใช้
วัฒนธรรมชาวจีนยูนานเป็นฐานทรัพยากรการท่องเที่ยว 
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แบบสัมภาษณ์ 

การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนบ้านยางโดยใช้วัฒนธรรมชาวจีนยูนาน
เป็นฐานของทรัพยากรการท่องเที่ยว 

 
1. ท่านในฐานะเจ้าของบ้าน (hosts) ท่านมีความต้องการและหรือมีโอกาสที่จะน้าเอาวัฒนธรรม 
ต่าง ๆ ภายในชุมชนไปเป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวในระดับใด ดังประเด็นต่อไปนี้ 
 
 1.1 ทรัพยากรด้านวัฒนธรรมทางแนวคิด (ความเชื่อและค่านิยม) 
    1  น้อย 
    2  ปานกลาง 
    3   มาก 
 
 1.2 ทรัพยากรด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจ้าวัน) 

  1  น้อย 
    2  ปานกลาง 
    3   มาก 
 
 1.3 ทรัพยากรด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) 
    1  น้อย 
    2  ปานกลาง 
    3   มาก 
 
 1.4 ทรัพยากรด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (ศิลปะและหัตถกรรม) 
    1  น้อย 
    2  ปานกลาง 
    3   มาก 
 
2. ขอให้ทุกท่านร่วมกันวิเคราะห์จุดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและท่านคิดว่าสามารถพัฒนาให้เป็นจุดขาย
รวมทั้งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวมีอะไรบ้าง (ผู้สัมภาษณ์ค้นหาประเด็นหรือกิจกรรมทางด้านวัฒนธรรมทั้ง 4 ด้านที่
ก้าหนดไว้ ) โดยให้ค้านึงถึงองค์ประกอบของการท่องเที่ยวใน 3 ประเด็น (3A’s) คือ  1) ด้านสิ่งดึงดูดใจ  2) 
ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก และ3) ด้านการเข้าถึง ส้าหรับพัฒนาชุมชนบ้านยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 
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โครงการวิจัยเร่ือง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนในพ้ืนที่ลุ่มน้้าแม่งอน 
อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ โดย รศ.ดร. วีระพล  ทองมา  คณะพัฒนาการท่องเที่ยว  มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ 2554 

   

 
 
 วัฒนธรรม 

ทางแนวคิด 
(ความเชื่อ 

และค่านิยม) 

วัฒนธรรมบรรทัด
ฐาน(อาชีพและวิถี
ชีวิตประจ้าวัน) 

วัฒนธรรมบรรทัด
ฐาน(อาหารและ

พืชสมุนไพร) 

วัฒนธรรมทาง
วัตถุ (ศิลปะและ

หัตถกรรม) 

กา
รเข

้าถ
ึง 

(A
sce

sib
ilit

y) 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

สิ่ง
อ า
นว

ยค
วา
มส

ะด
วก

 
(A

me
nit

ies
 ) 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

สิ่ง
ดึง
ดูด

ใจ
 

(A
ttr

ac
tio

n)
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
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โครงการวิจัยเร่ือง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนในพ้ืนที่ลุ่มน้้าแม่งอน 
อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ โดย รศ.ดร. วีระพล  ทองมา  คณะพัฒนาการท่องเที่ยว  มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ 2554 

   

 
 
 วัฒนธรรม 

ทางแนวคิด 
(ความเชื่อ 

และค่านิยม) 

วัฒนธรรมบรรทัด
ฐาน(อาชีพและวิถี
ชีวิตประจ้าวัน) 

วัฒนธรรมบรรทัด
ฐาน(อาหารและ

พืชสมุนไพร) 

วัฒนธรรมทาง
วัตถุ (ศิลปะและ

หัตถกรรม) 

กา
รเข

้าถ
ึง 

(A
sce

sib
ilit

y) 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

สิ่ง
อ า
นว

ยค
วา
มส

ะด
วก

 
(A

me
nit

ies
 ) 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

สิ่ง
ดึง
ดูด

ใจ
 

(A
ttr

ac
tio

n)
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
 

กิจกรรม 
- 
- 
- 
- 
- 
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โครงการวิจัยเร่ือง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนในพ้ืนที่ลุ่มน้้าแม่งอน 
อ้าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ โดย รศ.ดร. วีระพล  ทองมา  คณะพัฒนาการท่องเที่ยว  มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ 2554 

   

 
3. การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชนตามกิจกรรมหรือจุดเด่นที่ร่วมกันวิเคราะห์นั้น
ควรเป็นอย่างไร 

............................................................................................................................. .................................. 

................................................................................................ ............................................................... 

............................................................................................................................. .................................. 

............................................................................................................................................................. .. 

............................................................................................................................. .................................. 
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ภาคผนวก ข 
ผลการทดสอบเครื่องมือ 
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ภาคผนวก ข 
ผลการทดสอบเครื่องมือ 
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ตารางภาคผนวกที ่1 ค่าความเชื่อม่ัน (reliability)  ของเครื่องมือ 
 

ดัชนีวัดศักยภาพ      ค่าแอลฟ่าของคอนบารด์  
       (cronbach’s Alpha) 

ก ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว  
1. ด้านคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม  

 ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต   
ภูมิปัญญา  และองค์ความรู้ 

0.792 

 ความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม
ประเพณี 

0.788 

 ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 0.786 
 ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญา

และองค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง 

0.770 

 ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์  
วัฒนธรรม  ประเพณีท่ีสืบค้นได้ 

0.776 

 ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 0.785 
 ความผูกพันต่อท้องถิ่น 0.787 

2. ด้านกายภาพและการจัดกิจกรรม  
 การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 0.793 
 ความหลากหลายของกิจกรรมการ

ท่องเที่ยว 

0.803 

 ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 0.803 
ข ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว  

 ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอ านวยความ
สะดวกขั้นพ้ืนฐาน  ได้แก่  น้ า  ไฟ  ถนน  
ที่พัก  ฯลฯ  เพ่ือการท่องเที่ยวใน
ปัจจุบัน  และข้อจ ากัดในการพัฒนา
ต่อไปในอนาคต 

0.803 

 ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจาก
ปัจจัยภายนอก 

0.796 

 การจัดการด้านการใช้ประโยชน์ภายใน
ชุมชน  

0.775 
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ตารางภาคผนวกที ่1 (ต่อ) 
 

ดัชนีวัดศักยภาพ ค่าแอลฟ่าของคอนบารด์  
(cronbach’s Alpha) 

ค ศักยภาพด้านการบริหารจัดการ  
1. การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว  
 การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูสถานที่

ท่องเที่ยวภายในชุมชน 

    0.781 

 การจัดการด้านการติดตามและการประเมินการ
เปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการท่องเที่ยว 

     0.793 

2. การจัดการด้านการท่องเที่ยว  
 การจัดการด้านการบริหารและสาธารณปูโภคแก่นักท่องเที่ยว 0.787 
 การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว 0.793 
 การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตส านึก 0.790 
 ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 0.788 
 ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 0.789 

 
ค่าความเชื่อมั่นทั้งฉบับ 0.794 

 




